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10 สิงหาคม 2564 

เรื่อง         ค  าอธิบายและบทวเิคราะหข์องฝ่ายบรหิาร ส าหรบัผลประกอบการไตรมาส 2 ปี 2564 และงวดหกเดือนของปี 2564 

เรียน กรรมการและผูจ้ดัการตลาดหลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย 

บทสรุปผู้บริหารประจ าไตรมาส 2 ปี 2564 และงวดหกเดอืนปี 2564 

 
 

หน่วย: ลา้นบาท 
 

ไตรมาส 
2/2564 

ไตรมาส 
1/2564 

ไตรมาส 
2/2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
1/2564 (%)  

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
2/2563 (%)  

 
งวดหก 
เดือน 
ปี 2564 

งวดหก
เดือน 
ปี 2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

รายได้จากการขายและการใหบ้ริการ 1,097 1,024 659 7.1 66.4  2,121 1,624 30.6 
ก าไร (ขาดทนุ) จากกิจกรรมด าเนินงาน (46) 89 (67) -151.8 30.8  43 48 -11.3 
ก าไร  (ขาดทุน ) สุทธิส  าหรับผู้ถือหุ้น 
ของบรษัิท 

(71) 37 (85) -290.8 16.5  (34) (1) -3052.5 

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิส าหรับผู้ถือหุ้น
ของบริษัท ไม่รวมผลกระทบจาก 
TFRS16 

(24) 63 (71) -138.2 -66.4  37 23 58.9 

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิส าหรับผู้ถือหุ้น
ของบริษัท ไม่รวมผลกระทบจาก 
TFRS16 และรายการพิเศษ* 

5 63 (71) -92.6 -106.5 
 

67 23 190.9 

หมายเหต:ุ * รายการพิเศษจากขาดทนุจากการดอ้ยคา่ของสนิทรพัยส์ื่อโฆษณาท่ีกระทบโดยตรงจากสถานการณ ์COVID-19 ท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 

สรุปสถานการณก์ารแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ทีเ่กิดขึน้ในปี 2563 ถงึเดอืนสิงหาคม 2564  

 

 

 

 

 

 

 
 

การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจไทยในช่วงไตรมาสท่ีสองไดร้บัผลกระทบจากการแพร่ระบาดระลอกท่ีสามของ COVID-19 ส่งผลใหเ้ครื่องชีท้าง
เศรษฐกิจต่างๆ ปรับตัวลงต่อเน่ือง อาทิ ความเช่ือมั่นของผู้บริโภคท่ีต  ่าสุดในรอบ 19 ปี กระทบต่อไปยังการบริโภคและการลงทุนของ
ภาคเอกชน ขณะท่ีภาคการท่องเท่ียวยังไม่สามารถฟ้ืนตัวเน่ืองจากมาตรการจ ากัดการเดินทางระหว่างประเทศ ทัง้นีใ้นสถานการณ์  
COVID-19 ในประเทศไทยขณะนีย้งัมีความไม่แน่นอนสงู มีผูต้ดิเชือ้ใหม่จ  านวนหลายพนัรายตอ่วนั การกลายพนัธุข์องไวรสัท  าใหก้ารระบาด
ยืดเยือ้ สัดส่วนประชากรไทยท่ีไดร้บัวคัซีนยังไม่มากพอ และแผนการเปิดประเทศรบันักท่องเท่ียวต่างขาติยังคงอยู่ในช่วงเริ่มด  าเนินการ   
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ด้วยเหตุนี ้ ความต่อเน่ืองของมาตรการภาครัฐในการช่วยเหลือผู้ประกอบธุรกิจท่ีได้รับผลกระทบจึงมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการ
ประคบัประคองและฟ้ืนฟเูศรษฐกิจ 

จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ระลอกท่ีสามท่ียืดเยือ้ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมส่ือโฆษณา เม็ดเงินการใชจ้่ายของ  
แบรนดส์ินคา้ การปิดพืน้ท่ีส่ือโฆษณาภายในสนามบิน รวมถึงมาตรการควบคมุการแพร่กระจายโรคระบาดจากทางภาครฐั  อาทิ มาตรการ
ปฏิบตังิานนอกสถานท่ี (Work from home) ส่งผลกระทบโดยตรงตอ่ผลการด าเนินงานของบรษิัทในไตรมาส 2/2564 

• รายได้จากการด าเนินงานในไตรมาส 2/2564 อยู่ที่ 1,097 ล้านบาท เพิ่มขึน้ที่ 438 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 66.4 
เมื่อเปรียบเทยีบกับไตรมาส 2/2563  

▪ ธุรกิจส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศัยมีรายได้อยู่ ท่ี 783 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 344 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 78.3  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกันของปีก่อน เน่ืองจากรายไดท่ี้เพิ่มขึน้ของทกุส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งส่ือโฆษณาภาพน่ิงจากการรบัรูร้ายไดข้อง MACO และส่ือโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอรม์ารเ์ก็ต  
และรา้นสะดวกซือ้ จากการขยายส่ือโฆษณาภายในรา้นสะดวกซือ้ 7-Eleven โดยบรษิัทสามารถตดิตัง้จอ LED Screen 
ไดท้ัง้หมดจ านวน 1,150 สาขา อย่างไรก็ตามส่ือโฆษณาภายในสนามบินยงัคงอ่อนตวัเน่ืองจากขอ้จ ากดัการเดินทาง
ของนกัทอ่งเท่ียวตา่งประเทศ 

▪ ธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมมีรายได้อยู่ ท่ี  314 ล้านบาท เพิ่มขึ ้น  94 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 43.0  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยมีสาเหตหุลกัจากรายไดท่ี้เพิ่มขึน้อย่างมีนยัส าคญัจากการบันทึก
รายไดจ้ากการบริหารสิทธิทางการตลาดส าหรบัการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ีประมาณ  
195 ลา้นบาท 

• อัตราก าไรข้ันต้นในไตรมาส 2/2564 อยู่ที่ร้อยละ 9.9 ปรับตัวสูงขึ้นเมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาส 2/2563 ที่อยู่ 
ร้อยละ 3.3 เน่ืองจากรายไดจ้ากการด าเนินงานท่ีเพิ่มขึน้ แตล่ดลงจากอตัราก าไรขัน้ตน้ท่ีรอ้ยละ 18.2 เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาส 
ก่อนหนา้ เน่ืองจากตน้ทนุการขายและการใหบ้ริการท่ีเพิ่มขึน้ โดยมีสาเหตหุลกัเกิดจาก (1) ค่าเส่ือมราคาจากการรบัรูร้ายไดข้อง 
MACO และจากการขยาย ส่ือ โฆษณาภายในร้านสะดวกซื ้อ  7-Eleven และ  (2) การบันทึกค่าตอบแทนล่ วงหน้า  
(Minimum guarantee) ของ MACO ซึง่เริ่มบนัทกึในไตรมาส 2/2564 เป็นไตรมาสแรก 

• ในไตรมาส 2/2564 บริษัทมีอัตราการใช้สื่อโฆษณา (Utilization rate) อยู่ที่ประมาณร้อยละ 42.8 เพิ่มขึน้จากอตัราการใช้
ส่ือโฆษณาท่ีรอ้ยละ 25.8 ในไตรมาส 2/2563 

• ขาดทนุสทุธิส  าหรบัผูถื้อหุน้ของบริษัทในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 71 ลา้นบาท เน่ืองจากอตัราก าไรขัน้ตน้ท่ีลดลงดงัสาเหตท่ีุกล่าวไว้
ขา้งตน้ รวมถึงผลกระทบจากมาตรฐานบญัชี TFRS16 ท่ีเกิดขึน้ จ  านวน 47 ลา้นบาท และการบนัทึกรายการพิเศษจากการตัง้
ส  ารองคา่เผ่ือดอ้ยคา่ทรพัยส์ินของส่ือโฆษณาท่ีกระทบโดยตรงจากสถานการณ ์COVID-19 ประมาณ 29 ลา้นบาท อย่างไรก็ตาม
หากไม่รวมผลกระทบจากมาตรฐานบัญชี TFRS16 และการบันทึกรายการพิเศษจากขาดทุนจากการด้อยค่าของ
สินทรัพยส์ื่อโฆษณาที่กระทบโดยตรงจากสถานการณ ์COVID-19 ที่เกิดขึ้นในไตรมาส 2/2564 บริษัทสามารถสร้าง
ก าไรสุทธิส าหรับผู้ถอืหุ้นของบริษัท อยู่ที ่5 ล้านบาท 

• จากกลยทุธก์ารลงทนุท่ีหลากหลายและสมดลุทางธุรกิจ ท  าใหบ้รษิัทสามารถสรา้งกระแสเงินสดไดอ้ย่างมั่นคงและตอ่เน่ือง โดยใน
ไตรมาส 2/2564 บริษัทยังสามารถสร้างอิบิทดา (EBITDA) ไม่รวมผลกระทบจากการปรับมาตรฐานบัญชี TFRS16  
จ านวน 174 ลา้นบาท 
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รายการหลักในงบก าไรขาดทุนประจ าไตรมาส 2 ปี 2564 และงวดหกเดอืนปี 2564 

 
 

หน่วย: ลา้นบาท 
 

ไตรมาส 
2/2564 

ไตรมาส 
1/2564 

ไตรมาส 
2/2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
1/2564 (%)  

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
2/2563 (%)  

 
งวดหก
เดือน 
ปี 2564 

งวดหก 
เดือน 
ปี 2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

รายได้จากการขายและการใหบ้ริการ  1,097   1,024   659  7.1 66.4   2,121   1,624  30.6 

รายไดอ่ื้น  10   22   8  -57.3 16.3   32   18  77.4 
   รายได้รวม  1,107   1,046   667  5.7 65.8   2,153   1,642  31.2 
ตน้ทนุการขายและใหบ้รกิาร  989   837  637  18.0 55.1   1,826   1,351  35.2 
   ก าไรขัน้ต้น  109   187   22  -41.9 401.9   295   273  8.3 
   รวมค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร  136   120   96  12.8 40.6   256   242  5.5 
คา่ใชจ้า่ยในการขาย จดัจ  าหน่าย  
และใหบ้รกิาร 

39 35 15 12.3 161.5 
 

74 77 -4.4 

คา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร  97   85   82  13.0 18.5   182   165  10.2 
ขาดทนุจากการดอ้ยคา่ของสินทรพัย ์ 29 - - 100.0 100.0  29 - 100.0 
ก าไร (ขาดทนุ) จากบรษัิทในเครอื  (8)  (10)  (3) 13.4 -164.8   (18)  (5) -287.1 
   ก าไรจากกิจกรรมด าเนินงาน  (46)  89   (67) -151.8 30.8   43   48  -11.3 
ตน้ทนุทางการเงิน  46   52   15  -10.7 201.6   98   38  160.6 
   ก าไรก่อนหักภาษีเงนิได้  (101)  27   (85) -467.1 -18.4   (73)  6  -1332.5 
ภาษีเงินได ้  (4)  13   (10) -129.2 61.0   9   6  61.5 
   ก าไรสุทธิส าหรับงวด  (97)  14   (75) -780.1 -28.8   (83)  0.2  -50852.2 
สว่นของก าไรที่เป็นของ:          
   ผูถื้อหุน้สว่นนอ้ย  (26)  (23)  9  -14.3 -375.5   (49)  1  -4078.3 
  ผู้ถือหุน้ของบริษัท  (71)  37   (85) -290.8 16.5   (34)  (1) -3052.5 
ผลกระทบจาก TFRS16  47   26   13  82.4 249.0   72   24  199.0 
   ก าไรสุทธิส าหรับผู้ถือหุ้นของบริษัท 
ไม่รวมผลกระทบจาก TFRS16 

(24) 63 (71) -138.2 66.4 
 

39 23 67.4 

   ก าไรสุทธิส าหรับผู้ถือหุ้นของบริษัท 
ไม่รวมผลกระทบจาก TFRS16 และ
รายการพิเศษ* 

5 63 (71) -92.6 106.5 
 

67 23 190.9 

หมายเหต:ุ * รายการพเิศษจากขาดทนุจากการดอ้ยคา่ของสนิทรพัยส์ื่อโฆษณาท่ีกระทบโดยตรงจากสถานการณ ์COVID-19 ท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 
 

 
 

อตัราสว่นทางการเงินทีส่  าคญั (%) 
 

ไตรมาส 
2/2564 

ไตรมาส 
1/2564 

ไตรมาส 
2/2563 

 
งวดหก
เดือน 
ปี 2564 

งวดหก
เดือน 
ปี 2563 

อตัราก าไรขัน้ตน้ตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* 9.9 18.2 3.3  13.9 16.8 
อตัราคา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิารตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* 15.0 11.7 14.6  13.4 14.9 
อตัราก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษีตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* -4.2 8.7 -10.1  2.0 3.0 
อตัราก าไรสทุธิส  าหรบัผูถื้อหุน้ของบรษัิท ไมร่วมผลกระทบจากมาตรฐานบญัชี 
TFRS16 ตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* 

-2.2 6.1 -10.8 
 

1.8 1.4 

หมายเหต:ุ * รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิารไมร่วมรายไดอ่ื้น 
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วเิคราะหผ์ลการด าเนินงานส าหรับไตรมาส 2 ปี 2564 และงวดหกเดอืนปี 2564 

บริษัทรายงานรายไดจ้ากการด าเนินงานในไตรมาส 2/2564 เท่ากับ 1,097 ล้านบาท เพิ่มขึน้ท่ี 438 ล้านบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 66.4  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาส 2/2563 รายไดจ้ากการด าเนินงานท่ีเพิ่มขึน้จากการเติบโตของส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัทกุส่ือโฆษณายกเวน้ 
ส่ือโฆษณาภายในสนามบินท่ียงัคงอ่อนตวัเน่ืองจากขอ้จ ากดัการเดนิทางของนกัทอ่งเที่ยวตา่งประเทศ รวมถงึรายไดท่ี้เพิ่มขึน้จากการบนัทกึ
รายไดจ้ากการบรหิารสิทธิทางการตลาดส าหรบัการแข่งขนักีฬาโอลิมปิกท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ีประมาณ 195 ลา้นบาท 

บริษัทรายงานรายไดจ้ากการด าเนินงานงวดหกเดือนปี 2564 เท่ากับ 2,122 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 497 ล้านบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 30.6  
เม่ือเปรียบเทียบกับงวดหกเดือนปี 2563 เน่ืองจากอัตราการใชส่ื้อโฆษณา (Utilization rate) ท่ีเพิ่มขึน้จากรอ้ยละ 37.7 เป็นรอ้ยละ 41.6 
ส่งผลใหร้ายไดจ้ากธุรกิจส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยังวดหกเดือนปี 2564 เติบโตท่ีรอ้ยละ 25.8 เม่ือเปรียบเทียบกบัช่วงเดียวกันของปีก่อน 
รวมถึงรายไดจ้ากธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมเติบโตท่ีรอ้ยละ 45.7 จากการบนัทึกรายไดจ้ากการบริหารสิทธิทางการตลาดส าหรบัการ
แข่งขนักีฬาโอลิมปิกท่ีเกิดขึน้ในช่วงครึง่ปีแรกของปี 2564 อยู่ท่ีประมาณ 346 ลา้นบาท 

• รายไดร้วมส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 783 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ท่ี 344 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 78.3  

เม่ือเปรียบเทียบกับไตรมาส 2/2563 เน่ืองจากรายไดท่ี้เพิ่มขึน้ของทุกส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัโดยเฉพาะอย่างยิ่งส่ือโฆษณา

ภาพน่ิงจากการรบัรูร้ายไดข้อง MACO และส่ือโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอรม์ารเ์ก็ต และรา้นสะดวกซือ้ จากการขยาย

ส่ือโฆษณาภายในรา้นสะดวกซือ้ 7-Eleven โดยบริษัทสามารถติดตัง้จอ LED Screen ไดท้ัง้หมดจ านวน 1,150 สาขา อย่างไรก็

ตามรายไดส่ื้อโฆษณาภายในสนามบนิยงัคงอ่อนตวัเน่ืองจากขอ้จ ากดัการเดนิทางของนกัทอ่งเท่ียวตา่งประเทศ 

• รายไดร้วมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 314 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 94 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 43.0  

เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยมีสาเหตหุลกัจากรายไดท่ี้เพิ่มขึน้อย่างมีนยัส าคญัจากการบนัทกึรายไดจ้าการ

บรหิารสิทธิทางการตลาดส าหรบัการแข่งขนักีฬาโอลิมปิกท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ีประมาณ 195 ลา้นบาท 

• ในไตรมาส 2/2564 บริษัทมีอัตราการใช้ส่ือโฆษณา (Utilization rate) อยู่ท่ีประมาณร้อยละ 42.8 เพิ่มขึน้จากอัตราการใช ้

ส่ือโฆษณาท่ีรอ้ยละ 25.8 ในไตรมาส 2/2563 และในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2564 บริษัทมีอตัราการใชส่ื้อโฆษณา (Utilization rate)  

อยู่ท่ีประมาณรอ้ยละ 41.6 เพิ่มขึน้จากอตัราการใชส่ื้อโฆษณาท่ีรอ้ยละ 37.7 ในช่วงครึง่ปีแรกของปี 2563 

ค่าใช้จ่าย (ตน้ทนุการขายและการใหบ้รกิาร + คา่ใชจ้่ายในการขาย จดัจ าหน่าย และใหบ้รกิาร + ตน้ทนุทางการเงิน + ภาษีเงินได)้ 
บรษิัทรายงานค่าใชจ้่ายรวมในไตรมาส 2/2564 เทา่กบั 1,195 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 456 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 61.6 เม่ือเปรียบเทียบกบั
ไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยค่าใชจ้่ายรวมในไตรมาส 2/2564 เพิ่มขึน้เน่ืองจาก (1) ตน้ทนุการขายและการใหบ้ริการซึ่งเป็นไปในทิศทาง
เดียวกับรายไดจ้ากการด าเนินงานท่ีเพิ่มขึน้ รวมถึงการเจรจาขอลดค่าเช่าจากเจ้าของพืน้ท่ีเน่ืองจากวิกฤติการณ์ COVID-19 ท่ีลดลง  
(2) ค่าใชจ้่ายจากรายการพิเศษจากขาดทนุจากการดอ้ยค่าของสินทรพัยส่ื์อโฆษณาท่ีกระทบโดยตรงจากสถานการณ ์COVID-19 ท่ีเกิดขึน้
ในไตรมาส 2/2564 และ (3) ตน้ทนุทางการเงิน 

บรษิัทรายงานคา่ใชจ้่ายรวมงวดหกเดือนปี 2564 เทา่กบั 2,218 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 581 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 35.5 เม่ือเปรียบเทียบกบั
งวดหกเดือนปี 2563 โดยค่าใชจ้่ายรวมงวดหกเดือนปี 2564 เพิ่มขึน้เน่ืองจาก (1) ตน้ทุนการขายและการใหบ้ริการซึ่งเป็นไปในทิศทาง
เดียวกบัรายไดจ้ากการด าเนินงานท่ีเพิ่มขึน้ และค่าบริหารสิทธิทางการตลาดส าหรบัการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 1/2564 
(2) ค่าใชจ้่ายจากรายการพิเศษจากขาดทนุจากการดอ้ยค่าของสินทรพัย์ส่ือโฆษณาท่ีกระทบโดยตรงจากสถานการณ ์COVID-19 ท่ีเกิดขึน้
ในไตรมาส 2/2564 และ (3) ตน้ทนุทางการเงิน 
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ก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษี 
บริษัทรายงานขาดทุนก่อนดอกเบีย้และภาษีในไตรมาส 2/2564 เท่ากับ 46 ล้านบาท ลดลง 21 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 30.8  
เม่ือเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน อย่างไรก็ตามบริษัทรายงานก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษีงวดหกเดือนปี 2564 เท่ากับ  
43 ลา้นบาท ลดลง 5 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 11.3 เม่ือเปรียบเทียบกบังวดหกเดือนปี 2563 โดยสาเหตเุกิดจากอตัราก าไรขัน้ตน้ท่ีลดลง
เน่ืองจากสถานการณ ์COVID-19 ท่ีเกิดขึน้ ส่งผลใหจ้ากตน้ทนุการขายและการใหบ้ริการเพิ่มสงูขึน้ รวมถงึคา่ใชจ้่ายในการขาย จดัจ าหน่าย 
และการใหบ้รกิาร และตน้ทนุทางการเงินท่ีเพิ่มขึน้ในช่วงครึง่ปีแรกของปี 2564 ดงัสาเหตท่ีุกล่าวไวข้า้งตน้ 

ก าไรสุทธิส่วนทีเ่ป็นของผู้ถอืหุ้นบริษัท 
บรษิัทรายงานขาดทนุสุทธิส่วนท่ีเป็นของผูถื้อหุน้บริษัทในไตรมาส 2/2564 เทา่กบั 71 ลา้นบาท ลดลง 14 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 16.5 
เม่ือเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน เน่ืองจากอัตราก าไรขั้นต้นท่ีลดลง ผลกระทบจากมาตรฐานบัญชี TFRS16 ท่ีเกิดขึน้  
จ านวน 47 ล้านบาท และรายการพิเศษจากการตั้งส  ารองค่าเผ่ือด้อยค่าทรัพย์สินของส่ือโฆษณาท่ีกระทบโดยตรงจากสถานการณ์  
COVID-19 ท่ีเกิดขึน้ประมาณ 29 ลา้นบาท อย่างไรก็ตามหากไม่รวมผลกระทบจากมาตรฐานบัญชี TFRS16 และการบันทกึรายการ
พิเศษจากขาดทุนจากการด้อยค่าของสินทรัพย์สื่อโฆษณาที่กระทบโดยตรงจากสถานการณ์ COVID-19 ที่เกิดขึ้นใน 
ไตรมาส 2/2564 บริษัทสามารถสร้างก าไรสุทธิส าหรับผู้ถอืหุ้นของบริษัท อยู่ที ่5 ล้านบาท  

บริษัทรายงานขาดทุนสุทธิส่วนท่ีเป็นของผูถื้อหุน้บริษัทงวดหกเดือนปี 2564 เท่ากบั 34 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 33 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 
3,052.5 เม่ือเปรียบเทียบกบังวดหกเดือนปี 2563 จากสาเหตท่ีุกล่าวไวข้า้งตน้ อย่างไรก็ตามหากไม่รวมผลกระทบจากมาตรฐานบัญชี 
TFRS16 จ านวน 72 ล้านบาท และการบันทกึรายการพเิศษจากขาดทุนจากการด้อยค่าของสินทรัพยส์ื่อโฆษณาทีก่ระทบโดยตรง
จากสถานการณ ์COVID-19 ที่เกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 จ านวน 29 ล้านบาท บริษัทสามารถสร้างก าไรสุทธิส าหรับผู้ถือหุ้นของ
บริษัท อยู่ที ่67 ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้จากการด าเนินงานแยกตามธุรกิจของบริษัท 

ธุรกิจสื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศัย 
 
 

หน่วย: ลา้นบาท 
 

ไตรมาส 
2/2564 

ไตรมาส 
1/2564 

ไตรมาส 
2/2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
1/2564 (%)  

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
2/2563 (%)  

 
งวดหก 
เดือน 
ปี 2564 

งวดหก 
เดือน 
ปี 2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

รายได้รวมส่ือโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศัย 783 763 439 2.6 78.3  1,546 1,229 25.8 
   สื่อโฆษณาในระบบขนสง่มวลชน 44 43 42 3.8 4.7  87 129 -32.5 
   สื่อโฆษณาภาพน่ิง 280 316 131 -11.5 113.9  596 279 113.1 
   สื่อโฆษณาดิจิทลั 350 316 228 10.9 53.6  666 719 -7.4 
   สื่อโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้  
ซปุเปอรม์ารเ์ก็ต และรา้นสะดวกซือ้ 

101 83 27 21.5 270.4  184 59 212.7 

   สื่อโฆษณาภายในสนามบิน 8 5 11 75.0 -24.7  13 43 -69.8 

รายไดร้วมส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 783 ลา้นบาท คดิเป็นอตัราส่วนประมาณรอ้ยละ 73.0 ของรายไดจ้ากการขาย
และการใหบ้ริการ รายไดร้วมส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัในไตรมาส 2/2564 เพิ่มขึน้ 344 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 78.3 เม่ือเปรียบเทียบ
กบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน จากรายไดท่ี้เพิ่มขึน้ของทกุส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัโดยเฉพาะอย่างยิ่งในเดือนเมษายน 2564 ก่อนท่ีจะเกิด
สถานการณ ์COVID-19 ระลอกท่ีสามตัง้แต่ช่วงกลางเดือนเมษายน 2564 จนถงึปัจจบุนั โดยมีรายละเอียดดงันี ้
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• รายไดส่ื้อโฆษณาในระบบขนส่งมวลชนในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 44 ลา้นบาท เติบโตเล็กนอ้ยท่ี 2 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 
4.7 เม่ือเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน จากปริมาณการเดินทางบนเมลแ์ละรถไฟฟ้าท่ีค่อนขา้งคงท่ีจากมาตรการ
ปฏิบตังิานนอกสถานท่ี (Work from home) เน่ืองจากรฐับาลประกาศขอความร่วมมือใหป้ฏิบตัิตามเพ่ือลดความเส่ียงการติดเชือ้ 
COVID-19 

• รายได้ส่ือโฆษณาภาพน่ิงในไตรมาส 2/2564 อยู่ ท่ี  280 ล้านบาท เติบโตท่ี 149 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 113.9  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากการรบัรูร้ายไดท่ี้เพิ่มขึน้ของ MACO รวมถงึโครงการ Smart Bus Shelter 
ท่ีเริ่มจะรบัรูร้ายไดใ้นส่วนของ Cookie และ Cream (MUPI) เขา้มาในระหวา่งไตรมาส 

• รายไดส่ื้อโฆษณาดิจิทลัในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 350 ลา้นบาท เตบิโตท่ี 122 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 53.6 เม่ือเปรียบเทียบ
กบัไตรมาสเดียวกันของปีก่อน โดยรายไดใ้นเดือนเมษายน 2564 (ก่อนท่ีจะเกิด COVID-19 ระลอกท่ีสาม) มีการเติบโตของส่ือ
โฆษณาในลักษณะ V-Shaped และมี Operating Leverage ท่ีดี ทัง้นีห้ลงัจากสถานการณ ์COVID-19 ระลอกท่ีสามเกิดขึน้อีก
ครัง้ส่งผลโดยตรงตอ่เม็ดเงินส่ือโฆษณาท่ีมีการอ่อนตวัลงอย่างตอ่เน่ืองจนถงึปัจจบุนั 

• รายไดส่ื้อโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 79 ลา้นบาท เติบโต 70 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 812.2  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากการขยายส่ือโฆษณาภายในรา้นสะดวกซือ้ 7-Eleven ทัง้นี ้ณ สิน้เดือน
มิถุนายน 2564 บริษัทสามารถติดตัง้จอ LED แลว้เสร็จ จ านวน 1,150 สาขา และมีแผนการณ์ท่ีจะติดตัง้ใหค้รบ 1,500 สาขา 
ภายในไตรมาส 3/2564 

• รายได้ส่ือโฆษณาภายในสนามบินในไตรมาส 2/2564 อยู่ ท่ี 8 ล้านบาท ลดลงท่ี 3 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 24.7  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากการปิดเสน้ทางการเดินทางระหว่างประเทศของสายการบินและจ านวน
นกัทอ่งเท่ียวท่ีลดลง 

ธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม 

 
 

หน่วย: ลา้นบาท 
 

ไตรมาส 
2/2564 

ไตรมาส 
1/2564 

ไตรมาส 
2/2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
1/2564 (%)  

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 
จากไตรมาส  
2/2563 (%)  

 
งวดหก 
เดือน 
ปี 2564 

งวดหก 
เดือน 
ปี 2563 

อตัราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

รายได้รวมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม 314 261 220 20.2 43.0  575 395 45.7 
   ธุรกิจดา้นสปอรต์ มารเ์ก็ตติง้  237 190 27 24.6 793.7  427 95 349.5 
   ธุรกิจดา้นอารท์ติส เมเนจเมนท ์ 63 59 164 6.5 -61.9  122 250 -51.2 
   ธุรกิจออนไลน ์ 14 12 29 16.7 -51.8  26 50 -48.2 

รายไดร้วมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 314 ลา้นบาท คดิเป็นอตัราส่วนประมาณรอ้ยละ 27.0 ของรายไดจ้ากการ
ขายและการใหบ้ริการ โดยรายไดร้วมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมในไตรมาส 2/2564 เพิ่มขึน้ 94 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 43.0  
เม่ือเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน เน่ืองจากรายไดท่ี้เพิ่มขึน้อย่างมีนัยส าคญัจากการบนัทึกรายไดจ้ากการบริหารสิทธิทา ง
การตลาดส าหรบัการแข่งขนักีฬาโอลิมปิกท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2564 ทัง้นีใ้นส่วนของธุรกิจดา้นอารท์ตสิ เมเนจเมนท ์ยงัคงเผชิญกบัความ
ทา้ทายเน่ืองจากสถานการณ์ COVID-19 ท่ีเกิดขึน้ในระลอกท่ีสามในประเทศ ส่งผลใหต้อ้งเล่ือนการจัดงานอีเวน้ทต์่างๆ ออกไปเพ่ือให้
สอดคลอ้งกบัมาตรการระยะหา่งทางสงัคม (Social distancing) โดยมีรายละเอียดดงันี ้

• รายไดธุ้รกิจดา้นสปอรต์ มารเ์ก็ตติง้ ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 237 ลา้นบาท เติบโต 210 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 793.7  
เม่ือเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน การเติบโตของรายไดอ้ย่างมีนัยส าคญัเกิดจากการบนัทกึรายไดจ้ากการบริหาร
สิทธิทางการตลาดส าหรบัการแข่งขนักีฬาโอลิมปิกจ านวน 195 ลา้นบาท ส่งผลใหภ้าพรวมของรายไดธุ้รกิจดา้นสปอรต์มารเ์ก็ตติง้
ในไตรมาส 2/2564 เติบโตอย่างกา้วกระโดดเม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน การแข่งขนักีฬาโอลิมปิกโตเกียวท่ีจะ
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เกิดขึน้ในเดือนกรฎาคม 2564 มีแนวโนม้ที่จะมีการจดัการแข่งขนัไดต้ามปกต ิทัง้นีจ้ากสิทธิประโยชนใ์นการบรหิารสิทธิคอนเทนท์
กีฬาโอลิมปิกโตเกียว บรษิัทวางแผนท่ีจะใชส่ื้อโฆษณาของบริษัทเพ่ือเป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสรมิและพฒันาวงการกีฬาไทยใหค้น
ไทยสามารถรบัชมกีฬาไดอ้ย่างทั่วถึง ยกระดบัความสามารถในการแข่งขันของวงการกีฬาไทย พรอ้มทัง้ร่วมโปรโมทคอนเทนท์
โอลิมปิกผ่านเครือข่ายส่ือโฆษณาของแพลนบีและพนัธมิตรทกุรูปแบบทั่วประเทศ 

• รายไดธุ้รกิจดา้นอารท์ติสมาร ์เมเนจเมนท ์ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 63 ลา้นบาท ลดลง 101 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 61.9  
เม่ือเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากสถานการณ ์COVID-19 ท่ีเกิดขึน้ระลอกสองในประเทศตัง้แต่ช่วงปลาย 
ไตรมาส 4/2563 จนถึงระลอกท่ีสามในปัจจุบนั ส่งผลใหก้ิจกรรมจบัมือกบัศิลปิน BNK48 และกิจกรรมอ่ืนๆ ตอ้งถูกเล่ือนออกไป
เน่ืองจากมาตรการควบคมุการแพรร่ะบาดเพ่ือใหส้อดคลอ้งกบัมาตรการระยะห่างทางสงัคม (Social distancing) ประกอบกบัการ
รบัรูร้ายไดจ้ากกิจกรรมการเลือกตัง้ BNK General Election ท่ีเกิดขึน้ในไตรมาส 2/2563 ส่งผลใหภ้าพรวมของรายไดธุ้รกิจดา้น
อารท์ตสิ เมเนจเมนท ์ในไตรมาส 2/2564 อ่อนตวัลงเม่ือเปรียบเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

• รายไดธุ้รกิจออนไลน์ในไตรมาส 2/2564 อยู่ท่ี 14 ลา้นบาท ลดลง 15 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 51.8 เม่ือเปรียบเทียบกับ 
ไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากการรบัรูร้ายไดท่ี้ลดลงจากบรษิัท ดจิิทลั แฟคตอรี่ จ  ากดั 

ฐานะทางการเงินของบริษัท 

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2564 บริษัทมีสินทรัพย์รวมเท่ากับ  12,012 ล้านบาท ลดลง 238 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 1.9 จาก 
12,250 ลา้นบาท ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2563 โดยสาเหตหุลกัเกิดจากการลดลงของลกูหนีก้ารคา้ 

บริษัทมีหนีส้ินรวมเท่ากับ 6,375 ลา้นบาท ลดลง 220 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 3.3 จาก 6,595 ลา้นบาท ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2563 
เน่ืองจากการลดลงของเจา้หนีก้ารคา้และเจา้หนีอ่ื้น และหนีส้ินตามสญัญาเช่าท่ีถงึก าหนดช าระภายในหนึ่งปี 

บริษัทมีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมเท่ากับ  5,637 ล้านบาท ลดลง 18 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ  0.3 จาก 5,655 ล้านบาท ณ วันท่ี  
31 ธนัวาคม 2563 เน่ืองจากก าไรสทุธิท่ีลดลงของบรษิัท 

ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมของสื่อโฆษณาทีม่ีผลต่อการด าเนินงาน 

เศรษฐกิจไทยโดยภาพรวมในช่วงเดือนพฤษภาคม 2564 ไดร้บัผลกระทบอย่างมากจากการระบาดระลอกสามของ COVID-19 ท่ีกระจายเป็น 
วงกวา้งไปทั่วประเทศส่งผลใหภ้าครฐัออกมาตรการขอความรว่มมือจากภาครฐัและเอกชนใหมี้การปฏิบตังิานท่ีบา้น 100% รวมถงึมาตรการ
อ่ืนๆ เพ่ือยับยั้งและควบคุมการแพร่แพร่ระบาดของโรคดังกล่าว ซึ่งกระทบต่อการใช้จ่ายในประเทศและความเช่ือมั่นทัง้ผู้บริโภคและ
ภาคอุตสาหกรรมในเดือนพฤษภาคมมีแนวโนม้อ่อนแอลงต่อเน่ือง โดยดชันีการความเช่ือมั่นผูบ้ริโภคเดือนพฤษภาคมลดลงต่อเน่ืองเป็น
เดือนท่ี 3 สู่ระดบัต  ่าสุดเป็นประวตัิการณ์ท่ี 44.7 จาก 46.0 ในเดือนเมษายน เช่นเดียวกับดชันีความเช่ือมั่นภาคอุตสาหกรรมปรบัลดลง
ต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 2 สู่ระดบัต  ่าสุดในรอบ 11 เดือนท่ี 82.3 จาก 84.3 ในเดือนเมษายน สาเหตหุลกัจากการระบาดของ COVID-19 ระลอก
สาม รวมถึงในเดือนพฤษภาคมมีจ านวนผูต้ิดเชือ้รายวนัอยู่ในระดบัสูง  และพบการระบาดเป็นคลสัเตอร์ๆ  ใหม่ในกลุ่มแรงงานก่อสรา้งและ
ภาคอตุสาหกรรม  

อย่างไรก็ดีผลกระทบต่อภาพรวมเศรษฐกิจอาจไม่รุนแรงเท่ากับการระบาดรอบแรก เน่ืองจากภาคส่งออกในปีนีย้งัมีทิศทางขยายตวัดีตาม
การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจและการคา้โลก โดยล่าสุดสัญญาณภาคการผลิตของโลกเดือนพฤษภาคมปรบัดีขึน้ต่อเน่ืองสู่ระดบัสูงสุดในรอบ  
11 ปี ขณะท่ีข้อมูลสินค้าส่งออกสูงสุด 20 อันดับแรกของไทย (คิดเป็นสัดส่วน 64.5% ของมูลค่าส่งออกรวม) มีสินค้า 14 รายการ  
(สดัส่วน 42.3%) ท่ีมีมลูคา่ส่งออกอยู่สงูกว่าคา่เฉล่ียในช่วงก่อนเกิดการระบาดในไตรมาส 4/2562 อาท ิผลิตภณัฑย์าง ยางพารา ผลิตภณัฑ์
เคมี เม็ดพลาสติก เช่นเดียวกับการผลิตภาคอุตสาหกรรมในสาขาท่ีเก่ียวขอ้งกับภาคส่งออกมีการปรบัดีขึน้เม่ือเทียบกับช่วงก่อนเกิดการ
ระบาด อาทิ ชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส ์และเครื่องใชไ้ฟฟ้า ทัง้นี ้การส่งออกและการผลิตอตุสาหกรรมท่ีปรบัดีขึน้กระจายในหลายสาขานบัเป็น
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ปัจจัยบวกท่ีจะช่วยขับเคล่ือนเศรษฐกิจในปีนี้ (ธนาคารแห่งประเทศไทย: ข่าวเศรษฐกิจและการเงินเดือนพฤษภาคม ปี 2564 ฉบับท่ี  
44/2564 และบทวเิคราะหเ์ศรษฐกิจประจ าสปัดาหข์องธนาคารกรุงศรี ฉบบัวนัท่ี 29 มิถนุายน 2564 ) 

ถงึแมว้า่สถานการณ ์COVID-19 ระลอกสามที่เกิดขึน้คอ่นขา้งรุงแรงและส่งผลกระทบโดยตรงตอ่บริษัท แตบ่รษิัทยงัคงเช่ือมั่นว่าส่ือโฆษณา
นอกท่ีอยู่อาศัยสามารถฟ้ืนตัวได้เร็วหากในอนาคตหากสถานการณ์การกลับมาสู่ภาวะปกติ  ประชาชนได้รับวัคซีนอย่างทั่วถึง  
ผลประกอบการของบรษิัทจะสามารถกลบัมาเตบิโตในลกัษณะ V-Shaped ไดอี้กครัง้  

ทัง้นีใ้นไตรมาส 2/2564 มีมลูคา่เม็ดเงินโฆษณาอยู่ท่ี 26,939 ลา้นบาท เพิ่มสงูขึน้ 5,182 ลา้นบาท หรือคดิเป็นรอ้ยละ 24.0 เม่ือเปรียบเทียบ
กับมูลค่าส่ือโฆษณาในช่วงเดียวกันของปีก่อน  โดยมีสัดส่วนการเปล่ียนแปลงดังนี้  ที วี  +29%, วิทยุ  +3%, ส่ือสิ่ งพิมพ์ -8%,  
โรงภาพยนตร ์+147%, ส่ือโฆษณากลางแจง้และระบบขนส่งมวลชน +5%, ส่ือโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้ +55% และอินเตอรเ์น็ต 
+20% (Nielsen Media spending report) 

เม็ดเงนิสื่อโฆษณาในไตรมาส 2/2564 เปรียบเทยีบกับเม็ดเงนิสื่อโฆษณาในไตรมาส 2/2563 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พัฒนาการทีส่ าคัญของบริษัทในไตรมาส 2 ปี 2564 

บริษัทมุ่งมั่นเดินตามพนัธกิจและวิสยัทศันข์องบริษัทดว้ยการเดินหนา้การพฒันาคอนเทนทใ์หค้รอบคลมุทกุดา้นพรอ้มมองหาพนัธมิตรทาง
ธุรกิจเพ่ือสรา้งเครือข่ายใหส่ื้อโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัและตอ่ยอดสู่แพลตฟอรม์ในอนาคต สามารถตอบโจทยค์วามตอ้งการท่ีหลากหลายของ
ผูบ้รโิภคในปัจจบุนัเพ่ือรองรบัการขยายตวัของความตอ้งการส่ือในอนาคต ทัง้นีใ้นไตรมาส 2/2564 บรษิัทมีพฒันาการท่ีส าคญัดงันี ้
พฤษภาคม 2564 

• เปิดประสบการณใ์หม่กับเทคนิค 3 มิต ิ
บริษัทไดย้กระดบัและสรา้งมูลค่าเพิ่มใหก้ับส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัดว้ยการใช้เทคนิค 3 มิติ บนจอดิจิตอล เพ่ือเสริมสรา้ง
ประสบการณท่ี์สมจริงใหแ้ก่ผูช้ม ทัง้นี ้บรษิัทไดเ้ปิดตวัโชวก์ารตอ่สูร้ะหว่างมงักรจอมราชนัยแ์ละคงิคอง บนจอดจิิตอลขนาดใหญ่ 
4 จอเรียงกนั ณ บริเวณลานพารค์พารากอน เม่ือวนัท่ี 19 พฤษภาคม 2564 ท่ีผ่านมา ซึ่งการเปิดตวัแคมเปญดงักล่าวไดร้บัความ
สนใจจากกลุ่มลกูคา้และถกูน ามาพดูถงึบนโลกออนไลน ์โดยโพสถกู Retweet กวา่ 60,600 ครัง้  
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มิถุนายน 2564 

• เปิดตัวเกมมือถอื HITMAN REBORN ด้วยยอดดาวนโ์หลดกว่า 200,000 คร้ัง พร้อมสร้างรายได้กว่า 3.5 ล้านบาท 
หลงัการเปิดใหบ้ริการเกมมือถือ Katekyo Hitman Reborn อย่างเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 28 มิถุนายน 2564 ท่ีผ่านมา เกม Hitman 
Reborn ติด Top Chart เป็นอนัดบัสองทัง้ในระบบ iOS และ Android จากยอดการดาวนโ์หลดกว่า 200,000 ครัง้ พรอ้มทัง้สรา้ง
รายไดก้ว่า 3.5 ลา้นบาท ในระยะเวลาเพียง 3 วนั เท่านัน้ โดยท าการโปรโมทผ่านส่ือ OOH ของบริษัทควบคู่ส่ือออนไลน ์เพ่ือช่วย
เพิ่มการรบัรูแ้ละเสรมิสรา้งความแข็งแกรง่ในการตอ่ยอดธุรกิจ Engagement marketing ส่งผลให ้Cost per install อยู่ท่ีประมาณ  
10 บาท/Install ซึง่มีคา่ต  ่าท่ีสดุเม่ือเปรียบเทียบกบัเรทปกตซิึง่จะอยู่ในช่วงระหว่าง 40-60 บาท/Install   
 
 
 
 
 
 
 
 

 

• โครงการร้านค้าสะดวกซือ้ 7-Eleven ขยายสื่อโฆษณาครบตามเป้าหมาย 
ณ สิน้ไตรมาส 2/2564 บริษัทสามารถติดตั้งจอ LED ในร้านค้าสะดวกซือ้ 7-Eleven ได้ครบ 1,150 สาขา ได้ตามเป้าหมาย  
โดยมีแผนขยายส่ือโฆษณาในรา้นคา้สะดวกซือ้ 7-Eleven ใหค้รอบคลมุกวา่ 2,000 สาขาทั่วประทศไทยภายในปี 2564 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

เกมมอืถอื HITMAN REBORN! 
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• เดนิหน้าพัฒนาคอนเทนต ์เพิม่โอกาสในการมองเหน็จอโฆษณาภายใน 7-Eleven 
บริษัทเพิ่มโอกาสในการมองเห็นจอโฆษณาภายในรา้นคา้สะดวกซือ้ 7-Eleven ดว้ยการเพิ่มคอนเทนตท่ี์น่าสนใจเพ่ือดงึดูดและ
กระตุน้ใหผู้บ้ริโภคหยุดดโูฆษณาบนจอมากขึน้ เช่น คอนเทนตล์ุน้ผลสลากกินแบ่งรฐับาลไปพรอ้มกนัในทกุวนัท่ี 1 และ 16 ตัง้แต่
เวลา 16.00-01.00 น. และ Rerun ทกุวนัท่ี 2 และ 17 ของทกุเดือน และคอนเทนตอ์พัเดทดวงชะตาแต่ละราศีทกุวนัท่ี 3-15 และ 
18-30 ของทกุเดือน 
 
 
 
 
 
 
 
 

• Plan B Media แบ่งปันพืน้ทีส่ื่อโฆษณาผ่านโครงการ “ฝากร้านผ่านจอ” 
เพ่ือช่วยโปรโมทร้านค้า SMEs ประเภทร้านอาหาร เครื่องดื่มและเบเกอรี่  ท่ีได้รับผลกระทบจากการประกาศปิด ไม่ให้นั่ ง
รบัประทานอาหารภายในรา้น และอยู่ในพืน้ท่ีควบคมุสงูสุด (กรุงเทพมหานคร, นครปฐม, นนทบรุี, นราธิวาส, ปทมุธานี, ปัตตานี, 
ยะลา, สงขลา, สมทุรปราการ, สมทุรสาคร) อนัเน่ืองมาจากสถานการณก์ารแพรร่ะบาดของโรค COVID-19 
บริษัทจะน าภาพรา้นคา้ขึน้ประชาสมัพนัธบ์นจอดิจิตอลของแพลนบี 250 จอทั่วประเทศ ตัง้แต่วนัท่ี 12 กรกฎาคม - 12 สิงหาคม  
โดยไม่มีคา่ใชจ้่าย ทัง้นีส้ามารถฝากรา้นไดท่ี้ใตโ้พสตบ์นเฟซบคุ Plan B mediaตัง้แตว่นันี ้- 11 กรกฎาคม (ระยะเวลารวม 7 วนั)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 



 

หน้า l 11 

Plan B Media Public Company Limited 
1213/420 Soi LatPhrao 94 (Panchamitra/Town in Town 3/3), Plubpla, Wangthonglang Bangkok 10310 

Tel.+662 530 8053-6 Fax. +662 530 8057 E-mail: info@planbmedia.co.th Tax ID. 0107556000507  

www.planbmedia.co.th 

• บริษัทยังคงพัฒนาอย่างต่อเน่ือง เพือ่มอบประสบการณท์ีด่ทีีสุ่ดให้กับแบรนดแ์ละผู้บริโภค 
บริษัทเปิดประสบการณใ์หม่ใหก้บัจอดิจิตอลดว้ยเทคนิค 3D เพ่ือเพิ่มความสนใจและดงึดดูผูบ้รโิภค พรอ้มทัง้ปรบัปรุงจอดจิิตอล
จ านวน 49 จอทั่วประเทศใหมี้ความคมชดั ลดแสงสะทอ้น และลดก๊าซเรือนกระจก รวมถึงการแกปั้ญหาไฟส่องสว่างเป็นจุดด  าใน
เวลากลางคืนใหก้ับป้ายน่ิงประเภทกล่องไฟ นอกจากนีย้ังพัฒนาและปรบัปุรงบริการการเปล่ียนโฆษณาใหมี้ความรวดเร็วขึน้ 
สามารถเปล่ียนโฆษณาภายใน 3 ชั่วโมงตอ่ครัง้ สงูสดุถงึ 4 ครัง้ตอ่วนั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
แนวโน้มและพัฒนาการของบริษัทในปี 2564 

ธนาคารแหง่ประเทศไทยปรบัลดคาดการณเ์ศรษฐกิจหรือผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ (GDP) ในปี 2564 และปี 2565 ขยายตวัรอ้ยละ 
1.8 และรอ้ยละ 3.9 ปรบัตวัลดลงจากประมาณการครัง้ก่อน ณ เดือนมีนาคม 2564 ท่ีรอ้ยละ 3.0 และ 4.7 ตามล าดบั โดยประเมินเศรษฐกิจ
มีแนวโน้มฟ้ืนตัวช้าลงและไม่ทั่วถึงมากขึน้  ผลจากการระบาดระลอกท่ีสามของ COVID-19 ส่งผลให้อุปสงค์ในประเทศและจ านวน
นักท่องเท่ียวต่างชาติมีแนวโน้มลดลงจากเดิม อย่างไรก็ตามเศรษฐกิจยังมีแรงหนุนจากการเติบโตดีขึน้ของภาคส่งออกและการลงทุน
ภาคเอกชน (บทวเิคราะหเ์ศรษฐกิจธนาคารกรุงศรี ฉบบัวนัท่ี 29 มิถนุายน 2564) 

ภาวะเศรษฐกิจไทยในปี 2564 ยงัคงมีความไม่แน่นอนจากการระบาดของโรค COVID-19 บริษัทคาดการณว์่าธุรกิจส่ือโฆษณายงัคงไดร้บั
ผลกระทบโดยตรงจากการแพรร่ะบาด อย่างไรก็ตามหากประชาชนไดร้บัการฉีดวคัซีนอย่างครบถว้นแลว้จะสามารถช่วยหนนุการฟ้ืนตวัของ
เศรษฐกิจได ้บริษัทมองว่าอุตสาหกรรมส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยัยงัเติบโตไดใ้นระยาวและสามารถฟ้ืนตวัไดเ้ร็วหากสถานการณก์ลบัคืนสู่  
ภาวะปกต ิ 

• บริหารสภาพคล่องทางการเงนิเพือ่สร้างการเตบิโตอย่างย่ังยื่น 
จากสถานการณ์ COVID-19 ท่ีเกิดขึน้อย่างยืดเยือ้ตัง้แต่ปี 2563 จนถึงปัจจุบนั ส่งผลกระทบเชิงลบต่อทุกธุรกิจในประเทศไทย 
อย่างไรก็ตามบริษัทไดใ้หค้วามส าคญักบัการรกัษากระแสเงินสดและสภาพคล่องจากมาตรการควบคมุและเพิ่มประสิทธิภาพใน
การบรหิารคา่ใชจ้่ายอย่างเครง่ครดัเพ่ือใหก้ารใชจ้่ายมีประสิทธิภาพอย่างยั่งยืนในอนาคต เช่น การตอ่รองเจรจาคา่เช่าจากเจา้ของ
พืน้ท่ีทัง้ก่อนและหลังวิกฤติการณ์ COVID-19 และการเล่ือนการซ่อมบ ารุงในบางส่ือโฆษณา บริษัทมั่นใจว่าจะมีสภาพคล่อง
เพียงพอตอ่การด าเนินธุรกิจในอนาคต และสรา้งความมั่นใจใหก้บันกัลงทนุตอ่การขยายธุรกิจใหเ้ติบโตอย่างมั่นคงในระยาว 

• บริษัทร่วมลงทุนอารเ์อส กรุ๊ป เดนิหน้าขยายธุรกิจคอมเมิรซ์ 

การตัง้บริษัทร่วมทนุระหว่างแพลน บี และ อารเ์อส กรุ๊ป ในครัง้นี ้จะส่งผลใหท้ัง้สองบริษัทมีศกัยภาพอย่างมากในการแข่งขนัใน
ธุรกิจคอมเมิรซ์ โดย อารเ์อส กรุ๊ป จะเป็นผูพ้ัฒนาผลิตภัณฑ์ ท  าการตลาด และจัดจ าหน่ายสินคา้ใหถ้ึงมือผูบ้ริโภคทั่วประเทศ 
ขณะที่ส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศยัจากแพลนบี จะเป็นอีกหนึ่งเครื่องมือส าคญัท่ีช่วยสรา้งการรบัรู ้และส่ือสารผลิตภณัฑใ์หม่ไป
ถงึกลุ่มเปา้หมายไดท้ั่วถงึมากขึน้ 
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• แพลนบีจัดต้ัง 2 บริษัทร่วมทุนเป็นบริษัทโฮลดิง้เพือ่เดนิหน้าขยายธุรกิจสปอรต์ด้านกีฬา 
บริษัท แพลน บีอีเลฟเว่น จ ากัด บริษัทย่อยของบริษัท แพลน บี มีเดีย จ ากัด (มหาชน) ไดจ้ัดตัง้บริษัทใหม่ จ  านวน 2 บริษัท  

เพ่ือเสรมิสรา้งความแข่งแกรง่ของธุรกิจ Sport Marketing ของบรษิัท ไดแ้ก่  

(1) บริษัท โกลเบิล สปอรต์ เวนเจอรส์ จ ากดั (บริษัทย่อย) เพ่ือลงทนุในธุรกิจอ่ืน (Holding Company) ท่ีเก่ียวขอ้งกับ

กีฬามวย โดยทีมงานท่ีมีความเช่ียวชาญ และประสบการณด์า้นธุรกิจมวยและกิจกรรมดา้นการตลาดท่ีเก่ียวขอ้ง 

(2) บริษัท เมนสแตนด ์ครีเอเตอร ์(ประเทศไทย) จ ากัด (บริษัทร่วม) เพ่ือการประกอบกิจการท่ีเก่ียวกบัส่ือทางดา้นกีฬา

ทางอินเตอรเ์น็ตรวมถึงการเผยแพรค่อนเทนต ์(Content) เก่ียวกบักีฬา นกักีฬา และเนือ้หาอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวกบัการกีฬา และการออก

ก าลงักาย โดยอาศยัความรว่มมือและความช านาญบรษิัท เมนสแตนด ์จ ากดั ในการช่วยโปรโมทกิจกรรมดา้นกีฬา 

โดยทัง้สองบรษิัทมีจดุแข็งที่สามารถส่งเสรมิธุรกิจสปอรต์ของแพลนบีใหเ้ตบิโตไดอ้ย่างแข็งแกรง่  

• กิจกรรมวิง่ส่งก าลังใจให้นักกีฬาไทยสู่โอลิมปิค 
กิจกรรม "FLAG OF NATION วิ่งธงชาตไิทยรวมใจสู่ชยัชนะ" ระยะเวลา 61 วนั รวมระยะทาง 4,606 กิโลเมตร และกิจกรรม  
"FLAG OF NATION VIRTUAL RUN” ระยะทางการวิ่งครัง้ประวตัิศาสตรก์บัระยะทาง 1 ลา้นกิโลเมตร สามารถพิชิตเสน้ทาง
ประวตัศิาสตร ์ ไดส้  าเรจ็ ทัง้นีส้ามารถตดิตามการถ่ายทอดสดโอลิมปิกเกมส ์ และรว่มส่งใจเชียรผ์่านช่องทางหลกั T - S p o r t s ,  
ThaiPBS, NBT, PPTV, JKN18, ทรูโฟรย์ ู24, GMMTV 25, และ AIS PLAY ระหวา่งวนัท่ี 23 กรกฎาคม - 8 สิงหาคม 2564 
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อัตราส่วนทางการเงนิทีส่ าคัญ  

อตัราสว่นความสามารถในการท าก าไร  ไตรมาส 2/2564 ไตรมาส 2/2563 
อตัราก าไรขัน้ตน้ (%) 9.9 3.3 
อตัราก าไรจากการด าเนินงาน (%) -4.2 -10.1 
อตัราก าไรก่อนดอกเบีย้ ภาษี คา่เสื่อมและคา่ตดัจ  าหนา่ย (%) 49.0 44.0 
อตัราก าไรสทุธิสว่นของผูถื้อหุน้ของบรษัิท (%) -6.5 -12.9 
อตัราผลตอบแทนจากสินทรพัย ์ (%) 2.3 6.6 
อตัราผลตอบแทนผูถื้อหุน้ (%) 2.0 6.9 
 

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง  ไตรมาส 2/2564 ไตรมาส 2/2563 
สภาพคลอ่ง (เทา่) 0.8 1.2 
สภาพคลอ่งหมนุเรว็ (เทา่) 0.8 1.0 
ระยะเวลาเก็บหนีเ้ฉลี่ย (เทา่) 100.0 110.7 
ระยะเวลาช าระหนีเ้ฉลี่ย (เทา่) 95.4 105.6 
 

อตัราสว่นความสามารถในการช าระหนี ้  ไตรมาส 2/2564 ไตรมาส 2/2563 

หนีส้ินตอ่สว่นของผูถื้อหุน้ (เทา่) 1.2 0.7 

 
จงึเรียนมาเพ่ือทราบ 

 

 

 

    ขอแสดงความนบัถือ 
-พนิจิสรณ์ ลือชยัขจรพนัธ์-                               

                                                                                                                        (ดร.พินิจสรณ ์ลือชยัขจรพนัธ)์ 
          กรรมการผูมี้อ  านาจลงนาม 

 
 
 


