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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 3 ปี 2561 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 1,201.1  ลา้นบาท เตบิโต 52.3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 EBITDA เท่ากบั  432.3 ลา้นบาท เตบิโต 45.4% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 178.0 ลา้นบาท เตบิโต 18.6% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

หน่วย: ลา้นบาท ไตรมาส 3/2560 ไตรมาส 3/2561 % เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 788.6 1,201.1 52.3% 
EBITDA 297.3 432.3 45.4% 
ก าไรสทุธ ิ
 

150.1 178.0 18.6% 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 บรษิทัสรา้งยอดขายและก าไรสงูสดุนบัตัง้แต่ก่อตัง้กจิการมาโดยมรีายได ้ 1,201.1 ลา้นบาท เตบิโต 52.3% 

และก าไร 178.0 ลา้นบาท เตบิโต 18.6% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา เป็นการเตบิโตจากสือ่

ทุกประเภทโดยเฉพาะสือ่โฆษณาดจิติอลทีม่กีารรบัรูร้ายไดจ้ากจอบรเิวณหน้าหา้ง Central World และสือ่

โฆษณาในสนามบนิทีม่กีารพฒันาสือ่โฆษณาดจิติอลใหม่กว่า 300 จอ นอกจากนัน้ยงัเป็นผลมาจากการ

ควบรวมงบการเงนิกบับรษิทั บเีอน็เค48 ออฟฟิศ จ ากดั (“บเีอน็เค48”) อกีดว้ย 

 

o บรษิทัพฒันาสือ่โฆษณาใหม้คีวามหลากหลายและครอบคลุมอยา่งต่อเนื่อง สง่ผลใหก้ าลงัการ

ผลติสือ่ (Media Capacity) ในไตรมาส 3 ปี 2561 เพิม่ขึน้ 13.4% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปี

ก่อนหน้า แมจ้ะมกีารเพิม่ก าลงัการผลติสือ่อย่างต่อเนื่องแต่บรษิทัยงัคงไดร้บัการตอบรบัจาก

ตลาดเป็นอย่างด ี สง่ผลใหใ้นไตรมาสนี้บรษิทัมอีตัราการใชส้ือ่ (Utilization rate) เพิม่สงูขึน้เป็น 

74.4% 

 บรษิัทมกี าไรสุทธเิพิม่ขึน้ 18.6% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า อตัราก าไรขัน้ต้นและก าไร

สทุธลิดลงมาอยู่ที ่35.6% และ 14.7% ตามล าดบัเนื่องจากการควบรวมธุรกจิใหม่ ถงึแมว้่าอตัราก าไรขัน้ต้น

ของบรษิทั บเีอน็เค48 ออฟฟิศ ซึง่เป็นธุรกจิใหม่สงูกว่าธุรกจิปัจจุบนั แต่เน่ืองจากดว้ยวธิกีารทางบญัช ี

ท าใหบ้รษิทัรบัรูร้ายไดท้ัง้จ านวนจาก BNK48 แต่รบัรูก้ าไรตามสดัส่วนการถอืหุน้ สง่ผลใหอ้ตัราก าไรสทุธิ

หลงัหกัส่วนของผู้ถือหุ้นที่ไม่มีอ านาจควรคุมคดิเป็น 10% ซึ่งต ่ากว่าอตัราก าไรสุทธใินธุรกิจปกติของ

บรษิทั  
 

 พฒันาการทีส่ าคญัในไตรมาสทีผ่่านมาในการเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิารเพื่อรองรบัการขยายตวัของ

ความตอ้งการสือ่ในอนาคต ไดแ้ก ่

o การเพิม่คอนเทนทท์ีม่คีุณภาพประเภทอสีปอรต์ โดยร่วมกบัสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย 

และ บรษิทั Konami digital entertainment ผูพ้ฒันาเกม Pro Evolution Soccer 2019 (PES 2019) เปิดตวั



 
 
 
 

 
 

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำรส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนไตรมำสที่ 3 ส้ินสุดวันที่ 30 กันยำยน 2561 

12 พฤศจิกำยน 2561 

3 ไตรมาสท่ี 3 สิน้สดุวนัท่ี 30 กนัยายน 2561 

การแขง่ขนั Thai E-League Pro ซึง่เป็นการแขง่ขนัอสีปอรต์ลกีอย่างเป็นทางการครัง้แรกของ

ประเทศไทย 

o การพฒันาแพค็เกจ Geofence โดยเป็นการน าสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัและสือ่โฆษณาออนไลน์

มาขายร่วมกนั เป็นการน าจุดเด่นของสือ่ทัง้สองประเภทมาผสมผสานกนัเพื่อใหส้ามารถสือ่สาร

กบัผูบ้รโิภคไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ทัง้ในเชงิกวา้งและในเชงิลกึ 

o  การขยายสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในประเทศลาว โดยการพฒันาสือ่โฆษณาบนรถตุ๊กตุ๊ก

จ านวน 500 คนั ทีว่ิง่ผ่านจุดส าคญัต่างๆในประเทศลาว  

 แนวโน้มธุรกจิของบรษิทั ในปี 2561-2562 

o ในไตรมาสสดุทา้ยของปี 2561 บรษิทัคาดการณ์ว่าอตุสาหกรรมโฆษณาโดยรวมจะสามารถ

กลบัมาขยายตวัไดด้ ี จากประมาณการเตบิโตของเศรษฐกจิไทยทีค่าดวา่จะเตบิโตสงูในอตัรา 

4.2-4.7%1 นอกจากนี้ยงัมปัีจจยับวกจากการเลอืกตัง้ในชว่งไตรมาส 1 ปี 2562 ดงันัน้บรษิทัจงึมี

ความมัน่ใจว่าดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและการเขา้ไปท าธุรกจิการตลาดแบบมี

สว่นร่วม (Engagement Marketing) จะสามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของสนิคา้และบรกิาร

ไดเ้ป็นอย่างด ีบรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกวา่อุตสาหกรรม 

o ในไตรมาสที่ 3 ปี 2561 บรษิัทได้เพิ่มคอนเทนท์ที่มคีุณภาพเพิม่อกี 1 ประเภทคอื อสีปอร์ต 

โดยบรษิทัได้รบัสทิธใินการดูแลจดัการแข่งขนั Thai E-League Pro ซึ่งเป็นการแข่งขนัลกีแบบมอื

อาชีพของกีฬาอีสปอร์ตครัง้แรกในประเทศไทย ส่งผลท าให้ปัจจุบันบริษัทมีคอนเทนท์ที่มี

คุณภาพ 3 ประเภท ได้แก่ คอนเทนท์ด้านกฬีา คอนเทนท์ด้านดนตร ีและ คอนเทนท์ด้านอี

สปอรต์ ซึง่คอนเทนทเ์หล่านี้จะช่วยใหบ้รษิทัสามารถตอบโจทยข์องนักการตลาดในการสือ่สาร

กบักลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกนัตามที่นักการตลาดต้องการและส่งผลช่วยให้อตัราการใช้สื่อ 

(Utilization rate) ของบรษิทัเพิม่ขึน้  

o การขยายความครอบคลุมสือ่โฆษณาดจิติอลในพืน้ทีก่รุงเทพฯ และต่างจงัหวดัอย่างต่อเนื่อง 

o การพฒันาธุรกจิการตลาดแบบมสีว่นร่วม (Engagement Marketing) ทัง้จากคอนเทนทด์า้นกฬีาจาก

สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย คอนเทนทด์า้นดนตรจีากวงเกริล์กรุ๊ป BNK48 และคอนเทนท์

ดา้นอสีปอรต์จาก Thai E-League Pro เพื่อใหส้ามารถตอบโจทยข์องนกัการตลาดในการสือ่สารกบั

ผูบ้รโิภคไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพยิง่ขึน้ 

 

 

                                                           
1 ท่ีมา: ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

เศรษฐกจิของไทยในไตรมาสที ่3 ยงัคงสามารถเตบิโตไดด้จีากปัจจยัสนับสนุนต่างๆ อาท ิภาคการส่งออกที่

ยังคงขยายตัวต่อเนื่องในอัตรา 3.02% เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมาจากการขยายตัวของการส่งออกสินค้าประเภท

อเิลก็ทรอนิกส ์ชิน้สว่นยานยนต ์เคมภีณัฑ ์เป็นตน้ ดา้นการท่องเทีย่วถงึแมจ้ะมปัีจจยัลบจากเหตุการณ์อุบตัเิหตุเรอืล่ม

ที่จงัหวดัภูเก็ตซึ่งส่งผลกระทบต่อความเชื่อมัน่ของนักท่องเที่ยวในตลาดจีนซึ่งเป็นหนึ่งในตลาดหลกั แต่จ านวน

นักท่องเที่ยวโดยรวมแล้วยงัเติบโตในอตัรา 1.93% เมื่อเทียบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ด้านความเชื่อมัน่ของ

ผูบ้รโิภคอยู่ในระดบั 69.64 ซึ่งปรบัตวัสงูขึน้กว่าไตรมาสที่ผ่านมาซึ่งอยู่ในระดบั 67.5  ส่งผลให้ภาคการบรโิภคของ

เอกชนขยายตวัได้ดีในกลุ่มสนิค้าคงทนโดยเฉพาะปรมิาณการซื้อรถยนต์ทีเ่พิม่ขึ้น 21.25% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า 

สว่นหนึ่งมาจากนโยบายรถคนัแรกทีผ่่านมากว่า 5 ปี จงึส่งผลใหม้ปีรมิาณการซือ้รถยนต์เพิม่ขึน้ ภาพรวมการบรโิภค

ภาคเอกชนขยายตวัไดด้ยีกเวน้ในหมวดสนิคา้ไม่คงทน (อาหารและเครื่องดื่ม เป็นตน้) เน่ืองจากเศรษฐกจิระดบัฐานราก

ยงัขยายตวัในระดบัต ่าและต้องใชเ้วลาอกีระยะหนึ่งเพื่อใหเ้มด็เงนิทีร่ฐับาลใชจ้่ายในการกระตุ้นเศรษฐกจิกระจายสู่ผูม้ ี

รายไดน้้อยถงึปานกลาง และเมื่อรายไดก้ระจายถงึกลุ่มฐานรากแลว้จะสง่ผลใหก้ารบรโิภคภาคเอกชนสามารถเตบิโตได้

อย่างแขง็แกร่งมากขึ้น จากปัจจยัข้างต้นทางส านักงานเศรษฐกิจกระทรวงการคลงัจึงได้ประมาณการเติบโตของ

ผลติภัณฑ์มวลรวมของประเทศ (GDP) ในปี 2561 ไว้ที่ 4.5% ซึ่งเติบโตลดลงเล็กน้อยเมื่อเทียบกบัช่วงครึ่งปีแรกที่

เตบิโต 4.8% แต่ยงัถอืว่ายงัคงเตบิโตอย่างแขง็แกร่ง 

จากภาวะเศรษฐกจิทีเ่ตบิโตในอตัราลดลงจงึส่งผลใหมู้ลค่าอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาโดยรวมเพิม่ขึน้เลก็น้อย 

โดยจากขอ้มลูโดยบรษิทั เดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั อุตสาหกรรมสือ่โฆษณาไตรมาส 3 ปี 2561มมีลูค่า

รวม 26,586 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 0.6% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา ถึงแม้ว่าสื่อโฆษณาโทรทศัน์จะเตบิโต

กว่า 6.2% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา แต่สือ่สิง่พมิพก์ลบัลดลงถงึ 16.4% จงึเป็นสาเหตุหลกัทีท่ าใหม้ลูค่า

สื่อโฆษณาโดยรวมเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อย ด้านสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศัยยงัคงมีอตัราการขยายตัวดีกว่าภาพรวม

อุตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยเตบิโต 3.1% เมื่อเทยีบช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา เป็นการเตบิโตจากสือ่โฆษณากลางแจง้ 

สือ่โฆษณาขนส่งมวลชน และสื่อโฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ โดยมกีารเตบิโตเมื่อเทยีบกบัไตรมาสที ่3 ปี 2560 คดิเป็น 

4.7% 1.2% และ 4.0% ตามล าดบั 

ถงึแม้ว่าเศรษฐกจิจะขยายตวัในอตัราที่ลดลงและอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาเติบโตเลก็น้อย แต่แพลนบยีงัคง

สามารถเตบิโตไดอ้ย่างแขง็แกร่งโดยมรีายได ้1,201.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 51.6% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่าน

มา จากความหลากหลายและครอบคลุมของสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศยัของแพลนบี และการพฒันาสื่อโฆษณาอย่าง

ต่อเนื่องรวมถึงการขยายธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม (Engagement Marketing) จึงส่งผลให้บรษิัทมีก าไรสุทธิเท่ากับ 

                                                           
2
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3

 ท่ีมา: ส านกังานเศรษฐกิจกระทรวงการคลงั 
4

 ท่ีมา: ส านกังานเศรษฐกิจกระทรวงการคลงั 
5

 ท่ีมา: ส านกังานเศรษฐกิจกระทรวงการคลงั 



 
 
 
 

 
 

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำรส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนไตรมำสที่ 3 ส้ินสุดวันที่ 30 กันยำยน 2561 

12 พฤศจิกำยน 2561 

5 ไตรมาสท่ี 3 สิน้สดุวนัท่ี 30 กนัยายน 2561 

178.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 18.6% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้าโดยเป็นการท ารายไดแ้ละก าไรสงูสดุนบัตัง้แต่

ก่อตัง้กจิการ 

 

ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ไตรมาส 3 ปี 2560 และ ไตรมาส 3 ปี 25616 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเตบิโต เฉลีย่ 3.1% ในไตรมาส 3 ปี 2561 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า และสื่อโฆษณาโดยรวมเตบิโต 0.6% 

 

 

 

                                                           
6  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในไตรมาส 3 ปี 2561 

บรษิทัยงัคงพฒันาธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัอย่างต่อเนื่อง ทัง้ความหลากหลายและความครอบคลุมของ

สือ่โฆษณาทีใ่หบ้รกิาร นอกจากน้ียงัเพิม่ประสทิธภิาพของสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัง้จากการ

โฆษณาเชื่อมโยงไปพรอ้มกบัสือ่ออนไลน์ และการน าเสนอคอนเทนทท์ีม่คีุณภาพดว้ยธุรกจิการตลาดแบบมสีว่นร่วม 

(Engagement Marketing) โดยมรีายละเอยีดพฒันาการทีส่ าคญัดงันี้ 

o การพฒันาแพค็เกจ Geofence ซึง่เป็นการน าสือ่โฆษณานอกทีอ่ยูอ่าศยัและสือ่ออนไลน์มาขายรว่มกนั เป็น

การน าจุดเด่นของสือ่ทัง้สองประเภทมาผสมผสานกนัเพื่อใหส้ามารถสือ่สารกบัผูบ้รโิภคไดอ้ย่างมี

ประสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ทัง้ในเชงิกวา้งและในเชงิลกึ 

 

o การเปิดตวัการแขง่ขนักฬีาอสีปอรต์ภายใต้ชื่อ Thai E-League Pro ซึง่เป็นลกีการแข่งขนักฬีาอสีปอรต์ระดบั

อาชีพอย่างเป็นทางการครัง้แรกในประเทศไทย โดยได้รบัความร่วมมือระหว่างสมาคมฟุตบอลแห่ง

ประเทศไทย และ ผู้พฒันาเกมชัน้น าจากประเทศญี่ปุ่ น Konami ซึ่งเป็นผู้พฒันาเกม Pro Evolution Soccer 

2019 (PES2019) และจะเริ่มแข่งขนัครัง้แรกในเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2561 โดยบริษัทแพลนบีจะเป็น

ผู้บริหารลีกดังกล่าว ซึ่งถือเป็นการต่อยอดธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม (Engagement Marketing) 

นอกเหนือจาก Sport Marketing และ Music Marketing ตามกลยุทธ์ของบริษัท เพื่อให้สามารถเข้าถึงกลุ่ม

ผูบ้รโิภคในกลุ่มไดอ้ย่างครอบคลุมมากยิง่ขึน้ 

 

o การขยายความครอบคลุมสื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั โดยในไตรมาส 3 ทีผ่่านมา มกีารขยายสือ่โฆษณา

ประเภทภาพนิ่งขนาดใหญ่รวม 4 แห่งได้แก่ แยกกบินทร์บุรี จังหวัดปราจีนบุรี แยกประตูน า้ จังหวัด

นครราชสมีา แยกโรงพยาบาล จงัหวดัยโสธร และแยกวนารมย์ จงัหวดั อบุลราชธานี 
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ตวัอย่างป้ายโฆษณาบรเิวณแยกวนารมย ์จงัหวดั อุบลราชธานี 

    
 

o บรษิทัยงัคงเดนิหน้าขยายสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในภูมภิาคอาเซยีน โดยมกีารพฒันาสือ่โฆษณาบน

รถตุ๊กตุ๊กในเมอืงเวยีงจนัทน์  ประเทศลาว จ านวน 500 คนั เพือ่เพิม่ความหลากหลายและครอบคลุมของ

สือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในประเทศลาว 
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4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิัทมรีายไดจ้ากการให้บรกิารในไตรมาสที่ 3 ปี 2561 เท่ากบั 1,194.2 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 51.6% จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลมาจากการพฒันาสื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะสื่อโฆษณาประเภทดจิติอล

และสือ่โฆษณาในสนามบนิทีม่กีารเตบิโตสงู นอกจากนัน้ยงัเป็นผลมาจากการควบรวมงบการเงนิของบรษิทั บเีอน็เค48 

ออฟฟิศ โดยสรุปรายละเอยีดรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี้ 

4.1.1 รายได้จากสื่อโฆษณาภาพนิ่ง (Static Media) เท่ากับ 225.3 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 7.6% เมื่อเทียบกับช่วง

เดียวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากสภาพเศรษฐกิจที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่องจึงส่งผลให้นักการตลาดใช้สื่อ

โฆษณาประเภทภาพนิ่งเพื่อสร้าง Brand Awareness เพื่อให้ผู้บรโิภคสามารถจดจ าแบรนด์สนิค้าและมีส่วนช่วยในการ

ตดัสนิใจซือ้สนิคา้ของผูบ้รโิภค 

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 481.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 38.9% เมือ่เทยีบกบัช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาการรบัรูร้ายไดส้ือ่โฆษณาบรเิวณหน้าหน้าสรรพสนิคา้ Central World ประกอบกบั 

Utilization rate ของสือ่โฆษณาดจิติอลโดยรวมทีป่รบัตวัสงูขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 130.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 7.6% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า เป็นผลมาจาก Utilization rate ปรบัตวัสงูขึน้จากปีทีผ่่านมา  

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ (Mall Media) เท่ากบั 37.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 19.6% จากปีก่อนหน้า 

เป็นผลจากอตัราการใชส้ือ่ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.5 รายไดจ้ากสือ่ในสนามบนิ (Airport Media) เท่ากบั 53.6 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 56.7% จากปีก่อนหน้า เป็นผลมา

จากการพฒันาสือ่โฆษณาดจิติอลแพค็เกจ็ Air Traveler Supreme ในสนามบนิสวุรรณภูมกิว่า 300 จอ ในช่วงตน้ปีทีผ่่านมา 
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รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิไตรมาสที ่3  ปี 2560 และ ไตรมาสที่ 3 ปี 2561 (ลา้นบาท)  

รายไดท้ีเ่พิม่สงูขึน้เป็นผลมาจากพฒันาสื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่องของบรษิทั  และยงัเป็นผลมาจากการควบรวมงบการเงนิกบับรษิทับเีอน็เค

48 ออฟฟิศ สาเหตุทีท่ าใหอ้ตัราการเตบิโตของก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธเิตบิโตน้อยกวา่รายไดม้าจากการรบัรูร้ายไดท้ัง้จ านวนจาก BNK48 

แต่รบัรูก้ าไรตามสดัส่วนการถอืหุ้นซึง่แพลนบีถอืหุน้ BNK 48 สดัส่วน 35% ส่งผลใหอ้ตัราก าไรสุทธหิลงัหกัส่วนของผู้ถอืหุน้ที่ไม่มอี านาจ

ควรคุมคดิเป็น 10% ซึง่ต ่ากวา่อตัราก าไรสุทธใินธุรกจิปกตขิองบรษิทั  

  
รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่3 ปี 2560 และ ไตรมาสที ่3 ปี 2561 (ลา้นบาท) 

รายไดข้องสื่อดจิติอล และสื่อในสนามบนิของบรษิทัยงัคงเตบิโตในอตัราทีส่งูจากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลจากการขยายก าลงั

การผลติสื่ออย่างต่อเนื่องในปีทีผ่า่นมา ในขณะทีส่ื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ มรีายไดท้ีเ่ตบิโตขึน้จากอตัราการใชส้ื่อโฆษณาที่สงูขึน้ 

 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปัจจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบั ไตรมาส 3 ของปี 2561 เพิม่ขึน้เป็น 1,246 ลา้นบาท 

หรอืสงูขึน้ 13.4% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา 

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ในชว่งปี 2557 ถงึ 2561 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการ

ผลติสื่อรายปีเฉลีย่ตัง้แต่ปี 2557 ถงึปี 2560 เท่ากบั 29.0% และมกี าลงัการผลติสื่อในช่วง ไตรมาส 3 ปี 2561 เพิม่ขึน้ 13.4% จากชว่ง 

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า 
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4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  3 ปี 2561 เท่ากบั 907.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 49.9% จากช่วงเดยีวกนัของ

ปีก่อนหน้าสาเหตุหลกัมาจากการควบรวมงบการเงนิจากบเีอน็เค48 และต้นทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้จากการขยาย

พืน้ทีใ่หบ้รกิารในปีทีผ่่านมา รายละเอยีดค่าใชจ้่ายประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ต้นทุนการให้บรกิาร ส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2561 เท่ากบั 773.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 56.5% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากการควบรวมงบการเงนิกบับรษิทั บเีอน็เค48 ออฟฟิศ และการขยายการใหบ้รกิารสื่อ

ในช่วงที่ผ่านมาจึงส่งผลให้ค่าใช้จ่ายบางส่วนเพิ่มขึ้น อาทิเช่น ค่าเช่า ค่าเสื่อมราคา ค่าซ่อมบ ารุง เป็นต้น รวมถึง

ค่าใชจ้่ายงานเปิดตวัจอดจิติอลบรเิวณหน้าหา้ง Central World ซึง่เป็นค่าใชจ้่ายทีไ่ม่ไดเ้กดิขึน้ประจ า ซึง่หากไม่รวมตน้ทุน

ที่เพิม่ขึน้จากการควบรวมงบการเงนิจากบรษิัท บเีอน็เค48 ออฟฟิศ ต้นทุนที่เพิม่ขึน้จะมอีตัราใกล้เคยีงกบัรายได้ที่

เพิม่ขึน้ของบรษิทั ซึง่แสดงใหเ้หน็ว่าบรษิทัยงัคงสามารถควบคุมตน้ทุนในธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัไดด้ี 

4.2.2 ค่าใชจ้่ายในการขายและบรกิาร และค่าใชจ้่ายในการบรหิารส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2561 เท่ากบั 134.1 ลา้น

บาท เพิ่มขึน้ 8.0% จากช่วงเดียวกนัของปีก่อนหน้า ต้นทุนที่เพิ่มขึ้นมาจากการจดัตัง้หน่วยงานใหม่เพื่อพฒันาคอน

เทนทอ์สีปอรต์ และจากการควบรวมงบการเงนิของบรษิทับเีอน็เค48 ออฟฟิศ  

4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่ 3 ปี 2561 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิ 178.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 18.6% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปี

ก่อนหน้า บรษิทัมอีตัราก าไรขัน้ตน้และก าไรสทุธลิดลงมาอยู่ที ่35.6% และ 14.7% ตามล าดบั ถงึแมว้่าอตัราก าไรขัน้ตน้

ของ บเีอน็เค48 ซึง่เป็นธุรกจิใหม่สงูกว่าธุรกจิปัจจบุนั แต่เน่ืองจากดว้ยวธิกีารทางบญัช ี ท าใหบ้รษิทัรบัรูร้ายไดท้ัง้

จ านวนจาก BNK48 แต่รบัรูก้ าไรตามสดัสว่นการถอืหุน้ซึง่แพลนบถีอืหุน้ BNK 48 สดัสว่น 35% สง่ผลใหอ้ตัราก าไรสทุธิ

หลงัหกัสว่นของผูถ้อืหุน้ทีไ่ม่มอี านาจควรคมุคดิเป้น 10% ซึง่ต ่ากว่าอตัราก าไรสทุธใินธุรกจิปกตขิองบรษิทั  

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 30 ก.ย. 2561 บริษัทมีสินทรัพย์รวม 5,585.7 ล้านบาท เติบโตขึ้นจากสิ้นปีก่อนหน้าคิดเป็น 33.0% จาก

สนิทรพัยท์ีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิของบรษิัท  

หนี้สิน้ของบรษิัท เท่ากบั 1,434.2 ล้านบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 155.2% จากเจ้าหนี้ค่าก่อสรา้งจากการ

ขยายงานสือ่โฆษณาดจิติอลในโครงการ Central World Connect และเพิม่ขึน้จากเจา้หนี้การคา้ทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิ

และการเพิม่ขึน้ของยอดขาย 

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 4,151.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 14.1% ซึง่เป็นผลมาจากก าไรสะสมที่

เพิม่ขึน้ 
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4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด   

 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาส 3 ปี 2561 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 526.1 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 84.5 ลา้น

บาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธเิท่ากบั 983.7 ลา้นบาท กระแส

เงนิสดใช้ไปในกิจกรรมการลงทุนสุทธิเท่ากบั 722.4 ล้านบาท และกระแสเงนิสดใช้ไปในกิจกรรมการจดัหาเงินสุทธิ

เท่ากบั 176.2 ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิทัมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและโครงการ

ต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั   

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 
ไตรมาส 3 

2560 
ไตรมาส 3 

2561 
ก าไรขัน้ตน้7 (รอ้ยละ) 37.3 35.6 
EBITDA  (รอ้ยละ) 37.7 36.0 
EBIT (รอ้ยละ) 23.4 24.7 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 19.0 14.8 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้8 (รอ้ยละ) 17.8 18.3 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 
ไตรมาส 3 

2560 
ไตรมาส 3 

2561 
สภาพคล่อง (เท่า) 3.7 1.7 
สภาพคล่องหมุนเรว็9 (เท่า) 2.5 1.2 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 106 83 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 80 114 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ไตรมาส 3 

2560 
ไตรมาส 3 

2561 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย8์ (รอ้ยละ)  15.1 14.6 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.8 1.0 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 
ไตรมาส 3 

2560 
ไตรมาส 3 

2561 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 0.15 0.35 

 

                                                           
7 ค านวณจากรายไดร้วม 
8 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
9 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2562 

 

 จากการเตบิโตของผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศ (GDP) ปี 2561 ในอตัราสงูในระดบั 4.2-4.7%10   จงึสง่ผลให้

ผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารมคีวามตอ้งการใชส้ือ่โฆษณามากยิง่ขึน้เพื่อสรา้งโอกาสในการแขง่ขนัและเพิม่ยอดขายในช่วงที่

เศรษฐกจิมกีารเตบิโตทีส่งู ซึง่แนวโน้มความตอ้งการดงักล่าวยงัคงสงูต่อเนื่องไปยงัชว่งไตรมาสที ่4 ของปีถอืเป็น

ช่วงไฮซซีนัของสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั และคาดการณ์ว่าความตอ้งการสือ่โฆษณาในปี 2562 ยงัคงเตบิโตต่อเนื่อง

จากการเลอืกตัง้ทีจ่ะถูกจดัขึน้ในช่วงไตรมาสที ่1 ปี 2562 นอกจากน้ี จากการประมาณการของธนาคารพฒันาเอเชยี 

(เอดบี)ี ประเมนิว่าเศรษฐกจิไทยในปี 2562 จะเตบิโตในอตัรา 4.1% ปัจจยับวกเหล่านี้จงึจะสง่ผลใหอุ้ตสาหกรรมสือ่

โฆษณาจะสามารถเตบิโตไดอ้ยา่งต่อเนื่อง ดงันัน้ดว้ยสือ่โฆษณาทีม่คีวามหลากหลาย และครอบคลุมมากทีส่ดุ ประกอบ

กบัธุรกจิการตลาดแบบมสีว่นร่วม (Engagement Marketing) จะสามารถตอบโจทยค์วามตอ้งการของนกัการตลาดไดเ้ป็น

อย่างด ีและจะยงัคงสามารถเตบิโตไดส้งูกว่าอตุสาหกรรมดว้ยปัจจยัดงัต่อไปนี้ 
 

 การพฒันาธุรกจิ Engagement Marketing อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ประสทิธภิาพในการสือ่สาร สรา้งความ

ผกูพนัระหว่างแบรนดก์บัผูบ้รโิภค และช่วยเพิม่ความภกัดใีนแบรนด ์ ซึง่เป็นเป้าหมายทีน่กัการตลาด

ตอ้งการ โดยปัจจุบนับรษิทัมคีอนเทนทท์ีม่คีุณภาพ 3 ประเภทคอื กฬีา ดนตร ีและอสีปอรต์ ในอนาคต

จะมกีารเพิม่คอนเทนทป์ระเภทอื่นๆเพื่อใหค้รอบคลมุความสนใจของผูบ้รโิภคในทุกๆกลุ่มได ้

นอกจากนัน้การทีบ่รษิทัเป็นผูบ้รหิารและจดัการคอนเทนทท์ีม่คีณุภาพนัน้ จะชว่ยใหบ้รษิทัสามารถต่อ

ยอดไปสูธุ่รกจิสือ่โฆษณาในช่องทางอื่นๆได ้ โดยไม่จ ากดัเพยีงแต่ธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั

เท่านัน้ 

 การพฒันาแพค็เกจ Geofence ดว้ยการน าสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีบ่รษิทัมอียู่ มาขายร่วมกบัสือ่

โฆษณาออนไลน์ เพื่อเพิม่ประสทิธภิาพในการสือ่สารใหแ้บรนดส์ามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดม้ากกว่าเดมิ

ทัง้ในเชงิกวา้งและในเชงิลกึ โดยสือ่ Geofence จะช่วยขยายฐานการมองเหน็ของผูบ้รโิภค เพิม่ความถีใ่น

การมองเหน็ และระบุกลุ่มเป้าหมายอย่างเฉพาะเจาะจงได ้(เช่น ระบุเพศ, อายุ, ความสนใจ) เป็นการน า

จุดเด่นของสือ่ทัง้ 2 ประเภทมารวมกนั ตอกย ้าขอ้ความทีแ่บรนดต์อ้งการสือ่สาร และสามารถวดัผลได้

ชดัเจน ถอืเป็นการลดจุดอ่อนของสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในอกีทางหนึ่ง ทัง้นี้สือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่

อาศยัทีถู่กคดัเลอืกมาพฒันาแพค็เกจนี้ กเ็ป็นสือ่ทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะทีไ่ม่ไดม้จีุดมุง่หมายทีก่ลุ่มคน

จ านวนมาก (Mass Market) แต่เป็นสือ่ทีเ่จาะกลุ่มเฉพาะ (Target Market) ไม่วา่จะเป็นกลุ่มคนทีท่ างานในเมอืง 

กลุ่มนกัเรยีน/นกัศกึษา กลุ่มนกัท่องเทีย่ว หรอืกลุ่มผูซ้ือ้ของ ดว้ยกลุ่มเป้าหมายทีแ่คบลงแต่ชดัเจนขึน้ 

ท าใหแ้พค็เกจนี้นอกจากจะสรา้งความแตกต่างในเชงิผลติภณัฑส์ือ่แลว้ ยงัสรา้งความไดเ้ปรยีบทางดา้น

ราคา ใหจ้บัตอ้งไดม้ากขึน้แมก้บักระทัง่ผูค้า้รายย่อยอกีดว้ย 

 

 บรษิทัยงัคงมแีผนในการขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอลในท าเลยุทธศาสตรท์ีส่ าคญัของพื้นทีก่รุงเทพ

เพิม่เตมิอกีมากกว่า 50 จอภาพ และยงัมแีผนการขยายความครอบคลมุของสือ่โฆษณาดจิติอลทัว่
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ประเทศ Plan B TV Nationwide ใหค้รอบคลุมมาทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืงในต่างจงัหวดั 

ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ  


