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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 2 ปี 2561 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 877.4  ลา้นบาท เตบิโต 18.6% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 EBITDA เท่ากบั  304.4 ลา้นบาท เตบิโต 14.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 152.6 ลา้นบาท เตบิโต 26.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

หน่วย: ลา้นบาท ไตรมาส 2/2560 ไตรมาส 2/2561 % เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 740.1 877.4 18.6% 

EBITDA 264.7 304.4 14.8% 
ก าไรสทุธ ิ
 

125.7 152.6 26.2% 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 รายได้รวมของบรษิัทในไตรมาสที่ 2 ปี 2561 เท่ากบั 877.4 ล้านบาท เป็นรายได้สูงที่สุดนับแต่ก่อตัง้

บริษัทและเติบโต 18.6% จากช่วงเดียวของปีที่ผ่านมา เป็นการเติบจากสื่อโฆษณาทุกประเภท 

โดยเฉพาะสื่อโฆษณาประเภทดิจติอลที่เติบโตกว่า 21.5% และสื่อโฆษณาประเภทภาพนิ่งที่เติบโต 

25.5% ส าหรบัสื่อโฆษณาประเภทขนส่งมวลชน สื่อโฆษณาภาพนิ่ง สื่อโฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้และ 

สื่อโฆษณาในสนามบนิ มกีารเตบิโต 4.1%, 19.9% และ 10.4%  ตามล าดบั ทัง้น้ีปจัจยัหลกัของรายไดท้ี่

เตบิโตมาจาก 

 

o การพฒันาสื่อโฆษณาใหม่และเพิม่ความหลากหลายของสื่ออย่างต่อเนื่อง ส่งผลใหก้ าลงั

การผลติสื่อ (Media Capacity) ส าหรบั 6 เดอืนแรกของปี 2561 เพิม่ขึน้เป็น 2,273 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้คดิเป็น 5.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

o อัตราการใช้สื่อโฆษณาที่เพิ่มสูงขึ้น ถึงแม้บริษัทจะมีการเพิ่มก าลังการผลิตสื่ออย่าง

ต่อเนื่อง โดยในไตรมาสนี้อตัราการใชส้ือ่โฆษณาเท่ากบั 71.9% เพิม่ขึน้จาก 65.4% ในไตร

มาส 2 ปี 2560 

 ในไตรมาสที ่2 ปี 2560 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิ152.6 ลา้นบาท เตบิโตขึน้ 26.2% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนั

ของปีทีผ่่านมา โดยอตัราก าไรขัน้ต้นและอตัราก าไรสุทธอิยู่ที ่36.0% และ 17.4% ตามล าดบั การเตบิโต

ในครัง้นี้เป็นผลมาจากอตัราการใชส้ือ่โฆษณา (Utilization rate) ทีป่รบัตวัสงูขึน้  

 พฒันาการทีส่ าคญัในไตรมาสทีผ่่านมาในการเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิารสือ่โฆษณาเพื่อรองรบัการ

ขยายตวัของความตอ้งการสือ่ในอนาคต ไดแ้ก ่
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o การเขา้ลงทุนในบรษิทั บเีอน็เค48 ออฟฟิศ จ ากดั โดยแพลนบถีอืหุน้ในสดัสว่นรอ้ยละ 35  

ซึง่เป็นการต่อยอดธุรกจิสือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัสู ่Engagement Marketing เพื่อน า Content ทางดา้น

ดนตรมีาชว่ยสรา้งความผกูพนัระหว่างผูบ้รโิภคกบัแบรนดส์นิคา้และบรกิาร และยกระดบั

ประสทิธภิาพของการสือ่สารผ่านสือ่โฆษณาฯ ของบรษิทั  

o เปิดตวัโครงการ Central world connect  ซึง่เป็นจอ Interactive Digital Out of Home  ทีม่ขีนาดใหญ่

ทีส่ดุในโลกทีบ่รเิวณศนูยก์ารคา้เซน็ทรลัเวลิด์ ดว้ยงบลงทุนกว่า 400 ลา้นบาท ในปจัจุบนั

มอีตัราการใชส้ือ่จนถงึสิน้ปีมากกว่า 85% 

 แนวโน้มธุรกจิของบรษิทั ในปี 2561 

o ส าหรบัครึง่หลงัของปี 2561 บรษิทัคาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมจะสามารถเตบิโต

ไดด้ต่ีอเนื่องจากชว่งครึง่ปีแรก จากประมาณการเตบิโตของเศรษฐกจิไทยในปี 2561 ทีป่รบั

คาดการณ์เพิม่เป็นการเตบิโตในอตัรา 4.2-4.7%
1 จากเดมิทีค่าดการณ์ไวใ้นอตัรา 3.6-4.6% 

ดงันัน้บรษิทัจงึมคีวามมัน่ใจว่าดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและสามารถตอบโจทย์

ทางการตลาดของเจา้ของสนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างด ี บรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้น

อตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรมสือ่โฆษณา  

o นอกจากนัน้บรษิทัยงัไดม้กีารพฒันาธุรกจิอย่างต่อเนื่อง ในไตรมาสที ่ 2 บรษิทัไดม้ขียายธุรกจิ 

Engagement marketing จากการเขา้ไปร่วมลงทุนในบรษิทั บเีอน็เค48 ออฟฟิศ จ ากดั ซึง่เป็นผูด้แูล

วงเกริล์กรุ๊ป BNK48 ถอืเป็นการเพิม่ Content ประเภทดนตรทีีม่คีุณภาพ นอกเหนือจาก Content 

ทางดา้นกฬีาทีท่างบรษิทัเป็นผูด้แูลสทิธใินเชงิพาณิชยท์ัง้หมดของสมาคมฟุตบอลแห่งประเภท

ไทยและไทยลกี  

o การขยายความครอบคลุมสือ่โฆษณาดจิติอลในพืน้ทีก่รุงเทพฯ และต่างจงัหวดัอย่างต่อเนื่อง

บรษิทัมแีผนในการขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอลในท าเลยุทธศาสตรท์ีส่ าคญัของพืน้ที่

กรุงเทพเพิม่เตมิอกีมากกว่า 40 จอภาพ และขยายความครอบคลุมของสือ่ดจิติอล Plan B TV 

Nationwide ทัว่ประเทศ  
 

 

 

                                                           
1 ท่ีมา: ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

ภาพรวมเศรษฐกจิไทยในไตรมาสที ่2 ยงัเตบิโตอย่างต่อเนื่อง ถงึแมจ้ะมปีจัจยัเชงิลบจากสงครามทางการคา้

ระหว่างประเทศจนีกบัประเทศสหรฐัอเมรกิา แต่เศรษฐกจิไทยยงัคงแขง็แกร่งจากปจัจยัภายในประเทศ ทัง้ภาคการ

สง่ออกและการท่องเทีย่วทีย่งัคงขยายตวัไดด้ ีโดยส านกักลยุทธแ์ละการวางแผนเศรษฐกจิมหภาคไดป้รบัประมาณการ

การเตบิโตของผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศ (GDP) ส าหรบัปี 2561 จาก 3.6-4.6% เป็น 4.2-4.7% ซึง่แสดงใหเ้หน็ถงึ

การฟ้ืนตวัทีแ่ขง็แกร่งของเศรษฐกจิไทย โดยมปีจัจยัหลกัจากภาคการส่งออกทีม่กีารเตบิโตเตบิโตถงึ 12.3%
2 จากไตร

มาสเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา ประกอบกบัภาคการท่องเที่ยวซึ่งมจี านวนนักท่องเทีย่วเพิม่ขึน้กว่า 9.0%3 จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีทีผ่่านมา นอกจากนี้ตวัเลขการบรโิภคภาคเอกชนมแีนวโน้มในการฟ้ืนตวั โดยเพิม่ขึน้ 4.2%4 จากไตร

มาสเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา ประกอบกบัความเชื่อมัน่ภาคเอกชนทีอ่ยูใ่นระดบั 71.45 จงึสง่ผลใหม้กีารปรบัประมาณการ

เตบิโตทัง้ปีของปี 2561 และถอืเป็นสญัญาณทีด่ขีองเศรษฐกจิในช่วงครึง่ปีหลงั 

มูลค่าของอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาโดยรวมในไตรมาสที ่2 ปี 2561 กลบัมาเป็นเตบิโตได้อกีครัง้หลงัจากหด

ตวัอย่างต่อเนื่องมาตลอด 3 ปีที่ผ่านมา โดยขอ้มูลจากบรษิทั เดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั เปิดเผยว่า

มลูค่าสือ่โฆษณาโดยรวมเตบิโต 5.4% จากไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่มปีจัจยัหลกัมาจากสือ่โฆษณาทวีดีจิติอล

ทีไ่ดร้บัปจัจยับวกจากช่วงเทศกาลฟุตบอลโลกทีผ่่านมา สง่ผลใหม้ลูค่าสือ่โฆษณาทวีดีจิติอลเตบิโตกว่า 35.5% จากไตร

มาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ดา้นสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีเ่ตบิโตไดด้อีย่างต่อเนื่องกว่า 20.3% จากไตรมาสเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า ในขณะทีส่ื่อโฆษณาดัง้เดมิทัง้ทวีอีนาล๊อค หนังสอืพมิพ์ และแมกกาซนียงัคงหดตวั -9.1%, -22.3%, -

28.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้าตามล าดบั จากการทีน่กัการตลาดหนัไปใชส้ื่อโฆษณาทีส่ามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภค

ไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพมากกว่าทัง้สือ่โฆษณาออนไลน์และสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั 

จากภาพรวมของเศรษฐกจิและอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาที่ขยายตวัในอตัราที่สูงเป็นปจัจยัที่ช่วยหนุนให้ผล

ประกอบการของบริษัทขยายตัวไปในทิศทางเดียวกนั นอกจากนี้ด้วยศักยภาพของสื่อโฆษณาที่มีประสิทธิภาพ 

หลากหลายและครอบคลุมเหนือกว่าผูป้ระกอบการรายอื่น ยงัช่วยใหย้อดขายของบรษิทัเตบิโตไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าการ

ขยายตวัของอุตสาหกรรมสือ่โฆษณา โดยในไตรมาสทีส่องบรษิทัมรีายได ้877.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 18.6% จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นการเตบิโตจากทุกๆ ประเภทสื่อ ทัง้โฆษณาในระบบขนส่งมวลชน สื่อโฆษณาภาพนิ่ง 

สือ่โฆษณาดจิติอล สื่อโฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ สื่อโฆษณาในสนามบนิ และสื่อออนไลน์ นอกจากนี้รายไดจ้ากธุรกจิ 

Sport Marketing ยงัมกีารเตบิโตอย่างต่อเนื่องและยงัไดช้่วยเสรมิใหร้ายได้สื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัของบรษิทัเตบิโตขึน้

จากการขายแพคเกจสปอนเซอรผ์ูส้นบัสนุนพรอ้มไปกบัสือ่โฆษณาฯ 

                                                           
2

 ธนาคารแห่งประเทศไทย 
3

 ธนาคารแห่งประเทศไทย 
4

 ธนาคารแห่งประเทศไทย 
5

 ส านกักลยทุธแ์ละการวางแผนเศรษฐกจิมหภาค 
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ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ไตรมาส 2 ปี 2560 และ ไตรมาส 2  ปี 25616 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเตบิโตเฉลีย่ 20.3% ในไตรมาส 2 ปี 2561 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ในขณะทีส่ื่อโฆษณาโดยรวมเตบิโต

5.4% 

 

 

                                                           
6
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในไตรมาส 2 ปี 2561 

นอกเหนือจากธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่ศยัของบรษิทัทีม่คีวามหลากหลายสงูสดุและครอบคลุมอยู่ทัว่ประเทศ 

บรษิทัยงัไดม้กีารพฒันาสู่ธุรกจิ Engagement marketing เพื่อเป็นการยกระดบัประสทิธภิาพของการสื่อสารดว้ยการสรา้ง

ความผูกพนัระหว่างผู้บรโิภคกบัแบรนด์สนิค้าและบรกิารด้วย Content ทางด้านดนตรแีละกฬีาที่บรษิัทเป็นผู้บรหิาร

จดัการ ทัง้นี้ในไตรมาสทีผ่่านมามพีฒันาการทีส่ าคญัดงันี้ 

o การเขา้ลงทุนในบรษิัท บเีอน็เค48 ออฟฟิศ จ ากดั (“บเีอน็เค”) โดยแพลนบถีอืหุ้นในสดัส่วนร้อยละ 35  

เป็นการต่อยอดธุรกจิสือ่นอกบา้นสู่ Engagement Marketing เพื่อน า Content ทางดา้นดนตรมีาช่วยสรา้งความ

ผูกพนัระหว่างผู้บริโภคกับแบรนด์สินค้าและบริการ สื่อโฆษณาของบริษัทจะไม่เพียงสร้างการรับรู ้

(Awareness) ใหก้บัแบรนดส์นิคา้ดงัเช่นในอดตี แต่ดว้ยคอนเทนทด์นตรคีุณภาพจะช่วยใหส้ื่อโฆษณาของ

บรษิัทสามารถสร้างความผูกพนัระหว่างกลุ่มเป้าหมายและศลิปินนักร้องเพื่อน าไปสู่ความภกัดใีนตรา

สนิคา้ นอกจากนี้ บเีอน็เคยงัคงมศีกัยภาพในการเตบิโตในดา้นอื่นๆ โดยมรีายไดห้ลกัมาจาก 4 ช่องทาง 

ดงันี้ 
 

1.สนิคา้และผลติภณัฑภ์ายใตต้ราสนิคา้ BNK48 เชน่ บตัรจบัมอื ซดี ีบตัร 

Founder Card บตัร Campus Card, Photo set, เขม็กลดั เป็นตน้ 

 

2.โรงละครบเีอน็เค48 ซึง่ตัง้อยู่ทีห่า้งสรรพสนิค้าเดอะมอลล ์สาขาบาง

กะปิ และมกีารแสดงโชวใ์นทกุสปัดาห ์รวมไปถงึรายไดจ้ากการจดังาน

คอนเสริต์ต่างๆ 

 

3.Digital content เป็นรายไดจ้ากธรุกจิออนไลน์ อาทเิชน่ การออกอากาศ

สดทางออนไลน์ผา่นแอฟลเิคชัน่ Voov เป็นตน้ 

  

4.Sponsorship & Appearance รายไดจ้ากการเป็น Brand 

ambassador ใหก้บั แบรนดต่์างๆ 
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o เปิดตวัโครงการ Central world connect  ทีบ่รเิวณหน้าหา้งศนูยก์ารคา้เซน็ทรลัเวริล์ ซึง่เป็นจอ Interactive 

DOOH ทีม่ขีนาดใหญ่ทีส่ดุในโลกและเป็นจอแรกในทวปีเอเชยีดว้ยงบลงทุนกว่า 400 ลา้นบาท ทัง้นี้บรษิทั

ไดส้รา้งมลูค่าเพิม่ใหก้บัสือ่โฆษณาดจิติอลนอกทีอ่ยู่อาศยั Central World Connect ดว้ยการน าเสนอโชวท์ี่

ออกแบบโดยผูเ้ชีย่วชาญดา้นสือ่อนิเตอรแ์อคทฟีระดบัโลก เพื่อดงึดดูสายตาผูส้ญัจรไปมารวมถงึ

นกัท่องเทีย่วในบรเิวณนัน้ ทัง้นี้โชวด์งักล่าวจะเปิดใหช้มทุกวนัเวลา 1 ทุม่ตรง และจะเป็นการสรา้งสสีนั

ใหก้บักรงุเทพมหานครอกีดว้ย 

 

ตวัอย่างป้ายโฆษณา Central world connect 
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4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่2 ปี 2561 เท่ากบั 873.2  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 18.9% จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากการขยายก าลงัการผลิตสื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่องในปีที่ผ่านมาประกอบกบั

สภาวะเศรษฐกิจที่ฟ้ืนตัวส่งผลให้สื่อโฆษณาทุกประเภทมีอตัราการใช้สื่อโฆษณาสูงขึ้น  โดยเฉพาะในสื่อโฆษณา

ประเภทดจิติอลและสือ่โฆษณาประเภทภาพนิ่ง สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี้ 

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่ง (Outdoor Static Media) เท่ากบั 227.7 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 25.5% เมื่อเทยีบกบั

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า จากปรบัตวัสงูขึน้ของ Utilization rate ทีเ่ป็นผลจากความนิยมในสื่อโฆษณาภาพนิ่งทีเ่ป็นสื่อ

โฆษณานอกที่อยู่อาศยัหลกัทีใ่ช้ในการสร้าง Brand Awareness ของนักการตลาด ดงันัน้ในช่วงทีอ่ตัราการเติบโตของ

เศรษฐกิจอยู่ในระดบัสูง และนักการตลาดได้รบัการจดัสรรงบประมาณโฆษณาในจ านวนที่เพิม่ขึน้ จึงมีการจดัสรร

งบประมาณโฆษณาในการสรา้ง Brand Awareness  และภาพลกัษณ์ทีด่ขีองสนิคา้และบรกิารผ่านสื่อโฆษณาประเภทนี้ใน

สดัสว่นทีส่งูกว่าสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัประเภทอื่นๆ 

4.1.2 รายไดจ้ากสื่อโฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 377.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 21.5% เมื่อเทยีบกบัช่วง

เดียวกนัของปีก่อนหน้า จากการขยายก าลงัการผลิตสื่ออย่างต่อเนื่อง ทัง้ในกรุงเทพฯและต่างจงัหวดั โดยเฉพาะ

โครงการ Central word connect ทีเ่ปิดใหบ้รกิารในเดอืนมถุินายน และม ีUtilization rate มากกว่า 85% ไปจนถงึสิน้ปี 2561 

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 148.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 4.1% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า เป็นผลมาจาก Utilization rate ปรบัตวัสงูขึน้จากปีทีผ่่านมา  

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ (Retail Media) เท่ากบั 32.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 19.9% จากปีก่อนหน้า 

เป็นผลจาก Utilization rate ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.5 รายไดจ้ากสือ่ในสนามบนิ (Airport Media) เท่ากบั 40.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 10.4% จากปีก่อนหน้า เป็นผลมา

เพิม่ความหลากหลายและครอบคลุมของสือ่โฆษณาในสนามบนิอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะสือ่โฆษณาในสนามบนิดอน

เมอืงทีไ่ดร้บัการตอบรบัจากลกูคา้เป็นอย่างด ี
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 รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิไตรมาสที่ 2  ปี 2560 และ ไตรมาสที ่2 ปี 2561 (ลา้นบาท)  

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกวา่การเตบิโตของรายไดจ้ากการใหบ้รกิารเป็นผลมาจากอตัราการใชส้ื่อโฆษณา 

(Utilization rate) ทีส่งูขึน้จาก 65.4 เป็น 71.9% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า นอกจากนี้ยงัเกดิจากการพฒันาในประหยดัต่อขนาดอนั

เนื่องมาจากการขยายธุรกจิ 

 
 

รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่2 ปี 2560 และ ไตรมาสที ่2 ปี 2561 (ลา้นบาท) 

รายไดข้องสื่อดจิติอลยงัคงเตบิโตในอตัราทีสู่งจากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลจากการขยายก าลงัการผลติสื่ออย่างต่อเนื่องในปีที่

ผา่นมา ในขณะทีส่ื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ มรีายไดท้ีเ่ตบิโตขึน้จากอตัราการใชส้ื่อโฆษณาทีส่งูขึน้ 
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จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปจัจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบั 6 เดอืนแรกของปี 2561 เพิม่ขึน้เป็น 2,273 ลา้นบาท 

หรอืสงูขึน้ 5.8%  

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ในชว่งปี 2557 ถงึ 2561 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการ

ผลติสื่อรายปีเฉลีย่ตัง้แต่ปี 2557 ถงึปี 2560 เท่ากบั 29.0% และมกี าลงัการผลติสื่อในช่วง 6 เดอืนแรกของปี 2561 เพิม่ขึน้  5.8% จากชว่ง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

 

 

4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  2 ปี 2561 เท่ากบั 685.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 17.2% จากช่วงเดยีวกนัของ

ปีก่อนหน้าสาเหตุหลกัมาจากต้นทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้จากการขยายพื้นทีใ่หบ้รกิารในปีทีผ่่านมาอย่างไรกต็าม

อตัราการเติบโตของต้นทุนยงัคงเพิ่มในอตัราที่ต ่ากว่าการเติบโตของรายได้รวมของบริษัท  รายละเอยีดค่าใช้จ่าย

ประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ต้นทุนการใหบ้รกิาร ส าหรบัไตรมาส 2 ปี 2561 เท่ากบั 561.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 18.1% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า มสีาเหตุหลกัมาจากการขยายพื้นที่ให้บรกิารและก าลงัการผลติสื่ออย่างต่อเนื่องในปีที่ผ่านมา เป็น

สาเหตุหลกัใหต้น้ผนัแปรต่างๆ จงึเพิม่ขึน้ตามการขยายตวัของธุรกจิ อาท ิค่าเช่า ค่าสว่นแบ่งการขาย ค่าไฟฟ้า  

4.2.2 ค่าใชจ้่ายในการขายและบรกิาร และค่าใชจ้่ายในการบรหิารส าหรบัไตรมาส 2 ปี 2561 เท่ากบั 124.1 ลา้น

บาท เพิม่ขึน้ 13.1% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ทัง้นี้ สดัสว่นของค่าใชจ้่ายในการขายฯ ต่อรายไดร้วมคดิเป็น 14.1% 

ลดลงจาก 14.8%  เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีเนื่องมาจากการประหยดัต่อขนาดและการปรบัลดค่าใช้จ่ายในการ

บรหิารงานทีซ่ ้าซอ้นระหว่างกนั 
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4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่2 ปี 2561 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 152.6 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 26.2% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ซึง่มี

สาเหตุมาจากการพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ๆเพิม่เตมิ และความสามารถในการหารายไดจ้ากสือ่โฆษณาทีเ่พิม่สงูขึน้ 

ในขณะทีอ่ตัราก าไรสทุธขิองบรษิทัเท่ากบั 17.4 % เพิม่ขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 16.3% ซึง่เป็นผลมาจาก

อตัราการใชส้ือ่โฆษณา (Utilization rate) ทีส่งูขึน้เป็น 71.9% เมื่อเทยีบกบั 65.4%ในช่วงไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า  

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 30 ม.ิย. 2561 บรษิทัมสีนิทรพัย์รวม 4,853.7 ล้านบาท เตบิโตขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้าคดิเป็น 15.56% จาก

สนิทรพัยท์ีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิของบรษิทั  

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 1,022.6 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 81.94% จากเจา้หนี้การคา้ทีเ่พิม่ขึน้จาก

การลงทุนในโครงการใหม่ๆของบรษิทั สง่ผลใหใ้นปจัจุบนัอตัราสว่นหน้ีสนิต่อผูถ้อืหุน้ของบรษิทัอยู่ที ่0.27 

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 3,831.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 5.30% ซึง่เป็นผลมาจากก าไรสะสม

ทีเ่พิม่ขึน้ 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด   

 

 

 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาส 2 ปี 2561 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 377.7 ลา้นบาทลดลง 63.9 ลา้น

บาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธเิท่ากบั 635.6 ลา้นบาท กระแส

เงนิสดใช้ไปในกจิกรรมการลงทุนสุทธเิท่ากบั 540.0 ล้านบาท และกระแสเงนิสดใช้ไปในกจิกรรมการจดัหาเงนิสุทธิ

เท่ากบั 159.5 ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิทัมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและโครงการ

ต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั   

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 
ไตรมาส 2 

2560 
ไตรมาส 2 

2561 
ก าไรขัน้ตน้7 (รอ้ยละ) 35.8 36.0 
EBITDA  (รอ้ยละ) 35.8 34.7 
EBIT (รอ้ยละ) 21.1 22.1 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 16.3 17.4 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้8 (รอ้ยละ) 14.7 16.3 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 
ไตรมาส 2 

2560 
ไตรมาส 2 

2561 
สภาพคล่อง (เท่า) 3.2 2.0 
สภาพคล่องหมุนเรว็9 (เท่า) 2.3 1.3 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 114 97 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 89 110 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ไตรมาส 2 

2560 
ไตรมาส 2 

2561 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์9 (รอ้ยละ) 12.4 13.5 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.8 0.8 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 
ไตรมาส 2 

2560 
ไตรมาส 2 

2561 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 0.20 0.27 

 

 

                                                           
7 ค านวณจากรายไดร้วม 
8 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
9 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2561 

สญัญาณการขยายตวัทางเศรษฐกจิของประเทศไทยในปี 2561 มทีศิทางการปรบัตวัในเชงิบวกอย่างต่อเนื่อง 

โดยส านกักลยุทธแ์ละการวางแผนเศรษฐกจิมหภาคไดป้รบัอตัราการเตบิโตของผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศ (GDP) 

ส าหรบัปี 2561 จาก 3.6%-4.6% เป็น 4.2%-4.7% ซึง่แสดงใหเ้หน็ถงึการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิทีด่กีว่าทีค่าดการณ์ไวใ้นชว่ง

ตน้ปี นอกจากนี้ตวัเลขการบรโิภคภาคเอกชนทีป่รบัตวัเพิม่สงูขึน้ 4.2% จากไตรมาสก่อนหน้า  แสดงใหเ้หน็ถงึก าลงัซือ้

ทีฟ้ื่นตวัอย่างมนียัส าคญั ดงันัน้ในสภาวะทีก่ าลงัซือ้มทีศิทางการขยายตวัทีส่งูนกัการตลาดจงึจ าเป็นตอ้งใชส้ือ่โฆษณา

ในการจงูใจกลุ่มเป้าหมายใหเ้กดิการจบัจ่ายและบรโิภคทีส่งูขึน้ และเพื่อแย่งชงิสว่นแบ่งทางการตลาดจากคู่แขง่ ซึง่จะ

สง่ผลใหอุ้ตสาหกรรมสือ่โฆษณาในช่วงครึง่ปีหลงัมโีอกาสเตบิโตสงูกว่าในชว่งครึง่ปีแรก 

แพลนบีซึ่งเป็นบริษัทสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศัยที่มีความหลากลายมากที่สุด และมีสื่อที่สามารถเข้าถึง

ผูบ้รโิภคไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ ดงันัน้บรษิทัจงึมคีวามมัน่ใจว่าจะสามารถเตบิโตไดอ้ย่างแขง็แกร่งในช่วงครึง่หลงัของ

ปี 2561 และบรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรมดงัเช่นผลประกอบการในอดตีสบืเนื่องจาก

ปจัจยั ดงัต่อไปน้ี 

 

 การพฒันาธุรกจิ Engagement marketing เพื่อเป็นการยกระดบัประสทิธภิาพของการสือ่สารระหว่างผูบ้รโิภค

กบัสนิคา้และบรกิาร สือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัของแพลนบจีะไม่เพยีงแต่สรา้งการรบัรู ้(Awareness) ใหก้บั

ผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารเหมอืนในอดตีทีผ่่านมา ดว้ยการบรหิารคอนเทนตท์ีม่คีุณภาพทัง้ดา้นดนตรแีละ

กฬีา จะช่วยใหส้ือ่โฆษณาของแพลนบจีะสามารถสรา้งความผกูพนัระหว่างกลุ่มเป้าหมายกบัสนิคา้และ

บรกิาร สง่ผลใหเ้กดิความภกัดใีนตราสนิคา้ (Brand Loyalty) ซึง่จะน าไปสู ่Emotional Loyalty ซึง่เป็นเป้าหมาย

สงูสดุนกัการตลาดตอ้งการ นอกจากนัน้การมคีอนเทนทท์ีม่คีุณภาพภายใตก้ารบรหิารของบรษิทั จะชว่ย

ใหบ้รษิทัสามารถขยายธุรกจิไปสูส่ือ่โฆษณาประเภทอื่นๆไดใ้นอนาคต โดยไม่ไดจ้ ากดัอยู่เพยีงใน

เพยีงแต่ตลาดสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีม่มีลูค่าตลาดในระดบั 13,000 –15,000 ลา้นบาทต่อปี แต่จะกา้ว

ไปสูอุ่ตสาหกรรมสือ่โฆษณารวมทีม่มีลูค่ามากกว่า 100,000 ลา้นบาทต่อปี และธุรกจิอื่นๆในอนาคต 

 การพฒันาธุรกจิเกีย่วเนื่องจาก BNK48 ทีม่ ีBusiness Model จาก AKB48 ประเทศญี่ปุ่นซึง่ด าเนินธุรกจิมา

ยาวนานกว่า 13 ปี และประสบความส าเรจ็ในประเทศญี่ปุ่นอย่างสงู โดยเมื่อพฒันาร่วมกบัเครอืข่ายสื่อ

โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัของบรษิทั BNK48 จงึมโีอกาสในการเตบิโตอย่างยัง่ยนืจากการสรา้งรายไดผ้่าน

ช่องทางต่างๆ อาท ิสนิคา้และผลติภณัฑภ์ายใต้ BNK48, โรงละครและการจดังานคอนเสริต์, Digital Content 

และ รายไดจ้ากการเป็น Brand ambassador ใหก้บั แบรนดต่์างๆ   

 การขยายเครอืข่ายสื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทุกประเภทอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะสื่อโฆษณาดจิติอล  

ซึง่ไดร้บัการตอบรบัอย่างสงูจากตลาดในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา ดงันัน้ในปี 2561 บรษิทัจงึยงัคงมแีผนใน

การขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอลในท าเลยุทธศาสตรท์ีส่ าคญัของพืน้ทีก่รุงเทพเพิม่เตมิอกีมากกว่า 

40 จอภาพ และยงัมแีผนการขยายความครอบคลุมของสือ่โฆษณาดจิติอลทัว่ประเทศ Plan B TV Nationwide 

ใหค้รอบคลุมมายิง่ขึน้ 
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 การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ ของสมาคม

สมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทย และ บรษิทั ไทยลกี จ ากดั โดยเฉพาะสทิธกิารผลติและจ าหน่าย

สนิคา้ลขิสทิธิข์องสมาคมฟุตบอลฯ ซึง่สามารถสรา้งโอกาสในการหารายไดจ้ากสนิคา้และบรกิารที่

ตอ้งการน าตราสญัลกัษณ์ของสมาคมฟุตบอลฯ ไปใชเ้พิม่มลูค่าและสรา้งยอดขาย นอกจากน้ียงัมโีอกาส

ในการจดัหารายไดเ้พิม่เตมิในชว่งปลายปี จากการแขง่ขนั AFF SUZUKI CUP ซึง่เป็นการแขง่ขนัชงิแชมป์

แห่งชาตอิาเซยีนทีป่ระเทศไทยเป็นเจา้ภาพ 

 

  


