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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 1 ปี 2561 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 804.5  ลา้นบาท เตบิโต 16.2% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน 

 EBITDA เท่ากบั  280.0 ลา้นบาท เตบิโต 23.0% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 139.1 ลา้นบาท เตบิโต 37.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

หน่วย: ลา้นบาท ไตรมาส 1/2560 ไตรมาส 1/2561 % เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 692.3 804.5 16.2% 

EBITDA 227.6 280.0 23.0% 
ก าไรสทุธ ิ
 

100.9 139.1 37.8% 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 บรษิทัมรีายไดร้วม 804.5 ลา้น เตบิโต 16.2% ซึง่เป็นระดบัรายไดต่้อไตรมาสทีส่งูทีส่ดุนบัตัง้แต่ก่อตัง้

บรษิทัมา ทัง้นี้มาจากเตบิโตทีส่งูของสือ่โฆษณาทุกประเภททัง้สือ่โฆษณาระบบขนสง่มวลชน สือ่โฆษณา

ภาพนิ่ง สือ่โฆษณาดจิติอล สือ่โฆษณาภายในหา้งสรรพสนิคา้ และสือ่โฆษณาในสนามบนิ โดยมอีตัรา

การเตบิโตในระดบั 8.1%, 13.3%, 16.8%, 20.1% และ 90.9% ตามล าดบัจากชว่งเวลาเดยีวกนัของปีกอ่น  
 

 บรษิทัสามารถควบคุมต้นทุนไดด้ีในไตรมาสทีผ่่านมา โดยค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารส าหรบัไตร

มาส 1 ปี 2561 ลดลง 1.0% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน เป็นผลจากการยกเลกิ ESOP โครงการ 2 ซึง่ท า

ให้ไม่เกดิค่าใชจ้่ายดงักล่าวอกีต่อไป และเป็นผลจากการลดค่าใชจ้่ายซ ้าซ้อนของบรษิทัลูกที่ควบรวม

ในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา แมว้่าบรษิทัมกีารลงทุน (CAPEX) เพิม่เตมิอกีเป็นมูลค่า 372 ลา้นบาทในปี 2560  

แต่ต้นทุนค่าเสื่อมราคาในไตรมาส 1 ปี 2561 ลดลงจากไตรมาสก่อนหน้า คดิเป็น 2.7%  โดยค่าเสื่อม

ราคาทีล่ดลงมาจากทรพัยส์นิประเภทจอภาพดจิติอลทีม่รีะยะเวลาการตดัค่าเสื่อมราคาเฉลีย่ 5 ปี และ

ไดร้บัการบนัทกึค่าเสือ่มราคาครบตามมลูค่าทรพัยส์นิแลว้ ทัง้นี้ทรพัยส์นิประเภทจอภาพดจิติอลดงักล่าว

ยงัคงสามารถใชง้านไดอ้ย่างดแีละไม่จ าเป็นตอ้งลงทุนเพิม่เตมิเพื่อเปลีย่นทดแทน 

 

 ก าไรสทุธขิองบรษิทัเตบิโตในอตัราทีส่งูกว่าการเตบิโตของรายไดร้วม อตัราก าไรสุทธขิองบรษิทัในไตร

มาสที ่1 ปี 2561 เพิม่ขึน้จาก 14.6% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนเป็น 17.3 % ซึง่เป็นผลมาจากอตัราการใช้

สือ่โฆษณา (Utilization rate) ทีส่งูขึน้จาก 60.5% เป็น 68.1% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า อกีทัง้ยงัเป็นผล

จากการประหยดัต่อขนาดอนัเนื่องมาจากการขยายขนาดธุรกจิ  
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 พฒันาการทีส่ าคญัในการเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิารสือ่โฆษณาเพื่อรองรบัการขยายตวัของความ

ตอ้งการสือ่ในอนาคตส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2561 ไดแ้ก ่

o การเขา้ลงทุนในบรษิทั แบงคอก เมโทร เนท็เวริค์ส ์จ ากดั (“บเีอม็เอน็”) ในสดัสว่น 19.5% 

ซึง่เป็นผูไ้ดร้บัสทิธเิชงิพาณิชยต่์างๆของรถไฟฟ้า MRT สายสนี ้าเงนิ และมอีายุสมัปทาน

ยาวนานกว่า 30 ปี  การลงทุนในครัง้นี้เป็นความรว่มมอืกนัเพื่อเตรยีมความพรอ้มส าหรบั

การสรา้งและบรหิารสือ่โฆษณาและพืน้ทีเ่ชงิพาณิชยจ์ากสมัปทานต่างๆ ทีบ่อีเีอม็เป็น

ผูด้แูลทัง้บนรถไฟฟ้าสายสนี ้าเงนิสว่นต่อขยาย รวมถงึโครงการรถไฟฟ้าและทางด่วนสาย

ใหม่ๆทีจ่ะมกีารประมลูเพิม่เตมิในอนาคต 

o การลงทุนในบรษิทั ดบับลวิ.พ.ีเอส. มเีดยี จ ากดั ในสดัสว่น 50% ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่

โฆษณาในสนามบนิ โดยการลงทุนในครัง้นี้จะชว่ยเพิม่ศกัยภาพของบรษิทัในการขยาย

ธุรกจิสือ่โฆษณาในสนามบนิ  

แนวโน้มธุรกจิของบรษิทัในปี 2561 

 ส าหรบัปี 2561 บรษิทัคาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมจะสามารถกลบัมา

ขยายตวัไดด้ ีจากประมาณการเตบิโตของเศรษฐกจิไทยทีค่าดวา่จะเตบิโตสงูในอตัรา  

3.6-4.6%
1 ดงันัน้บรษิทัจงึมคีวามมัน่ใจว่าดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและ

สามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของสนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างด ีบรษิทัจะยงัคง

สามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรม 

 การพฒันาความร่วมมอืระหว่างบรษิทั และบเีอม็เอน็ซึง่เป็นผูไ้ดร้บัสทิธเิชงิพาณิชยต่์างๆ

ของรถไฟฟ้า MRT สายสนี ้าเงนิ โดยส าหรบัแผนระยะสัน้จะร่วมกนัพฒันารปูแบบของสื่อ

โฆษณาในระบบรถไฟฟ้า MRT ดว้ยประสบการณ์และความเชีย่วชาญของทัง้สองฝา่ยเพื่อ

เพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาทีม่ปีระสทิธภิาพสงูและเพิม่ศกัยภาพการหารายได ้นอกจากนี้การน า

สือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้า MRT มารวมขายเขา้กบัเครอืขา่ยสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั

ของแพลนบทีีม่อียูท่ ัว่กรุงเทพฯ จะชว่ยเพิม่อตัราการใชส้ือ่ (Utilization Rate) ของทัง้ 2 บรษิทั

ใหส้งูขึน้ 

 การขยายพืน้ทีส่ ือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมในกรุงเทพฯ และทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการ

เตบิโตของหวัเมอืงในต่างจงัหวดั ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ 

o สือ่โฆษณาดจิติอล บรษิทัจงึยงัคงมแีผนในการขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอลใน

ท าเลยุทธศาสตรท์ีส่ าคญัของพืน้ทีก่รุงเทพเพิม่เตมิอกีมากกว่า 100 จอภาพ 

นอกจากนี้บรษิทัยงัมแีผนการขยายความครอบคลมุของสือ่ดจิติอลทัว่ประเทศ Plan B 

TV Nationwide เพื่อใหบ้รกิารเพิม่เตมิเป็น 116 จอภาพทัว่ประเทศภายในปี 2561 

                                                           
1 ท่ีมา: ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
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o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller 

ใน สนามบนิของ AOT และสนามบนิของกรมท่าอากาศยาน รวมเป็นกว่า 31 แห่งแลว้ 

ล่าสดุบรษิทัไดล้งทุนในบรษิทั ดบับลวิ.พ.ีเอส. มเีดยี จ ากดั ซึง่เป็นผูใ้นบรกิารสือ่

โฆษณาในสนามบนิ และในปจัจบุนับรษิทัยงัคงมแีผนการเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาใน

สนามบนิต่อไป  

 การน าเสนอบรกิารแพคเกจเครอืขา่ยสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัภูมภิาคอาเซยีน (ASEAN OOH 

Media Network Package) ซึง่บรกิารน้ีจะช่วยใหก้ลุ่มเป้าหมายบรษิทัต่างชาตขินาดใหญ่ทีม่ฐีาน

ผูบ้รโิภคกระจายอยู่ในหลากหลายประเทศทัว่ทัง้ภูมภิาคอาเซยีนสามารถเลอืกใชเ้ครอืขา่ยสือ่

โฆษณาฯทีม่ปีระสทิธภิาพสงูในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัง้ภมูภิาคภายใตม้าตรฐานของแพลนบี

อย่างรวดเรว็ 

 การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆของสมาคมกฬีาฟุตบอลแหง่ประเทศ

ไทยและบรษิทั ไทยลกี จ ากดัทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์  
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

 

ในไตรมาสที ่1 เศรษฐกจิทัว่โลกไดร้บัผลกระทบเชงิลบจากเหตุการณ์สงครามทางการคา้ (Trade war) ระหว่าง

จนีกบัสหรฐัอเมริกาที่ยงัไม่ได้ข้อสรุปและอยู่ในระหว่างการเจรจา ซึ่ งสงครามการค้าในครัง้นี้อาจส่งผลกระทบทัง้

ทางตรงและทางออ้มต่อเศรษฐกจิไทย โดยเฉพาะต่อภาคการส่งออกหากมกีารขึน้ภาษีการน าเขา้จากประเทศจนีและ

สหรฐัอเมรกิา ในฐานะทีท่ ัง้สองประเทศเป็นตลาดหลกัของสนิคา้สง่ออกจากประเทศไทย  

อย่างไรกต็ามภาพรวมเศรษฐกจิไทยมแีนวโน้มการเตบิโตอย่างต่อเนื่อง โดยในไตรมาส 1 ปี 2561 มูลค่าการ

สง่ออกเพิม่ขึน้คดิเป็น 9.9%
2 นอกจากนัน้การใชจ้่ายในหมวดสนิคา้คงทนยงัเพิม่ขึน้ 6.2%

3  ซึง่แสดงใหเ้หน็ถงึการฟ้ืน

ตวัของกลุ่มผู้มีรายได้ปานกลางขึน้ไป นอกจากนัน้รฐับาลยงัได้มีการกระตุ้นเศรษฐกิจผ่านทางนโยบายต่างๆ เ ช่น 

นโยบายบตัรสวสัดกิารของผูม้รีายไดน้้อยซึง่จะช่วยเพิม่ก าลงัการใชจ้่ายและกระตุ้นใหม้เีงนิหมุนเวยีนในระบบเพิม่ขึน้ 

จากปจัจยับวกขา้งตน้เหล่าน้ี ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติจึงได้คาดการณ์อตัราการ

เตบิโตของผลติภณัฑม์วลรวมในประเทศ (GDP) ส าหรบัปี 2561 ไวใ้นอตัรา 3.6-4.6%
4
 

สมาคมมเีดยีเอเจนซี ่และธุรกจิสือ่แห่งประเทศไทย (MAAT) ไดค้าดการณ์อตัราการเตบิโตของอุตสาหกรรมสื่อ

โฆษณาโดยรวมในปี 2561 ไว้ในอตัรา 4.0% แม้ว่าคาดการณ์อตัราการเติบโตดงักล่าวจะเป็นอตัราที่ไม่สูงนัก แต่

นบัเป็นสญัญาณทีด่ซีึง่แสดงถงึการฟ้ืนตวัของอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาครัง้แรกในรอบ 3 ปี จากมูลค่าการใชส้ื่อโฆษณา

โดยรวมทีล่ดลงเฉลีย่ -8.9% ในช่วง 3 ปีทีผ่่านมา ดา้นอุตสาหกรรมสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัถูกคาดการณ์ว่าจะเตบิโต

สงูถงึ 11.5% ในปี 2561 โดยมสีาเหตุหลกัมาจากผลตอบรบัทีด่จีากนกัการตลาดต่อสือ่โฆษณาประเภทดจิติอลนอกทีอ่ยู่

อาศยัซึง่ถูกพฒันาเพิม่ขึน้ทัง้ในกรุงเทพและทัว่ประเทศอย่างต่อเนื่อง ประกอบกบัสภาวะเศรษฐกจิที่ฟ้ืนตวัส่งผลให้

ความตอ้งการสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่ขึน้และช่วยผลกัดนัใหอ้ตัราการใชส้ือ่โฆษณา (Utilization rate) นอกทีอ่ยู่อาศยั

ประเภทต่างๆปรบัตวัเพิม่สงูขึน้ 

จากขอ้มลูของบรษิทั เดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั เปิดเผยว่ามลูค่าของอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา

ในไตรมาส 1 ลดลง -7% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า สวนทางกบัภาพรวมของเศรษฐกจิทีม่ีขยายตวั โดยมปีจัจยั

หลกัจากสื่อโฆษณาประเภททีวอีนาลอคที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดมากที่สุดนัน้ มีมูลค่ายอดขายหดตวัถึง -18.7% 

ในขณะที่สื่อโฆษณาประเภทหนังสอืพมิพ ์และแมกกาซนีหดตวัในอตัรา -28.8% และ -39.7% ตามล าดบั จงึส่งผลให้

มลูค่าของอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมลดลง ส าหรบัมูลค่าสื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในไตรมาส 1 ปี 2561 ยงัทรง

ตวัโดยเพิม่ขึน้ในอตัรา 0.03% ซึง่เป็นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรมโดยรวมแมว้่าไตรมาส 1 จะเป็นช่วง low season ของสื่อ

โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยักต็าม 

                                                           
2

 ธนาคารแห่งประเทศไทย 
3

 ธนาคารแห่งประเทศไทย 
4

 ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
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จากศกัยภาพของแพลนบซีึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสื่อโฆษณาทีม่คีวามหลากหลายมากทีสุ่ด ทัง้สื่อโฆษณาในระบบ

ขนส่งมวลชน สื่อโฆษณาภาพนิ่ง สื่อโฆษณาดจิติอล สื่อโฆษณาในห้างสรรพสนิค้า สื่อโฆษณาในสนามบนิ และสื่อ

ออนไลน์ ประกอบกบัการขยายธุรกจิ Sport marketing โดยเป็นผูบ้รหิารสทิธเิชงิพาณิชยท์ัง้หมดของสมาคมฟุตบอลแห่ง

ประเทศไทย และบรษิทัไทยลกี ซึง่ความหลากหลายทางธุรกจิของแพลนบทีีเ่พิม่ขึน้อย่างต่อเนื่องมสี่วนช่วยใหบ้รษิทั

สามารถเขา้ถงึงบประมาณการโฆษณาของลกูคา้ในมลูค่าทีส่งูขึน้ สง่ผลใหใ้นไตรมาส 1 ทีผ่่านมา แพลนบมีรีายไดร้วม

ทัง้หมด 804.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 16.2% จากปีก่อนหน้า ซึง่เป็นรายไดท้ีส่งูทีส่ดุนบัตัง้แต่ก่อตัง้บรษิทัมา  

 

ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ไตรมาส 1 ปี 2560 และ ไตรมาส 1 ปี 25615 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัทรงตวัโดยเตบิโตเฉลีย่ 0.03% ในไตรมาส 1 ปี 2561 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ในขณะทีส่ื่อโฆษณา

โดยรวมหดตวั  -7.0%  

 

 
 

มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส6 (ลา้นบาท) 

รายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที่ 1 ปี 2561 เท่ากบั 804.5 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 16.2% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ทัง้นี้รายไดร้วมใน

ไตรมาส 1 ปี 2561 เป็นรายไดร้ะดบัทีส่งูที่สุดนบัแต่ก่อตัง้บรษิทัมา

                                                           
5
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

6
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

+0.03% 
YOY 

+16.2% 
YOY 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในไตรมาส 1 ปี 2561 

บรษิทัเดนิหน้าพฒันาธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัเพื่อเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิาร และรองรบัการขยายตวั
ของความตอ้งการสือ่โฆษณาในอนาคตอย่างต่อเนื่อง โดยมรีายละเอยีดของพฒันาการทีส่ าคญัดงัต่อไปนี้  

o ลงทุนในบรษิทั แบงคอก เมโทร เน็ทเวริค์ส์ จ ากดั (บเีอม็เอน็) ในสดัส่วน 19.5% ซึง่เป็นผูไ้ดร้บัสทิธเิชงิ
พาณิชย์ต่างๆของรถไฟฟ้า MRT สายสนี ้าเงิน และมีอายุสมัปทานยาวนานกว่า 30 ปี ทัง้นี้เพื่อเตรยีม
ความพรอ้มในการสรา้งและบรหิารสือ่โฆษณาและพืน้ทีเ่ชงิพาณิชยจ์ากสมัปทานต่างๆทีบ่อีเีอม็เป็นผูด้แูล
ทัง้บนรถไฟฟ้าสายสนี ้าเงินส่วนต่อขยายรวมถึงโครงการรถไฟฟ้าและทางด่วนสายใหม่ๆที่จะมีการ
ประมลูเพิม่เตมิในอนาคต  

ตวัอย่างป้ายโฆษณบรเิวณรถไฟฟ้าใตด้นิ 

    

o ลงทุนในบรษิทั ดบับลวิ.พ.ีเอส. มเีดยี จ ากดั ในสดัสว่น  50% ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่
อาศยัในสนามบนิและม ีMobile charging จ านวน 150 จุด ในสนามบนิสวุรรณภูม ิโดยการลงทุนในครัง้นี้จะ
ช่วยเพิม่ศกัยภาพและความหลากหลายของสือ่โฆษณาในสนามบนิสวุรรณภูมเิพิม่เตมิจากทีบ่รษิทัมี
ใหบ้รกิารในปจัจุบนั 

                           
o เร่ิมเปิดให้บริการสือ่โฆษณาภาพนิ่งประเภท street furniture ในเมืองพทัยา เพื่อเพิ่มพืน้ท่ีให้บริการของ

สือ่โฆษณาประเภทนีเ้ป็นเมืองที่ 4 จากเดมิที่มใีห้บริการแล้วครอบคลมุใน 3 จงัหวดั คือ กรุงเทพฯ เชียงใหม ่
และอดุรธาน ี

ตวัอย่าง Nationwide City Network ในพทัยา 
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4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่1 ปี 2561 เท่ากบั 797.0  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 16.6% จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากการขยายก าลงัการผลติสือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา โดยเฉพาะในสื่อ

โฆษณาประเภทดจิติอล และสือ่โฆษณาในสนามบนิ สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี้ 

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่ง (Outdoor Static Media) เท่ากบั 230.7 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 13.3% เมื่อเทยีบกบั

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจาก Utilization rate ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า  

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 330.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 16.8% เมื่อเทยีบกบัช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาการขยายก าลงัการผลติสือ่และอตัรา Utilization rate ของสือ่โฆษณาดจิติอลโดยรวม

ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 108.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 8.1% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า เป็นผลมาจาก Utilization rate ปรบัตวัสงูขึน้จากปีทีผ่่านมา  

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ (Mall Media) เท่ากบั 31.7 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 20.1% จากปีก่อนหน้า 

เป็นผลจาก Utilization rate ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.5 รายไดจ้ากสือ่ในสนามบนิ (Airport Media) เท่ากบั 39.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 90.9% จากปีก่อนหน้า เป็นผลจาก

การพฒันาสือ่โฆษณาในสนามบนิเพิม่เตมิ รวมทัง้การหารายไดเ้พิม่จากสมัปทานใหม่ และ Utilization rate ทีป่รบัตวัสงูขึน้ 
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 รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิไตรมาสที่ 1  ปี 2560 และ ไตรมาสที ่1 ปี 2561 (ลา้นบาท)  

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกวา่การเตบิโตของรายไดร้วมเป็นผลมาจากอตัราการใชส้ื่อโฆษณา (Utilization 

rate) ทีส่งูขึน้จาก 60.5 เป็น 68.1% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

 

 
 

รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่1 ปี 2560 และ ไตรมาสที ่1 ปี 2561 (ลา้นบาท) 

รายไดข้องสื่อดจิติอล และสื่อในสนามบนิของบรษิทัยงัคงเตบิโตในอตัราทีส่งูจากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลจากการขยายก าลงั

การผลติสื่ออย่างต่อเนื่องในปีทีผ่า่นมา ในขณะทีส่ื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ มรีายไดท้ีเ่ตบิโตขึน้จากอตัราการใชส้ื่อโฆษณาที่สงูขึน้ 
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4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  1 ปี 2561 เท่ากบั 635.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 10.2% จากช่วงเดยีวกนัของ

ปีก่อนหน้าสาเหตุหลกัมาจากตน้ทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้ตามยอดขายทีเ่พิม่มากขึน้ในไตรมาสทีผ่่านมา รายละเอยีด

ค่าใชจ้่ายประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ต้นทุนการใหบ้รกิาร ส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2561 เท่ากบั 526.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 12.8% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า มสีาเหตุหลกัมาจาก Revenue sharing ทีเ่พิม่ขึน้ตามยอดขายทีเ่พิม่ขึน้ ค่าเช่าทีเ่พิม่ขึน้จากการขยายพืน้ที่

สือ่โฆษณาและการต่อสญัญา นอกจากนัน้ยงัมตีน้ทุนผนัแปรต่างๆทีเ่พิม่ตามการใชส้ื่อทีเ่พิม่ขึน้ เช่น ค่าไฟฟ้า ค่าซ่อม

บ ารุง เป็นต้น แมว้่าบรษิทัมกีารลงทุน (CAPEX) เพิม่เตมิอกีเป็นมูลค่า 372 ลา้นบาทในปี 2560  แต่ต้นทุนค่าเสื่อมราคา

ในไตรมาส 1 ปี 2561 ลดลงจากไตรมาสก่อนหน้า คดิเป็น -2.7%  โดยค่าเสื่อมราคาที่ลดลงมาจากทรพัย์สนิประเภท

จอภาพดจิติอลทีม่รีะยะเวลาการตดัค่าเสือ่มราคาเฉลีย่ 5 ปี และไดร้บัการบนัทกึค่าเสื่อมราคาครบตามมูลค่าทรพัยส์นิ

แลว้ ทัง้นี้ทรพัยส์นิประเภทจอภาพดจิติอลดงักล่าวยงัคงสามารถใช้งานไดอ้ย่างดแีละไม่จ าเป็นต้องลงทุนเพิม่เตมิเพื่อ

เปลีย่นทดแทน 

4.2.2 ค่าใช้จ่ายในการขายและบริการ และค่าใช้จ่ายในการบรหิารส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2561 เท่ากบั 109.0 

ล้านบาท ลดลง -1.0% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า เป็นผลจากการยกเลกิ ESOP โครงการ 2 ซึ่งท าให้ไม่เกิด

ค่าใชจ้่ายดงักล่าวอกีต่อไป และเป็นผลจากความส าเรจ็ในการลดค่าใชจ้่ายซ ้าซอ้นจากบรษิทัลกูทีค่วบรวมในช่วง 2-3 ปี

ทีผ่่านมา  

4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่1 ปี 2561 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 139.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 37.8% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ซึง่

เป็นผลจากการพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ๆเพิม่เตมิตลอดปีทีผ่่านมา และความสามารถในการหารายไดจ้ากสือ่โฆษณาที่

เพิม่สงูขึน้ รวมถงึความส าเรจ็ในการควบคุมตน้ทุนไดด้ขีึน้  สง่ผลใหอ้ตัราก าไรสทุธขิองบรษิทัเท่ากบั 17.3 % เพิม่ขึน้

จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ทา่กบั 14.6%  

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 1 ส้ินสุดวันที่ 31 มีนาคม 2561 

14 พฤษภาคม 2561 

11 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2561 

 

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 31 ม.ีค. 2561 บรษิทัมสีนิทรพัย์รวม 4,536.9 ล้านบาท เตบิโตขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้าคดิเป็น 8.01% จาก

สนิทรพัยท์ีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิของบรษิทั  

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 608.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 33.68% จากเจา้หนี้การค้าทีเ่พิม่ขึน้ตาม

การขยายธุรกจิและการเพิม่ขึน้ของยอดขาย 

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 3,785.6 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 4.05% ซึง่เป็นผลมาจากก าไรสะสมที่

เพิม่ขึน้ 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด   

 

 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาส 1 ปี 2561 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 346.3 ลา้นบาทลดลง 95.3 ลา้น

บาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธเิท่ากบั 373.1 ลา้นบาท กระแส

เงนิสดใช้ไปในกจิกรรมการลงทุนสุทธเิท่ากบั 471.7 ล้านบาท และกระแสเงนิสดใช้ไปในกจิกรรมการจดัหาเงนิสุทธิ

เท่ากบั 4.5 ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิทัมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและโครงการ

ต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั   

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 
ไตรมาส 1 

2560 
ไตรมาส 1 

2561 
ก าไรขัน้ตน้7 (รอ้ยละ) 32.6 34.6 
EBITDA  (รอ้ยละ) 32.9 34.8 
EBIT (รอ้ยละ) 16.9 21.2 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 14.6 17.3 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้8 (รอ้ยละ) 12.3 15.0 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 
ไตรมาส 1 

2560 
ไตรมาส 1 

2561 
สภาพคล่อง (เท่า) 3.0 2.8 
สภาพคล่องหมุนเรว็9 (เท่า) 2.1 1.7 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 112 104 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 80 81 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ไตรมาส 1 

2560 
ไตรมาส 1 

2561 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์9 (รอ้ยละ)   10.6   12.7 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.7 0.7 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 
ไตรมาส 1 

2560 
ไตรมาส 1 

2561 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 0.20 0.20 

 

                                                           
7 ค านวณจากรายไดร้วม 
8 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
9 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2561 

ภาวะเศรษฐกจิไทยในปี 2561 มแีนวโน้มการขยายตวัทีช่ดัเจนจากสญัญานต่างๆ อาท ิมลูค่าการใชจ้่ายซือ้

สนิคา้คงทนทีเ่พิม่สงูขึน้ ดชันชีีว้ดัความเชื่อมัน่ของทางเศรษฐกจิทีป่รบัตวัดขีึน้อย่างต่อเนื่อง ซึง่แสดงถงึความมัน่ใจ

ของภาคประชาชนและภาคธุรกจิต่อภาวะเศรษฐกจิในอนาคต  ประกอบกบัมลูค่าการสง่ออกทีย่งัขยายตวัในอตัราทีส่งู 

และจ านวนนกัท่องท่องเทีย่วต่างชาตทิีย่งัเตบิโตในระดบัสงู จากปจัจยับวกเหล่าน้ีสง่ผลใหค้าดการณ์ GDP ของปี 2561 

จะเตบิโตสงูในอตัรา 3.6-4.6%
10

  

จากการขยายตวัทีด่ขีองเศรษฐกจิในไตรมาสที ่1 และแนวโน้มการเตบิโตของเศรษฐกจิทีใ่นอตัราทีส่งูในชว่ง 9 

เดอืนหลงัของปี 2561 เป็นปจัจยัหลกัทีช่ว่ยผลกัดนัใหร้ายไดแ้ละก าลงัซือ้ของภาคครวัเรอืนเพิม่สงูขึน้ และสง่ผลบวก

ต่อความตอ้งการใชส้ือ่โฆษณาของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารเพื่อสรา้งโอกาสในการแขง่ขนัและสรา้งยอดขายใหส้งูขึน้ 

บรษิทัจงึคาดการณ์ว่าภาพรวมอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาในปี 2561 จะไดร้บัผลในเชงิบวกอย่างชดัเจน ดงันัน้บรษิทัจงึ

เชื่อมัน่ว่าดว้ยเครอืขา่ยสือ่โฆษณาของบรษิทัทีห่ลากหลายซึง่สามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของสนิคา้และ

บรกิารไดเ้ป็นอย่างด ี บรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรมดงัเช่นผลประกอบการในอดตีสบื

เน่ืองจากปจัจยั ดงัต่อไปน้ี  

 การขยายพืน้ทีส่ ือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมในกรุงเทพฯ และทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืง

ในต่างจงัหวดั ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ ดงันี้ 

o สือ่โฆษณาดจิติอล  เพื่อเพิม่ความครอบคลุมของสือ่ดจิติอลพืน้ในกรุงเทพฯ ซึง่ไดร้บัการตอบรบัทีด่ี

จากตลาดในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา ดงันัน้ในปี 2561 บรษิทัจงึยงัคงมแีผนในการขยายเครอืขา่ยสือ่

โฆษณาดจิติอลในท าเลยุทธศาสตรท์ีส่ าคญัของพืน้ทีก่รุงเทพเพิม่เตมิอกีมากกว่า 100 จอภาพ 

นอกจากนี้บรษิทัยงัมแีผนการขยายความครอบคลมุของสือ่ดจิติอลทัว่ประเทศ Plan B TV Nationwide 

เพิม่เตมิจาก ณ สิน้ปี 2560 ทีม่ใีหบ้รกิารจ านวน 96 จอภาพเป็นกว่า 116 จอภาพทัว่ประเทศภายในปี 
2561 

o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน สนามบนิ

ของ AOT และสนามบนิของกรมท่าอากาศยาน รวมเป็นกว่า 31 แห่งแลว้ในปจัจุบนั บรษิทัไดล้งทุน

ในบรษิทั ดบับลวิ.พ.ีเอส. มเีดยี จ ากดั ในไตรมาสที ่1  ซึง่เป็นผูใ้นบรกิารสือ่โฆษณาในสนามบนิ 

เพื่อเพิม่ความสามารถในการเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายนกัเดนิทางทัง้นกัธุรกจิและนกัท่องเทีย่วชาวไทย

และชาวต่างชาตทิีม่กี าลงัซือ้สงูกว่า 148 ลา้นคนต่อปี 

  การพฒันาความร่วมมอืระหว่างบรษิทั และบเีอม็เอน็ซึง่เป็นผูไ้ดร้บัสทิธเิชงิพาณิชยต่์างๆของรถไฟฟ้า MRT 

สายสนี ้าเงนิ โดยส าหรบัแผนระยะสัน้จะร่วมกนัพฒันารูปแบบของสื่อโฆษณาในระบบรถไฟฟ้า MRT ด้วย

ประสบการณ์และความเชี่ยวชาญของทัง้สองฝ่ายเพื่อเพิ่มพื้นที่สื่อโฆษณาที่มีประสิทธิภาพสูงและเพิ่ม

ศกัยภาพการหารายได ้นอกจากน้ีการน าสื่อโฆษณาในระบบรถไฟฟ้า MRT มารวมขายเขา้กบัเครอืข่ายสื่อ

โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัของแพลนบทีีม่อียู่ทัว่กรุงเทพฯ จะช่วยเพิม่อตัราการใชส้ื่อ (Utilization Rate) ของทัง้ 2 

บรษิทัใหส้งูขึน้  ส าหรบัในอนาคตยงัมโีอกาสในการพฒันาธุรกจิร่วมกนัจากสทิธิใ์นการบรหิารเชงิพาณิชยท์ี่

                                                           
10

 ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
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ไดร้บับนโครงการต่างๆ ของบอีเีอม็ อาท ิสทิธิในการบรหิารพืน้ทีเ่ชงิพาณิชยภ์ายในสถานีรถไฟฟ้า MRT ซึง่

ประกอบด้วย 3 สทิธ ิได้แก่ 1)การบรหิารสื่อโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 2)การพฒันาพื้นที่เชงิพาณิชย์ 3)การ

ใหบ้รกิารระบบสือ่สารโทรคมนาคม ซึง่สทิธเิชงิพาณิชยท์ัง้ 3 สทิธิด์งักล่าวจะเพิม่มลูค่าทางธรุกจิขึน้ในอนาคต

อนัใกล ้จากการขยายเครอืขา่ยของรถไฟฟ้า MRT สายสนี ้าเงนิทีเ่พิม่ขึน้จากจ านวน 19 ขบวนเป็น 54 ขบวน 

เพื่อเชื่อมต่อสถานีเพิม่ขึน้จาก 18 สถานีเป็น 38 สถานี และมรีะยะทางเพิม่ขึน้จาก 20 กม. เป็น 47 กม.ครบ

ตามแผนทีว่างไวภ้ายในปี 2563 นอกจากนี้ยงัมโีอกาสในการเตบิโตจากเมกะโปรเจคต่างๆ ก าลงัถูกพฒันาขึน้

ในอนาคตอนัใกล้ ซึง่จะช่วยเพิม่จ านวนผูโ้ดยสารขึน้จาก 4 แสนคนต่อวนั สู่ระดบั 1 ลา้นคนต่อวนั และการ

ลงทุนในครัง้นี้ยงัถอืเป็นการเปิดโอกาสใหท้ัง้แพลนบแีละบเีอม็เอน็ร่วมกนัพฒันาเชงิพาณิชยบ์นโครงการทาง

ด่วนทัง้สายศรรีชัและสายอื่นๆในอนาคตทีบ่อีเีอม็เป็นผูร้บัสมัปทาน เพื่อเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายผูใ้ชบ้รกิารทาง

ด่วนอกีกว่า 2 ลา้นคนัต่อวนั ดว้ยแนวโน้มการเตบิโตอย่างมนีัยส าคญัของธุรกจิทีเ่กีย่วเน่ืองกบัรถไฟฟ้า MRT 

และโครงการทางด่วนในอนาคต ถอืเป็นปจัจยัหลกัทีส่ง่ผลใหบ้เีอม็เอน็สามารถสรา้งรายไดใ้นระดบั  

1,200 – 1,500 ลา้นบาทต่อปี 
 

 การน าเสนอบรกิารแพคเกจเครอืขา่ยสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัภูมภิาคอาเซยีน (ASEAN OOH Media Network 

Package) โดยมกีลุ่มเป้าหมายหลกัไดแ้ก่ บรษิทัขา้มชาตขินาดใหญ่ทีม่ฐีานผูบ้รโิภคกระจายอยู่ในหลากหลาย

ประเทศทัว่ทัง้ภมูภิาคอาเซยีน การน าเสนอแพคเกจสือ่โฆษณาจากทุกประเทศในภมูภิาคอาเซยีนภายใตก้าร

ใหบ้รกิารของแพลนบจีะช่วยใหก้ลุ่มเป้าหมายบรษิทัต่างชาตขินาดใหญ่เหล่าน้ีสามารถเลอืกใชเ้ครอืขา่ยสือ่

โฆษณาฯ ทีม่ปีระสทิธภิาพสงูในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัง้ภมูภิาคภายใตม้าตรฐานของแพลนบอีย่างรวดเรว็  ใน

ขณะเดยีวกนัการน าเสนอแพคเกจเครอืขา่ยแบบภูมภิาคซึง่มมีลูค่าสงูจะชว่ยใหแ้พลนบสีามารถใหข้อ้เสนอ

ดา้นราคาและรายการสง่เสรมิการขายทีด่กีว่าคู่แขง่ในแต่ละประเทศ อกีทัง้การขายแบบเหมาแพคเกจทัง้

ภูมภิาคยงัชว่ยใหแ้พลนบสีามารถเขา้ถงึงบประมาณโฆษณาระดบัภูมภิาคโดยตรงและตดัโอกาสการแขง่ขนั

จากผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณาฯในแต่ละประเทศ 

 การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ ของสมาคม

สมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทย และ บรษิทั ไทยลกี จ ากดั โดยเฉพาะสทิธกิารผลติและจ าหน่ายสนิคา้

ลขิสทิธิข์องสมาคมฟุตบอลฯ ซึง่สามารถสรา้งโอกาสในการหารายไดจ้ากสนิคา้และบรกิารทีต่อ้งการน าตรา

สญัลกัษณ์ของสมาคมฟุตบอลฯ ไปใชเ้พิม่มลูค่าและสรา้งยอดขาย นอกจากนี้ยงัมโีอกาสในการจดัหารายได้

เพิม่เตมิในชว่งปลายปี จากการแขง่ขนั AFF SUZUKI CUP ซึง่เป็นการแขง่ขนัชงิแชมป์แหง่ชาตอิาเซยีนที่

ประเทศไทยเป็นเจา้ภาพ 

 

  


