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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 3 ปี 2560 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 794.4  ลา้นบาท เตบิโต 20.9% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน 

 EBITDA เท่ากบั  297.3 ลา้นบาท เตบิโต 9.9% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 150.1 ลา้นบาท เตบิโต 22.76% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

หน่วย: ลา้นบาท ไตรมาส 3/2559 ไตรมาส 3/2560 % เปล่ียนแปลง  
(QoQ) 

% เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 657.0 794.4 7.34% 20.9% 

EBITDA 270.7 297.3 13.32% 9.9% 
ก าไรสทุธ ิ
 

122.3 150.1 24.05% 22.76% 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 บรษิทัมกีารเตบิโตของรายไดท้ีด่จีากสือ่โฆษณาทุกประเภท โดยเฉพาะสือ่โฆษณาดจิติอลนอกทีอ่ยู่

อาศยัและสือ่โฆษณาในสนามบนิทีม่อีตัราการเตบิโตทีส่งูจากการพฒันาสือ่ใหม่ในช่วงปีทีผ่่านมา 

ในขณะทีร่ายไดส้ือ่ประเภทอื่นๆมกีารเตบิโตจากอตัราการใชส้ือ่โฆษณา (Utilization Rate) ทีส่งูขึน้จาก

สภาพเศรษฐกจิทีม่สีญัญาณการฟ้ืนตวั นอกจากนี้การเพิม่สายธรุกจิสปอรต์มาเกต็ติง้ในปี 2559 ทีผ่่านมา 

สง่ผลใหธุ้รกจิของบรษิทัในไตรมาส 3 ปี 2560 ยงัเตบิโตสวนทางกบัอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมที่

ชะลอตวั  
 

o การพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ และเพิม่ความหลากหลายของสือ่อยา่งต่อเนื่อง สง่ผลใหก้ าลงั

การผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบั 9 เดอืนแรกของปี 2560 เพิม่ขึน้เป็น 3,150 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้คดิเป็น 5.8% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

o สือ่โฆษณาของบรษิทัไดร้บัการตอบรบัจากตลาดอย่างด ี ถงึแมบ้รษิทัจะมกีารพฒันาสือ่

โฆษณาใหม่อย่างต่อเนื่อง แต่บรษิทัสามารถท าการตลาดเพื่อเพิม่อตัราการใชส้ือ่โฆษณาที่

พฒันาใหมใ่หส้งูขึน้อย่างรวดเรว็ สง่ผลใหร้กัษาอตัราการใชส้ือ่โดยรวม ในไตรมาสนี้ อยู่ใน

ระดบั 75%  

 ก าไรขัน้ตน้และก าไรสทุธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกว่าการเตบิโตของรายไดร้วม ในขณะที่อตัรา

ก าไรสุทธขิองบรษิทัในไตรมาสที ่3 ปี 2560 เท่ากบั 18.9 % เพิม่ขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 

18.6% โดยเป็นผลมาจากอตัราการใชส้ื่อโฆษณา (Utilization rate) ทีสู่งขึน้จาก 60.3 เป็น 75.0% จากช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า อกีทัง้ยงัเกดิจากการพฒันาในประหยดัต่อขนาดอนัเนื่องมาจากการขยายขนาด

ธุรกจิ นอกจากนี้ยงัเป็นผลมาจากธุรกจิสปอรต์มารเ์กต็ติง้ทีเ่ริม่รบัรูร้ายได้เพิม่ขึน้ในปี 2560 

 

 พฒันาการทีส่ าคญัในไตรมาสทีผ่่านมาในการเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิารสือ่โฆษณา เพื่อรองรบัการ

ขยายตวัของความตอ้งการสือ่ในอนาคต ไดแ้ก ่
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o การจดัตัง้บรษิทั เอสอารพ์บี ีมเีดยี จ ากดั (SRPB) ซึง่แพลนบถีอืหุน้ในสดัสว่นรอ้ยละ 45 

เพื่อขยายความครอบคลุมของสือ่โฆษณาดจิติอลนอกทีอ่ยู่อาศยัในเขตกรุงเทพมหานคร

และขยายฐานลกูคา้ในกลุ่มทีม่งีบประมาณโฆษณาทีจ่ ากดั 

o  ลงทุนในบรษิทั เจเคเจ มเีดยี เซอรว์สิ จ ากดั (เจเคเจ) ประเทศฟิลปิปินส ์ซึง่เป็นผู้

ใหบ้รกิารสือ่นอกทีอ่ยู่อาศยั และเป็นเจา้ของป้ายโฆษณาภาพน่ิงขนาดใหญ่ทัง้หมด 46 

แห่งทัว่ประเทศฟิลปิปินส ์ซึง่จะช่วยใหก้ารขยายสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในประเทศ

ฟิลปิปินสป์ระสบความส าเรจ็ไดอ้ย่างรวดเรว็  

 แนวโน้มธุรกจิของบรษิทั ในปี 2560-2561 

o ส าหรบัปี 2561 บรษิทัคาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมจะสามารถกลบัมาขยายตวัได้

ด ี จากประมาณการเตบิโตของเศรษฐกจิไทยทีค่าดวา่จะเตบิโตสงูในอตัรา 3.6%
1 นอกจากนี้ยงั

มปีจัจยับวกจากการประกาศวนัเลอืกตัง้ในชว่งปลายปี 2561 ดงันัน้บรษิทัจงึมคีวามมัน่ใจวา่

ดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและสามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของสนิคา้

และบรกิารไดเ้ป็นอย่างด ีบรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรม 

o การน าเสนอบรกิารแพคเกจเครอืขา่ยสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัภูมภิาคอาเซยีน (ASEAN OOH 

Media Network Package) ซึง่บรกิารนี้จะช่วยใหก้ลุ่มเป้าหมายบรษิทัต่างชาตขินาดใหญ่ทีม่ฐีาน

ผูบ้รโิภคกระจายอยู่ในหลากหลายประเทศทัว่ทัง้ภูมภิาคอาเซยีนสามารถเลอืกใชเ้ครอืขา่ยสือ่

โฆษณาฯ ทีม่ปีระสทิธภิาพสงูในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัง้ภมูภิาคภายใตม้าตรฐานของแพลนบี

อย่างรวดเรว็ 

o การขยายความครอบคลุมสือ่โฆษณาดจิติอลในพืน้ทีก่รุงเทพฯ และต่างจงัหวดัอย่างต่อเนื่อง 

o การขยายพืน้ทีส่ ือ่โฆษณาในสนามบนิเพื่อรองรบัการขยายตวัของการเดนิทางทางอากาศ เพือ่

สามารถเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดไดด้ยีิง่ขึน้ ซึง่ในปจัจุบนัมใีหบ้รกิารแลว้ในทุก

สนามบนิของ บมจ. ท่าอากาศยานไทย และ กรมท่าอากาศยาน  

o การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ของสมาคมกฬีาฟุตบอลแห่ง

ประเทศไทย และ บรษิทั ไทยลกี จ ากดั ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์  
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

ภาพรวมเศรษฐกจิไทยในไตรมาสที ่3 ยงัเตบิโตอย่างต่อเนื่อง ถงึแมภ้าคการบรโิภคของเอกชนในประเทศยงั

ขยายตวัในระดบัต ่า แต่การฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลกเป็นปจัจยับวกหลกัทีช่่วยขบัเคลื่อนภาคการสง่ออกใหข้ยายตวักว่า 

7.3%
2
  สว่นภาคการท่องเทีย่วกเ็ป็นอกีปจัจยัทีช่่วยเสรมิขยายตวัของเศรษฐกจิ จากนักท่องเทีย่วเพิม่ขึน้กว่า 6.4%

3
 จาก

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ปจัจยัเหล่าน้ีสง่ผลใหเ้ศรษฐกจิไทยในครึง่หลงัของปี 2560 สามารถขยายตวัไดใ้นระดบัสงู 

และคาดการณ์ว่าจะเตบิโตในอตัรา 3.8 %
4     

แมป้จัจยัทางเศรษฐกจิมแีนวโน้มในการขยายตวัทีด่ ีแต่ค่าใชจ้่ายการโฆษณากลบัลดลง โดยมูลค่าการใชส้ื่อ

โฆษณาในไตรมาสที ่3 ปี 2560 ลดลง -10.5 % เมื่อเทยีวกบัช่วงเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา สาเหตุหลกัมาจากการลดลงของ

ค่าใชจ้่ายสือ่โฆษณาประเภทโทรทศัน์ (แอนะลอ็ค, ดจิติอล และเคเบิล้) ซึง่ลดลง 11.7% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปี

ทีผ่่านมา โดยค่าใชจ้่ายกลุ่มสื่อโทรทศัน์มสีดัส่วนทีส่งูถงึ 65.6% ของมูลค่าตลาดโฆษณารวม จงึส่งผลให้ค่าใชจ้่ายใน

การโฆษณาโดยรวมในไตรมาสที ่3 ปี 2559 ชะลอตวั อย่างไรกต็าม สือ่โฆษณาประเภทอื่นๆ ยงัคงเตบิโตได ้แมว้่าจาก

ขอ้มลูของบรษิทัเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั สือ่โฆษณาอนิเตอรเ์นตมอีตัราการเตบิโต – 18.2% แต่ขอ้มูล

ของสมาคมโฆษณาดจิติอล (ประเทศไทย) คาดการณ์ว่าค่าใชจ้่ายโฆษณาผ่านสื่ออนิเตอรเ์นตในปี 2560 จะเตบิโตใน

อตัรา 29% ซึง่เป็นผลมาจากการเขา้ถงึอนิเตอรเ์น็ตในประชากรทีส่งูขึน้ โดยเฉพาะผ่านอุปกรณ์โทรศพัทเ์คลื่อนที ่ซึง่มี

พฤตกิรรมการใชอ้นิแตอรเ์น็ตทัง้เพื่อตดิต่อสื่อสาร รบัชมคอนเทนต์ รวมไปถงึการซือ้ขายสนิคา้และบรกิาร ซึง่กลุ่มสื่อ

อนิเตอรเ์น็ตสามารถน าขอ้มลูดงักล่าวมาวเิคราะหแ์ละประมวลผลเพื่อน าเสนอโฆษณาเฉพาะเจาะจงส าหรบัแต่ละบุคคล

เพื่อเพิ่มประสทิธิภาพ ในส่วนของกลุ่มสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศยัยงัคงเติบโตสวนทางกบัอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา

โดยรวมในอตัรา 3.6 % เมื่อเทยีบกบัไตรมาสเดยีวกนัในปีทีผ่่านมา เนื่องมาจากพฤตกิรรมของคนทีเ่ปลีย่นแปลงไปมี

การใชช้วิติอยู่นอกทีอ่ยู่อาศยัมากยิง่ขึน้จงึสง่ผลท าใหส้ือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัยงัสามารถเตบิโตต่อไปได้ 

รายไดข้องบรษิทัยงัมกีารเตบิโตทีส่งูสวนทางกบัอุตสาหกรรมสือ่โดยรวมทีห่ดตวั -10.5% จากช่วงเดยีวกนัของ

ปีก่อนหน้า โดยบรษิทัมรีายไดร้วมเตบิโต 20.9% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน เป็นผลจากการทีบ่รษิทัมกีารลงทุนพฒันา

สื่อใหม่ๆ อย่างต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา ประกอบกบัการทีน่ักการตลาดปรบัลดค่าใชจ้่ายโฆษณาในสื่อรูปแบบเก่า อาท ิ

โทรทศัน์ สิง่พิมพ์ และเพิ่มสดัส่วนค่าใช้จ่ายในสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั ซึ่งมีอตัราค่าโฆษณาที่ต ่ากว่าและ

เหมาะสมกบัพฤตกิรรมของผู้บรโิภคในปจัจุบนัทีใ่ช้เวลานอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่ขึน้ ส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2560 ส่วนแบ่ง

มลูค่าการตลาดของสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมสีดัสว่น 12.8% เพิม่ขึน้จาก 11.0% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

                                                           

2ท่ีมา : ธนาคารแห่งประเทศไทย 

3 ท่ีมา : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 

4 ท่ีมา : ศนูย์วิจยักสิกรไทย 
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ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ไตรมาส 3 ปี 2559 และ ไตรมาส 3 ปี 25605 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเตบิโต เฉลีย่ 3.6% ในไตรมาส 3 ปี 2560 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ในขณะทีส่ื่อโฆษณาโดยรวมหดตวั  

-10.5%  

 
 

มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส6 (ลา้นบาท) 

รายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที่ 3 ปี 2560 เท่ากบั 794.4 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 20.9% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ทัง้นี้รายไดร้วมของ

บรษิทัไตรมาส 3 ปี 2560 ไดเ้พิม่ขึน้อย่างต่อเนื่องและเป็นรายได้ระดบัที่สงูทีสุ่ดตัง้แต่จดัตัง้บรษิทั 

                                                           
5
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

6
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

+3.6% 
YOY 

+20.9% 
YOY 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในไตรมาส 3 ปี 2560 

บรษิทัเดนิหน้าพฒันาธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทัง้ในประเทศและในภมูภิาคเพื่อเพิม่ศกัยภาพการ

ใหบ้รกิาร และรองรบัการขยายตวัของความตอ้งการสือ่โฆษณาส าหรบัภูมภิาคในอนาคตอย่างต่อเนื่อง โดยมี

รายละเอยีดของพฒันาการทีส่ าคญัดงัต่อไปนี้  

o การจดัตัง้บรษิทั เอสอารพ์บี ีมเีดยี จ ากดั (เอสอารพ์บี)ี ขยายความครอบคลมุของสือ่โฆษณาดจิติอลนอก

ทีอ่ยู่อาศยัในเขตกรงุเทพมหานคร โดยแพลนบถีอืหุน้ในสดัสว่นรอ้ยละ 45 ทัง้นี้เอสอารพ์บีเีป็นความ

ร่วมมอืกบับรษิทัสกายรเีจิน้ มเีดยี (ประเทศไทย ) ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณาดจิติอลนอกทีอ่ยู่อาศยั ผู้

บรกิารจอภาพดจิติอลขนาดใหญ่จ านวน 14 จอภาพในพืน้ทีท่ ัว่กรุงเทพ อาท ิประตูน ้า นานา สลีม สาทร 

พระราม 9 อนุสาวรยีช์ยัสมรภูม ิ การร่วมมอืกนัครัง้นี้มเีป้าหมายเพื่อขยายฐานลกูคา้ในกลุ่มทีม่ี

งบประมาณจ ากดั นอกจากนี้ยงัเป็นการใชก้ลยุทธ ์ Fighting Brand ซึง่จะเป็นก าแพงในการกดีกนัคู่แขง่ราย

ใหม่อื่นๆทีจ่ะเขา้มาใหบ้รกิารในตลาดสือ่ดจิติอลเพื่อทีอ่ยู่อาศยั และเพื่อรกัษาความเป็นผูน้ าสือ่โฆษณา

ดจิติอลนอกทีอ่ยู่อาศยัในระยะยาว  

ตวัอย่างป้ายโฆษณดจิติอลนอกทีอ่ยู่อาศยัของ บรษิทัสกายรเีจิน้ มเีดยี (ประเทศไทย) 

  

o ลงทุนในบรษิทั เจเคเจ มเีดยี เซอรว์สิ จ ากดั (เจเคเจ) ซึง่เป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่นอกทีอ่ยู่อาศยั และเป็น

เจา้ของป้ายโฆษณาภาพน่ิงขนาดใหญ่ทัว่ประเทศฟิลปิปินสท์ัง้หมด 46 แหง่ ซึง่การลงทุนในเจเคเจจะ

ช่วยใหก้ารขยายสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัในประเทศฟิลปิปินสป์ระสบความส าเรจ็ไดอ้ย่างรวดเรว็  
 

ตวัอย่างป้ายโฆษณาภาพน่ิงของบรษิทัเจเคเจ มเีดยี เซอรว์สิ จ ากดั 
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4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่3 ปี 2560 เท่ากบั 787.6  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 21.0% จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากการขยายก าลงัการผลติสือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา โดยเฉพาะในสื่อ

โฆษณาประเภทดจิติอล และสื่อโฆษณาในสนามบนิ นอกจากนี้บรษิทัยงัเริม่รบัรูร้ายไดเ้พิม่ขึน้จากค่าธรรมเนียมการ

บรหิารจดัการสทิธขิองสมาคมฟุตบอลฯ และบรษิทั ไทยลกีฯ สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี้ 

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งกลางแจง้ (Outdoor Static Media) เท่ากบั 209.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 21.8% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจาก Utilization rate ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 346.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 17.7% เมือ่เทยีบกบัช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาการขยายความครอบคลุมของสือ่โฆษณา Plan B TV Nationwide ไปยงั 45 จงัหวดั

ทัว่ประเทศซึง่เริม่ใหบ้รกิารในปลายไตรมาส 3 ปี 2559 ประกอบกบั Utilization rate ของสือ่โฆษณาดจิติอลโดยรวมทีป่รบัตวั

สงูขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 121.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 5.4% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า เป็นผลมาจาก Utilization rate ปรบัตวัสงูขึน้จากปีทีผ่่านมา  

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ (Mall Media) เท่ากบั 31.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 8.3% จากปีก่อนหน้า 

เป็นผลจาก Utilization rate ทีป่รบัตวัสงูขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.1.5 รายไดจ้ากสือ่ในสนามบนิ (Airport Media) เท่ากบั 34.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 123.5% จากปีก่อนหน้า เป็นผลมา

จากการขยายพืน้ทีใ่หบ้รกิารในสนามบนิซึง่ในปจัจบุนัครอบคลุม 31 สนามบนิทัว่ประเทศ รวมถงึการขยายความหลาย

หลายของสือ่โฆษณาประเภทดจิติอลในสนามบนิดอนเมอืง และสนามบนิอื่นๆทัว่ประเทศ 

4.1.6 รายไดจ้ากสปอรต์มารเ์กต็ติง้ (Sport Marketing) จากการจดัหารายไดใ้หก้บัสมาคมฟุตบอลฯ และ บรษิทั 

ไทยลกีฯ  ส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2560 บรษิทัไดร้บัค่าธรรมเนยีมบรหิารจดัการเท่ากบั 35.8 ลา้นบาท  
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 รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิไตรมาสที่ 3  ปี 2559 และ ไตรมาสที ่3 ปี 2560 (ลา้นบาท)  

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกวา่การเตบิโตของรายไดร้วมเป็นผลมาจากธุรกจิสปอรต์มารเ์กต็ติง้ นอกจากนี้ยงั

เป็นผลมาจากอตัราการใชส้ื่อโฆษณา (Utilization rate) ทีส่งูขึน้จาก 60.3 เป็น 75.0% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า นอกจากนี้ยงัเกดิ

จากการพฒันาในประหยดัต่อขนาดอนัเนื่องมาจากการขยายธุรกจิ 

 

 
 

รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่3 ปี 2559 และ ไตรมาสที ่3 ปี 2560 (ลา้นบาท) 

รายไดข้องสื่อดจิติอล และสื่อในสนามบนิของบรษิทัยงัคงเตบิโตในอตัราทีส่งูจากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลจากการขยายก าลงั

การผลติสื่ออย่างต่อเนื่องในปีทีผ่า่นมา ในขณะทีส่ื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ มรีายไดท้ีเ่ตบิโตขึน้จากอตัราการใชส้ื่อโฆษณาที่สงูขึน้ 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปจัจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบั 9 เดอืนแรกของปี 2560 เพิม่ขึน้เป็น 3,150 ลา้นบาท 

หรอืสงูขึน้ 5.8%  

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ในชว่งปี 2557 ถงึ 2560 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการ

ผลติสื่อรายปีเฉลีย่ตัง้แต่ปี 2557 ถงึปี 2559 เท่ากบั 39.5% และมกี าลงัการผลติสื่อในช่วง9เดอืนแรกของปี 2560 เพิม่ขึน้ 5.8% จากชว่ง 

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า 
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4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  3 ปี 2560 เท่ากบั 611.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 20.6% จากช่วงเดยีวกนัของ

ปีก่อนหน้าสาเหตุหลกัมาจากต้นทุนการให้บรกิารซึ่งเพิม่ขึน้จากการขยายพื้นที่ให้บรกิารในปีที่ผ่านมา รายละเอยีด

ค่าใชจ้่ายประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ตน้ทุนการใหบ้รกิาร ส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2560 เท่ากบั 487.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 19.22% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า มสีาเหตุหลกัมาจากการขยายพื้นที่ให้บรกิารและก าลงัการผลติสื่ออย่างต่อเนื่องในปีที่ผ่านมา เป็น

สาเหตุหลกัใหต้น้ผนัแปรต่างๆ จงึเพิม่ขึน้ตามการขยายตวัของธุรกจิ อาท ิค่าเช่า ค่าไฟฟ้า ค่าซ่อมบ ารุง นอกจากนี้ยงั

เป็นผลมาจากค่าใชจ้่ายของธุรกจิสปอรต์มารต์เกต็ติง้ทีเ่ริม่ด าเนินธุรกจิในปีทีผ่่านมา 

4.2.2 ค่าใชจ้่ายในการขายและบรกิาร และค่าใชจ้่ายในการบรหิารส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2560 เท่ากบั 124.1 ลา้น

บาท เพิม่ขึน้ 26.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายในการบรหิารของบรษิทัย่อยทีค่วบ

รวมเขา้มาในปีทีผ่่านมาและค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัพนกังานทีเ่พิม่ขึน้ตามจ านวนพนกังาน ทัง้นี้ สดัสว่นของค่าใชจ้่ายในการ

ขายฯ ต่อรายได้รวมในไตรมาส 3 ปี 2560 คดิเป็น 15.62% เพิม่ขึน้จาก 14.97%  เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

อย่างไรกต็ามสดัสว่นนี้มแีนวโน้มทีจ่ะลดต ่าลงในอนาคตอนัเนื่องมาจากการประหยดัต่อขนาดและการปรบัลดค่าใชจ้่าย

ในการบรหิารงานทีซ่ ้าซอ้นระหว่างกนั 

4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่3 ปี 2560 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 151.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 22.4% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ซึง่มี

สาเหตุมาจากการพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ๆเพิม่เตมิ และความสามารถในการหารายไดจ้ากสือ่โฆษณาทีเ่พิม่สงูขึน้ 

ในขณะทีอ่ตัราก าไรสทุธขิองบรษิทัเท่ากบั 18.9 % เพิม่ขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 18.6% ซึง่เป็นผลมาจาก

รายไดข้องธุรกจิสปอรต์มารเ์กต็ติง้ นอกจากนี้ยงัเป็นผลจากอตัราการใชส้ือ่โฆษณา (Utilization rate) ทีส่งูขึน้เป็น 75.0% 

เมื่อเทยีบกบั 60.3%ในช่วงไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 30 ก.ย. 2560 บรษิัทมสีนิทรพัย์รวม 4,057.7 ล้านบาท เติบโตขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้าคดิเป็น 10.49% จาก

สนิทรพัยท์ีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิของบรษิทั  

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 608.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 22.67% จากเจา้หนี้การคา้ทีเ่พิม่ขึน้ตาม

การขยายธุรกจิและการเพิม่ขึน้ของยอดขาย 

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 3,448.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 8.6% ซึง่เป็นผลมาจากก าไรสะสมที่

เพิม่ขึน้ 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด   



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 3 ส้ินสุดวันที่ 30 กันยายน 2560 
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ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาส 3 ปี 2560 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 529.1 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 185.3 

ล้านบาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธเิท่ากบั 500.6 ล้านบาท 

กระแสเงนิสดใชไ้ปในกจิกรรมการลงทุนสุทธเิท่ากบั 184.6 ลา้นบาท และกระแสเงนิสดใชไ้ปในกจิกรรมการจดัหาเงนิ

สุทธเิท่ากบั 130.7 ล้านบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิทัมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและ

โครงการต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั   

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 
ไตรมาส 3 

2559 
ไตรมาส 3 

2560 
ก าไรขัน้ตน้7 (รอ้ยละ) 37.8 38.7 
EBITDA  (รอ้ยละ) 41.2 37.4 
EBIT (รอ้ยละ) 23.0 23.3 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 18.6 18.9 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้8 (รอ้ยละ) 16.0 17.8 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 
ไตรมาส 3 

2559 
ไตรมาส 3 

2560 
สภาพคล่อง (เท่า) 3.1 3.7 
สภาพคล่องหมุนเรว็9 (เท่า) 2.1 2.5 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 108 106 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 99 80 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ไตรมาส 3 

2559 
ไตรมาส 3 

2560 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์9 (รอ้ยละ)   14.3   15.1 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.7 0.8 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 
ไตรมาส 3 

2559 
ไตรมาส 3 

2560 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 0.2 0.2 

 

                                                           
7 ค านวณจากรายไดร้วม 
8 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
9 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2560 

คาดการณ์ภาวะเศรษฐกจิในชว่งครึง่หลงัของปี 2560 ยงัคงเตบิโตสงูในอตัรา 3.8%
10

 จากภาคการสง่ออกที่

ขยายตวัไดด้ซีึง่เป็นผลการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลก และภาคการท่องเทีย่วทีฟ้ื่นตวั จากปจัจยับวกเหล่าน้ีจะสง่ผลต่อ

ก าลงัซือ้และรายไดข้องครวัเรอืนทีส่งูขึน้ และจะสง่ผลใหผู้ผ้ลติสนิคา้และบรกิารมคีวามตอ้งการใชส้ือ่โฆษณาเพิม่มาก

ขึน้เพื่อสรา้งโอกาสในการแขง่ขนัและเพิม่ยอดขายในช่วงเศรษฐกจิมอีตัราการเตบิโตทีส่งู จงึคาดว่าจะมคีวามตอ้งการ

ใชจ้่ายงบประมาณโฆษณาของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารทีส่งูขึน้ในช่วงครึง่หลงัของปี 2560 ต่อเนื่องไปจนถงึปี 2561  

ส าหรบัปี 2561 บรษิทัคาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมจะสามารถกลบัมาขยายตวัไดอ้กีครัง้

หลงัจากผ่านช่วงการถวายความไวอ้าลยั ประกอบกบัการเตบิโตทางเศรษฐกจิของไทยในอตัราทีส่งู จากประมาณการ

เตบิโตของเศรษฐกจิไทยทีค่าดวา่จะเตบิโตในอตัรา 3.6%
11 นอกจากน้ียงัมปีจัจยับวกจากการประกาศวนัเลอืกตัง้ในช่วง

ปลายปี 2561 ดงันัน้บรษิทัจงึมคีวามมัน่ใจว่าดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและสามารถตอบโจทยท์าง

การตลาดของเจา้ของสนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างด ี บรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรม

ดงัเช่นผลประกอบการในอดตีสบืเน่ืองจากปจัจยั ดงัต่อไปนี ้ 

 การน าเสนอบรกิารแพคเกจเครอืขา่ยสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัภูมภิาคอาเซยีน (ASEAN OOH Media 

Network Package) โดยมกีลุ่มเป้าหมายหลกัไดแ้ก่ บรษิทัขา้มชาตขินาดใหญ่ทีม่ฐีานผูบ้รโิภคกระจายอยูใ่น

หลากหลายประเทศทัว่ทัง้ภมูภิาคอาเซยีน การน าเสนอแพคเกจสือ่โฆษณาจากทุกประเทศในภูมภิาค

อาเซยีนภายใตก้ารใหบ้รกิารของแพลนบจีะช่วยใหก้ลุ่มเป้าหมายบรษิทัต่างชาตขินาดใหญ่เหล่าน้ี

สามารถเลอืกใชเ้ครอืขา่ยสือ่โฆษณาฯ ทีม่ปีระสทิธภิาพสงูในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัง้ภูมภิาคภายใต้

มาตรฐานของแพลนบอีย่างรวดเรว็  ในขณะเดยีวกนัการน าเสนอแพคเกจเครอืขา่ยแบบภูมภิาคซึง่มี

มลูค่าสงูจะช่วยใหแ้พลนบสีามารถใหข้อ้เสนอดา้นราคาและรายการสง่เสรมิการขายทีด่กีวา่คู่แขง่ในแต่

ละประเทศ อกีทัง้การขายแบบเหมาแพคเกจทัง้ภูมภิาคยงัชว่ยใหแ้พลนบสีามารถเขา้ถงึงบประมาณ

โฆษณาระดบัภมูภิาคโดยตรงและตดัโอกาสการแขง่ขนัจากผูใ้หบ้รกิารสื่อโฆษณาฯในแต่ละประเทศ 

 การขยายพืน้ทีส่ ือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมในกรุงเทพฯ และทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวั

เมอืงในต่างจงัหวดั ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ ดงันี้ 

o สือ่โฆษณาดจิติอล  เพื่อเพิม่ความครอบคลมุของสือ่ดจิติอลพืน้ในกรุงเทพฯ ซึง่ไดร้บัการตอบ

รบัทีด่จีากตลาดในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา ดงันัน้ในปี 2561 บรษิทัจงึยงัคงมแีผนในการขยาย

เครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอลในท าเลยุทธศาสตรท์ีส่ าคญัของพืน้ทีก่รุงเทพเพิม่เตมิอกีมากกว่า 

100 จอภาพ นอกจากนี้บรษิทัยงัมแีผนการขยายความครอบคลมุของสือ่ดจิติอลทัว่ประเทศ Plan 

B TV Nationwide เพิม่เตมิจาก ณ สิน้ปี 2560 ทีม่ใีหบ้รกิารจ านวน 96 จอภาพเป็นกว่า 110 

จอภาพทัว่ประเทศภายในปี 2561 

o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน 

สนามบนิของ AOT และสนามบนิของกรมทา่อากาศยาน รวมเป็นกว่า 31 แห่งแลว้ในปจัจุบนั 

                                                           
10 ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสิกรไทย 
11 ท่ีมา: ธนาคารพฒันาเอเชีย (เอดีบี) 
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บรษิทัยงัคงมแีผนการเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาในสนามบนิต่อไป เพื่อเพิม่ความสามารถในการ

เขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายนกัเดนิทางทัง้นกัธุรกจิและนกัท่องเทีย่วชาวไทยและชาวต่างชาตทิีม่กี าลงั

ซือ้สงูกว่า 125 ลา้นคนต่อปี  

 การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ ของสมาคม

สมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทย และ บรษิทั ไทยลกี จ ากดั โดยเฉพาะสทิธกิารผลติและจ าหน่าย

สนิค้าลิขสทิธิข์องสมาคมฟุตบอลฯ ซึ่งสามารถสร้างโอกาสในการหารายได้จากสนิค้าและบริการที่

ตอ้งการน าตราสญัลกัษณ์ของสมาคมฟุตบอลฯ ไปใชเ้พิม่มลูค่าและสรา้งยอดขาย  
 

  


