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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 3 ปี 2559 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 657.0  ลา้นบาท เตบิโต 14.3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 EBITDA เท่ากบั  270.4 ลา้นบาท เตบิโต 16.0% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิ (ไม่รวมค่าใชจ้่ายโครงการ ESOP และ ESOP Warrant ซึง่ไม่ใช่ค่าใชจ้่ายเงนิสด) เท่ากบั 133.9 

ลา้นบาท เตบิโต 17.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

หน่วย: ลา้นบาท ไตรมาส 3/2559 % เปล่ียนแปลง  
(QoQ) 

% เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 657.0 7.1% 14.3% 

EBITDA 270.4 14.9% 16.0% 
ก าไรสทุธ ิ 122.3 10.6% 10.8% 
ก าไรสทุธ ิ

(ไมร่วมค่าใชจ้่าย ESOP และ ESOP 

Warrant ซึง่ไมใ่ช่ค่าใชจ้่ายเงนิสด) 

133.9 14.1% 17.8% 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 จากการขยายธุรกจิอย่างต่อเนื่องตามลยทุธก์ารขยายสือ่โฆษณาทีม่คีวามหลากหลาย และมคีวาม

ครอบคลุมทัว่ประเทศ สง่ผลใหธุ้รกจิของบรษิทัในไตรมาสที ่ 3 ปี 2559 ยงัเตบิโตสวนทางกบัสภาวะ

ตลาดสือ่โฆษณา 

o บรษิทัมรีายไดร้วม 657.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 7.1% จากไตรมาสก่อนหน้า ซึง่เป็นผลมาจาก

สือ่ใหมท่ีไ่ดพ้ฒันาเพิม่เตมิ และควบรวมในช่วงทีผ่่านมา  

o สือ่ใหมข่องบรษิทัไดร้บัการตอบรบัจากตลาดอย่างด ี โดยเฉพาะสือ่ดจิติอล Plan B TV 

Nationwide ทีม่อีตัรา Utilization Rate สงูในระดบั 75% ตัง้แต่เปิดใหบ้รกิารใน 2 เดอืนแรก  

ดา้นสือ่โฆษณาในสนามบนิทีบ่รษิทัไดค้วบรวมในชว่งปีทีผ่่านมาและไดป้รบัรปูแบบการ

ขายและวางแผนการตลาดใหม่กไ็ดร้บั Utilization Rate ในระดบัสงูกว่า 60% ภายใน 3 เดอืน

แรกทีเ่ปิดใหบ้รกิาร 

 

 การเติบโตของรายไดข้องบรษิัทเป็นผลจากการลงทุนขยายสื่อใหม่ และเพิม่ความหลากหลายของสื่อ

อย่างต่อเนื่อง รวมถงึการควบรวมบรษิทัสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัต่างๆ อาทิ สื่อโฆษณาดจิติอล Plan B 

TV Nationwide ใน45 จงัหวดัทัว่ประเทศ สือ่โฆษณาในสนามบนิและสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ สง่ผลให้

ก าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัไตรมาส 3 ของปี 2559 เพิม่ขึน้เป็น 1,037.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้

คดิเป็น 34.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

 การขยายธุรกจิและเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่อง สง่ผลใหม้ตีน้ทุนคงทีเ่พิม่สงูขึน้ จากค่าเสื่อมราคา 

และค่าเช่า ประกอบกบั Utilization Rate ทีล่ดลงเมื่อเปรยีบเทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนัของปีก่อนหน้า บรษิทั
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จงึมสีดัสว่นของตน้ทุนคงทีต่่อรายไดท้ีส่งู และมอีตัราก าไรสทุธทิี่ต ่าลง โดยในไตรมาส 3 ปี 2559 มอีตัรา

ก าไรสทุธ ิ18.3% ลดต ่าลงเลก็น้อยจากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 19.2% 

 สื่อโฆษณาของบรษิทัม ีUtilization rate โดยรวมในระดบั 60.3% เพิม่ขึน้จากระดบั 58.8% ในไตรมาสก่อน

หน้า และลดลงจากระดบั 73.2% ในช่วงเดยีวกนัของปีก่อนซึง่เป็นผลมาจากการขยายสื่อโฆษณาใหม่

และเพิม่ก าลงัการผลติสือ่อย่างต่อเนื่อง ซึง่โดยปกตสิือ่ทีพ่ฒันาใหม่จะตอ้งใชเ้วลาประมาณ 3-6 เดอืนใน

การเพิม่ Utilization Rate ใหเ้ขา้สูร่ะดบัมาตรฐานของบรษิทั  

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 122.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 10.6% เมื่อเทยีบกบัไตรมาสก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 10.8% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัปีก่อนหน้า อย่างไรกต็าม บรษิัทมคี่าใชจ้่ายโครงการ ESOP ทัง้โครงการ 1 และ 2 

จ านวนรวม 11.6 ล้านบาท ซึ่งหากไม่นับรวมค่าใช้จ่ายรายการดงักล่าว บรษิัทจะมีก าไรสุทธเิท่ากบั 

133.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 17.8% 

 พฒันาการทีส่ าคญัในไตรมาสทีผ่่านมาในการเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิารสือ่โฆษณา และศกัยภาพใน

การหารายไดอ้ื่นๆ ไดแ้ก ่

o การเริม่พฒันาธุรกจิและรบัรูร้ายไดใ้นฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ของสมาคม

สมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทยในพระบรมราชปูถมัภ ์ (สมาคมฟุตบอลฯ) และ บรษิทั 

พรเีมยีร ์ลกี (ไทยแลนด)์ จ ากดั (บรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ) แมก้ารจดัการแขง่ขนัรายการหลกัของปี

จะเสรจ็สิน้ไปแลว้ในไตรมาสก่อนหน้า แต่บรษิทัสามารถจดัหารายไดใ้หก้บัสมาคมฟุตบอลฯ 

และ บรษิทั พรเีมยีร ์ ลกีฯ  เป็นจ านวนทัง้สิน้ 16.8 ลา้นบาท ซึง่บรษิทัไดร้บัค่าธรรมเนียม

บรหิารจดัการในสดัสว่นรอ้ยละ 15 คดิเป็นรายไดค้่าบรหิารจดัการเท่ากบั 2.5 ลา้นบาทในไตร

มาสนี้ ทัง้นี้การเริม่พฒันาธุรกจินี้เป็นการเตรยีมความพรอ้มในการเป็นตวัแทนจ าหน่ายอย่าง

เป็นทางการในระหว่างปี 2560 – 2563 และบรษิทัไดต้ัง้เป้าหมายการจดัหารายไดด้งักล่าวเป็น

จ านวน 500-900 ลา้นบาทต่อปี  

o การเปิดใหบ้รกิารเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอล Plan B TV Nation wide จ านวน 60 จอภาพใน 45 

จงัหวดั เพื่อขยายความครอบคลุมของสือ่โฆษณาดจิติอลไปยงัทัว่ประเทศ 

o การขยายสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้เซน็ทรลัเวลิด์ และเซน็ทรลัพระราม 9  ดว้ยจอแอลอดีี

สกรนี จ านวน 10 จอภาพ  

 แนวโน้มธุรกจิของบรษิทั ในปี 2560 

o ส าหรบัปี 2560 บรษิทัฯ ยงัจะมุง่เน้นการเพิม่รายได ้และ Utilization rate จากสือ่โฆษณาเดมิทีไ่ด้

เริม่พฒันาในปี 2559 ซึง่มกี าลงัการผลติของสือ่ใหม่กว่า 767.3 ลา้นบาท  
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

ภาพรวมเศรษฐกจิไทยในไตรมาสที ่3 ของปี 2559 ยงัขยายตวัไดด้จีากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกจิของภาครฐั 

ในขณะทีก่ารบรโิภคภาคเอกชนมแีนวโน้มการขยายตวัที่ดขี ึน้จากปจัจยัภายในประเทศ และรายไดภ้าคการเกษตรที่

ทยอยปรบัดขีึน้หลงัภยัแลง้คลีค่ลาย ในขณะทีภ่าคการสง่ออกเริม่ปรบัตวัดขีึน้จากการขยายตวัของมูลค่าการส่งออกใน

เดอืนสงิหาคม และกนัยายน  โดยดชันีความเชื่อมัน่ทางธุรกจิในระยะ 3 เดอืนขา้งหน้า ปรบัเพิม่ขึน้จากปลายไตรมาส

ก่อนหน้าซึ่งเท่ากบั 52.6 เป็น 54.71 ณ ปลายไตรมาส 3 จากปจัจัยเหล่าน้ีส่งผลให้คาดการณ์การขยายตัวของ

เศรษฐกจิในช่วงไตรมาสที ่3 ของปี 2559ในอตัรา 3.4%
2
  

ถงึแมป้จัจยัทางเศรษฐกจิต่างๆ มแีนวโน้มการปรบัตวัในทศิทางทีด่ ี แต่ผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารยงัคงใชจ้่ายงบ

โฆษณาอย่างระมดัระวงั และชะลอการใชจ้่ายโดยเฉพาะในสว่นของค่าใชจ้่ายโฆษณาสือ่โทรทศัน์ (แอนะลอ็ค, ดจิติอล 

และเคเบิล้) ซึง่คดิเป็นสดัสว่นถงึ 66.5% ของมลูค่าตลาดโฆษณารวม จงึสง่ผลใหค้่าใชจ้่ายในการโฆษณาโดยรวมในไตร

มาสที ่ 3 ปี 2559 ชะลอตวั โดยมอีตัราการเตบิโตลดลงเท่ากบั -3.9%
3 เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดย

ค่าใชจ้่ายโฆษณาผ่านช่องทางต่างๆ มกีารเปลีย่นแปลงเมื่อเปรยีบเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ดงันี้ สือ่

โทรทศัน์โดยรวม(แอนะลอ็ค, ดจิติอล และเคเบิล้) มอีตัราการเตบิโต -7.2% ในขณะทีส่ือ่อนิเตอรเ์นตเตบิโต 74.9% ซึง่

เป็นผลมาจากความนิยมสือ่สงัคมออนไลน์ (Online Social Media) ทีเ่พิม่ขึน้ และประสทิธภิาพในการวดัผลและการเขา้ถงึ

กลุ่มเป้าหมายไดช้ดัเจน  รวมถงึสามารถชว่ยสรา้งยอดขายผ่านทางอนิเตอรเ์น็ตโดยทนัท ี สง่ผลใหผู้ป้ระกอบการเลอืก

ทีจ่ะใชง้บประมาณในสือ่อนิเทอรเ์นตแทนกลุ่มสือ่ดัง้เดมิ ดา้นกลุ่มสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยั ยงัคงเตบิโตในอตัราที่

สงูเท่ากบั 36.7% จากปีก่อนหน้า แมจ้ะเป็นช่วงทีเ่ศรษฐกจิและอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมขยายตวัอยูใ่นระดบัต ่า อนั

เน่ืองมาจากสือ่ประเภทนี้สามารถตอบโจทยข์อ้จ ากดัดา้นงบประมาณของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างดแีละเป็น

สือ่ทีไ่ม่สามารถทดแทนไดด้ว้ยสือ่โฆษณาอนิเทอรเ์นต นอกจากน้ีสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัยงัมคีวามสอดคลอ้ง

กบัการพฒันาของชมุชนเมอืงและพฤตกิรรมของคนในสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงไปซึง่ใชเ้วลาอยูภ่ายนอกทีอ่ยู่อาศยัมากขึน้   

จากอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมในไตรมาสที ่3 ปี 2559 ทีเ่ตบิโตตดิลบคดิเป็น -3.9% จากปีก่อนหน้า แต่

สือ่โฆษณาของบรษิทัยงัคงเตบิโตไดด้ ีโดยรายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที ่3 ปี 2559เพิม่ขึน้ 14.3% จากปีก่อนหน้า 

ซึง่เพิม่สงูขึน้มากกว่าการเตบิโตของอุตสาหกรรมอย่างมนียัส าคญั เป็นผลจากการทีบ่รษิทัมกีารลงทุนพฒันาสือ่ใหม่ๆ 

อย่างต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา ประกอบกบัการทีน่กัการตลาดปรบัลดค่าใชจ้่ายโฆษณาในสือ่รปูแบบเก่า อาท ิ โทรทศัน์ 

สิง่พมิพ ์ และเพิม่สดัสว่นค่าใชจ้่ายในสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยูอ่าศยั ซึง่มอีตัราค่าโฆษณาทีต่ ่ากว่าและเหมาะสมกบั

พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคในปจัจุบนัทีใ่ชเ้วลานอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่ขึน้ ส าหรบัไตรมาสที ่3 ของปี 2559 สว่นแบ่งการตลาด

ของมลูค่าการใชจ้่ายโฆษณาของสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัประเภทสือ่ในระบบขนสง่มวลชน สือ่กลางแจง้ และสือ่ภายใน

หา้งสรรพสนิคา้มสีดัสว่น 11.0% เพิม่ขึน้จาก 7.8% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

                                                           
1 ท่ีมา: ธนาคารแห่งประเทศไทย 
2 ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสิกรไทย 
3
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
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ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ไตรมาส 3 ปี 2558 และไตรมาส 3 ปี 25594 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเตบิโต เฉลีย่ 36.7% ในไตรมาส 3 ปี 2559 เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ในขณะที่

อุตสาหกรรมสื่อโฆษณาโดยรวมหดตวั -3.9% 

 
 

 

มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส5 (ลา้นบาท)  
รายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที ่3 ปี 2559 เทา่กบั 657.0 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 14.3% เมือ่เทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีกอ่นหน้า ทัง้นี้รายไดร้วมของไตรมาส 3 ปี 

2559 นัน้สงูกวา่รายไดใ้นไตรมาสที ่4 ของปี 2558 ซึง่เป็นชว่งทีม่ยีอดขายสงูสดุของปี 2558 

 

                                                           
4
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

5
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

+36.7% 
YOY 

+14.3% 
YOY 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในไตรมาส 3 ปี 2559 

จากการคงพฒันาตามแผนการขยายสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัใหม้คีวามหลากหลายเพื่อรองรบัการขยายตวั

ของความตอ้งการสือ่ในอนาคตอย่างต่อเนื่อง และคงความสามารถในการแขง่ขนัในระยะยาว ในไตรมาสที ่ 3 ปี 2559  

บรษิทัยงัคงมกีารพฒันาธุรกจิ โดยพฒันาการทีส่ าคญั ดงัต่อไปนี้ 

o การเริม่พฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ 

ของสมาคมสมาคมกฬีาฟุตบอลฯ และ บรษิทั พรเีมยีร ์ ลกีฯ เพื่อออกท าประโยชน์หารายได้

ตัง้แต่ไตรมาสที ่ 3 ปี 2559 โดยถงึแมก้ารจดัการแขง่ขนัรายการหลกัของปีจะเสรจ็สิน้ไปแลว้

ก่อนหน้า แต่บรษิทัสามารถจดัหารายไดใ้หก้บัสมาคมฟุตบอลฯ และ บรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ  เป็น

จ านวนทัง้สิน้ 16.8 ลา้นบาท ซึง่บรษิทัไดร้บัคา่ธรรมเนียมบรหิารจดัการคดิเป็นรายไดค้่า

บรหิารจดัการเท่ากบั 2.5 ลา้นบาทในไตรมาสนี้  ทัง้นี้การเริม่พฒันาธุรกจินี้เป็นการเตรยีม

ความพรอ้มในการเป็นตวัแทนจ าหน่ายอย่างเป็นทางการในระหว่างปี 2560 – 2563  

สปอรต์มารเ์กต็ติ้ง : ตวัแทนจ าหน่ายสทิธต่ิางๆ ของ สมาคมฟุตบอลฯ และ บรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ 

  
 

o การเปิดใหบ้รกิารเครอืขา่ยสือ่โฆษณาดจิติอล Plan B TV Nation wide จ านวน 60 จอภาพใน 

45 จงัหวดั เพื่อขยายความครอบคลุมของสือ่โฆษณาดจิติอลไปยงัทัว่ประเทศ ซึง่ไดร้บัการ

ตอบรบัจากตลาดอย่างด ีโดยมอีตัรา Utilization Rate สงูในระดบั 75% ตัง้แต่เปิดใหบ้รกิารใน 

2 เดอืนแรก   
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สือ่โฆษณาดจิตอล : Plan B TV Nationwide ใน 45 จงัหวดัทัว่ประเทศ  

  
 

o การขยายความครอบคลุม และความหลากหลายของสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัดว้ยการเพิม่พืน้ที่

สือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้เซน็ทรลัเวลิด์ และเซน็ทรลัพระราม 3  ซึง่ประกอบไปดว้ยจอ

แอลอดีสีกรนี จ านวน 10 จอภาพในบรเิวณยุทธศาสตรท์ีส่ามารถเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายของ

หา้งสรรพสนิคา้ ทัง้นี้การขยายสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ในเซน็ทรลันี้ สง่ผลใหบ้รษิทัมสีือ่

โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ชัน้น าทีค่รอบคลุมทัง้ เครอืเดอะมอลล ์ เครอืเซนทรลั เมกา้บางนา 

สยามเซน็เตอร ์

สือ่โฆษณาภายในหา้งสรรพสนิคา้: จอภาพแอลอดีใีนบรเิวณลฟิทแ์กว้หา้งสรรพสนิคา้เซน็ทรลัเวลิด์  
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4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่3 ปี 2559 เท่ากบั 650.7  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 7.2% จากไตรมาส

ก่อนหน้า หรอืเพิม่ขึน้ 13.9% จากไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยมสีาเหตุหลกัมาจากรายไดท้ีเ่พิม่ขึน้ของโฆษณา

ดจิติอล และสือ่ในหา้งสรรพสนิคา้ ซึง่มกีารขยายพืน้ทีส่ ื่อใหม่ในไตรมาส นี้  ประกอบกบัรายไดจ้ากค่าธรรมเนียบการ

บรหิารจดัการจากสมาคมฟุตบอลฯ และบรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ  ทัง้นี้สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสื่อได้

ดงันี้ 

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 130.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 6.5% จาก

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า เป็นผลมาจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาในสนามบนิทีบ่รษิทัไดค้วบรวมในช่วงปีทีผ่่านมาซึง่

เริม่มอีตัรา Utilization rate ทีส่งูขึน้ 

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งกลางแจง้ (Outdoor Static Media) เท่ากบั 171.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 5.4% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งของฮลัโหลบางกอกทีเ่พิม่เตมิเขา้มา 

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 294.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 8.9%  เมื่อเทยีบกบัช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากมาจากการขยายสือ่โฆษณาดจิติอลในต่างจงัหวดั Plan B TV Nation wide จ านวน 

60 จอภาพ 45 จงัหวดั ซึง่เปิดใหบ้รกิารและเริม่รบัรูร้ายไดใ้นไตรมาส 3 ปี 2559 

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ เท่ากบั 28.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้คดิเป็น 81.1% จากปีก่อนหน้า ซึง่

เป็นผลมากจากสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้บิก๊ซทีีเ่ริม่ใหบ้รกิารในไตรมาส 2 ปี 2559 

4.1.5 รายไดจ้ากสปอรต์มารเ์กต็ติง้ (Sport Marketing) บรษิทัสามารถจดัหารายไดใ้หก้บัสมาคมฟุตบอลฯ และ 

บรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ  เป็นจ านวนทัง้สิน้ 16.8 ลา้นบาท ซึง่บรษิทัไดร้บัค่าธรรมเนียมบรหิารจดัการในสดัสว่นรอ้ยละ 15 

คดิเป็นรายไดค้่าบรหิารจดัการเท่ากบั 2.5 ลา้นบาทในไตรมาสนี้  

 

รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธไิตรมาสที3่  ปี 2558 และ ไตรมาสที ่3 ปี 2559 (ลา้นบาท) 

ก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีต่ ่ากวา่การเตบิโตของรายไดร้วม เป็นผลจาก Utilization Rate ทีล่ดลงจากปีก่อนหน้าจาก 73.2% เป็น 60.3% 

ประกอบกบัลกัษณะโครงสรา้งต้นทุนของบรษิทัทีม่สีดัส่วนของตน้ทุนคงทีส่งู 
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o  
รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่3 ปี 2558 และ ไตรมาสที ่3 ปี 2559 (ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากสื่อทุกประเภทของบรษิทัเตบิโตสูงขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเฉพาะสื่อภายในหา้งสรรพสนิคา้ซึง่ไดเ้ริม่รบัรูร้ายไดจ้ากการขยาย

สื่อใหม่ในหา้งสรรพสนิคา้บิก๊ซ ีส่วนรายไดจ้ากสื่อโฆษณาดจิติอลของบรษิทัยงัคงเตบิโตได้ดจีากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลจากการขยายสื่อ

โฆษณาดจิติอลในพืน้ที่ทัว่ประเทศ 

 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปจัจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัไตรมาส 3 ของปี 2559 เพิม่ขึน้เป็น 1,037.1 ลา้นบาท 

หรอืสงูขึน้ 34.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ทัง้นี้เพื่อเป็นการเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารของบรษิทัในการ

รองรบัความตอ้งการสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีเ่ตบิโตขึน้ในระยะยาว  

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ของบรษิทัรายไตรมาส ในชว่ง ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที่ 3 ปี 2559 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการผลติสื่อรายไตร

มาสเฉลีย่ตัง้แต่ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที ่3 ปี 2559 เท่ากบั 9.5%  
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4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2559 เท่ากบั 507.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 16.3% จากช่วงเดยีวกนัของ

ปีก่อนหน้าสาเหตุหลกัมาจากค่าใช้จ่ายส่วนแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ที่จ่ายใหก้บัฮลัโลบางกอกที่เพิม่สูงขึน้ตาม

ยอดขาย ประกอบกบัตน้ทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้จากค่าเสือ่มราคาของการลงทุนในปีทีผ่่านมา รายละเอยีดค่าใชจ้่าย

ประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ต้นทุนการให้บรกิาร ส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2559 เท่ากบั 408.6 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 11.9% จากช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า มสีาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายส่วนแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ทีจ่่ายใหก้บัฮลัโลบางกอกใน

อตัรา 80% ของรายได ้ ประกอบกบัค่าเสื่อมราคาทีเ่พิม่สงูขึน้จากการขยายธุรกจิและเพิม่จ านวนสื่อโฆษณา  และอกี

ปจัจยัหน่ึงของการเพิม่ขึน้ของต้นทุนเป็นผลมาจากต้นทุนผนัแปรต่างๆ ทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของธุรกจิ อาท ิค่า

เช่า ค่าไฟฟ้า ค่าซ่อมบ ารุง   

เมื่อเปรยีบเทยีบกบัไตรมาสก่อนหน้า ตน้ทุนการใหบ้รกิารเพิม่ขึน้เพยีง 2.0% ซึง่เพิม่ขึน้ในอตัราทีต่ ่ากว่าการ

เตบิโตของยอดขายที ่7.2% สง่ผลใหอ้ตัราก าไรเบือ้งตน้ในไตรมาส 3 ปี 2559 ยงัคงเพิม่ขึน้เป็น 37.8% จาก 34.6% ของ

ไตรมาสก่อนหน้า  

4.2.2 ค่าใช้จ่ายในการขายและบริการ และค่าใช้จ่ายในการบรหิารส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2559 เท่ากบั 98.3 

ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 39.0% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 14.4% จากไตรมาสก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจาก 

ค่าใชจ้่ายในการบรหิารของบรษิทัย่อยทีค่วบรวมเขา้มาในปีทีผ่่านมา และค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัพนักงานในโครงการ ESOP 

ทัง้โครงการ 1 และ 2 จ านวนรวม 11.6 ลา้นบาท ทัง้นี้ สดัสว่นของค่าใชจ้่ายในการขายฯ ต่อรายไดร้วมในไตรมาส 3 ปี 

2559 คดิเป็น 15.0% ซึง่เป็นสดัสว่นทีส่งูเน่ืองจากการควบรวมกจิการในช่วงทีผ่่านมา อย่างไรกต็ามสดัสว่นนี้มแีนวโน้ม

ทีจ่ะลดต ่าลงในอนาคตอนัเนื่องมาจากการประหยดัต่อขนาด และการปรบัลดค่าใชจ้่ายในการบรหิารทีซ่ ้าซอ้นระหว่าง

กนั 

4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่3 ปี 2559 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 122.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 10.6% เมื่อเทยีบกบัไตรมาสก่อน

หน้า และเพิม่ขึน้ 10.8% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัปีก่อนหน้า อยา่งไรกต็าม บรษิทัมคี่าใชจ้่ายรายการพเิศษในโครงการ 

ESOP ทัง้โครงการ 1 และ 2 จ านวนรวม 11.6 ลา้นบาท ซึง่หากไม่นบัรวมค่าใชจ้่ายรายการพเิศษดงักล่าว บรษิทัจะมี

ก าไรสทุธเิท่ากบั 133.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 17.8% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัปีก่อนหน้า 

อตัราก าไรสทุธขิองบรษิทัเท่ากบั 18.6% ต ่าลงเลก็น้อยจากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 19.2% ซึง่เป็นผล

มาจาก Utilization Rate  ทีล่ดลง ประกอบกบัการพฒันาสื่อโฆษณาใหม่ของบรษิทัอย่างต่อเนื่องส่งผลให้บรษิทัมตี้นทุน

คงที่เพิม่สงูขึน้ (อาท ิค่าเสื่อมราคา และค่าเช่า) ดงันัน้ในช่วงที่มคีวามต้องการสื่อโฆษณาต ่าประกอบกบัสภาวะการ

ชะลอตวัของสภาวะเศรษฐกจิ บรษิทัจงึมสีดัสว่นของตน้ทุนคงทีต่่อรายไดท้ีส่งูและมอีตัราก าไรสทุธทิีต่ ่า ทัง้นี้หากไม่นับ

รวมค่าใชจ้่ายพเิศษของโครงการ ESOP ขา้งตน้อตัราก าไรสทุธไิม่รวมรายการพเิศษเท่ากบั 20.4% 
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4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 30 ก.ย. 2559 บรษิทัมสีนิทรพัยร์วม 3,690.5 ลา้นบาท เติบโตขึน้เลก็น้อยจากสิน้ปีก่อนหน้าคดิเป็น 8.8% 

จากสนิทรพัยท์ีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิของบรษิทั  

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 625.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 51.7% จากเจา้หนี้การค้าทีเ่พิม่ขึน้ตาม

การขยายธุรกจิของบรษิทั 

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 3,064.7 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 2.8% ซึง่เป็นผลจากก าไรสะสมที่

เพิม่ขึน้ หลงัหกัเงนิปนัผลจ่ายจ านวน 245 ลา้นบาท 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด  

 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาส 3 ปี 2559 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสดรวมทัง้เงนิลงทุนระยะสัน้ทัง้สิน้ 

568.2 ลา้นบาทลดลง 318.9 ลา้นบาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธิ

เท่ากบั 316.8 ลา้นบาท กระแสเงนิสดใชไ้ปในกจิกรรมการลงทุนสทุธเิท่ากบั 393.3 ลา้นบาท และกระแสเงนิสดใชไ้ปใน

กจิกรรมการจดัหาเงนิสุทธเิท่ากบั 242.4 ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสดรวมทัง้เงนิลงทุนระยะสัน้ ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิัทมี

จ านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและโครงการต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั 

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 
ไตรมาส 3 

2558 
ไตรมาส 3 

2559 
ก าไรขัน้ตน้6 (รอ้ยละ) 36.5 37.8 
EBITDA  (รอ้ยละ) 40.5 41.2 
EBIT (รอ้ยละ) 24.2 23.0 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 19.2 18.6 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้7 (รอ้ยละ) 14.8 16.0 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 
ไตรมาส 3 

2558 
ไตรมาส 3 

2559 
สภาพคล่อง (เท่า) 4.1 3.1 
สภาพคล่องหมุนเรว็8 (เท่า) 2.7 2.1 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 106 108 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 73 99 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ไตรมาส 3 

2558 
ไตรมาส 3 

2559 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์8 (รอ้ยละ) 15.3  14.3 

การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.7 0.7 
 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 
ไตรมาส 3 

2558 
ไตรมาส 3 

2559 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 0.14 0.20 

 

                                                           
6 ค านวณจากรายไดร้วม 
7 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
8 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2559 และปี 2560 

ถงึแมภ้าพรวมเศรษฐกจิในช่วง 9 เดอืนแรกของปี 2559 มกีารฟ้ืนตวัดกีว่าทีค่าดขึน้จากผลของการใชจ้่าย

ภาคครวัเรอืนทีส่งูกว่าคาด รวมถงึการลงทุนภาครฐัทีเ่ป็นตวัขบัเคลื่อนหลกั แต่ภาพรวมของอุตสาหกรรมสือ่โฆษณา

ในช่วง 9 เดอืนแรกของปีหดตวั 6.1%
9 เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ทัง้นี้เป็นผลมาจากการใชจ้่าย

งบประมาณโฆษณาของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารทีเ่ป็นไปอย่างระมดัระวงัมากขึน้และใหค้วามส าคญักบัความคุม้ค่าจาก

การใชเ้มด็เงนิโฆษณาทีม่อียู่อยา่งจ ากดั ส าหรบัภาพรวมของปี 2559 สมาคมมเีดยีเอเยนซีแ่ละธุรกจิสือ่แหง่ประเทศ

ไทย (MAAT) ไดค้าดการณ์มลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสือ่โฆษณา ว่าจะลดลง 10% จากปีกอ่นหน้า ซึง่ไดร้วมผลจาก

การงดโฆษณาในช่วงไวอ้าลยัเป็นระยะเวลา 30 วนั โดยบรษิทัคาดว่าจะไดร้บัผลกระทบต่อรายไดส้ือ่โฆษณาแบบ

ดจิติอลของบรษิทัเป็นระยะเวลาประมาณ 1 เดอืนในไตรมาส 4 ปี 2559 

ส าหรบัปี 2560 MAAT ไดค้าดการณ์ไวว้่าในอุตสาหกรรมโฆษณาจะกลบัมาขยายตวัในระดบั 3-5% ดงันัน้

บรษิทัจงึมคีวามมัน่ใจวา่ดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและสามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของ

สนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างด ี อกีทัง้ดว้ยกลยทุธข์องบรษิทัทีจ่ะพฒันาสือ่ทีม่ปีระสทิธภิาพ คุม้ค่าและสามารถวดัผลได้

อย่างเป็นรปูธรรม บรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกว่าอุตสาหกรรมดงัเช่นผลประกอบการในอดตีสบื

เน่ืองจากปจัจยั ดงัต่อไปนี้  

 บรษิทัฯ ยงัคงมุ่งเน้นการเพิม่รายได ้และ Utilization rate จากสือ่โฆษณาเดมิทีไ่ดเ้ริม่พฒันาในปี 2559 ซึง่มี

ก าลงัการผลติของสือ่ใหม่สว่นนี้ประมาณ 767.3 ลา้นบาท โดยบรษิทัจะเร่งท าการตลาดเพื่อใหน้กัการ

ตลาดไดรู้จ้กักบัสือ่ทีพ่ฒันาใหม ่พรอ้มทัง้เขา้ใจในประสทิธภิาพ ความคุม้คา่ และการวดัผลของแต่ละสือ่

ไดอ้ย่างเป็นรปูธรรม ทัง้น้ีโดยมเีป้าหมายในการเพิม่ Utilization Rate ของสือ่ใหม่เหล่านี้ใหเ้ขา้สูร่ะดบัสงู

ตามมาตรฐานของบรษิทัภายในระยะเวลา 6 เดอืน  

 การขยายพืน้ทีส่ ือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืงใน

ต่างจงัหวดั ทัว่ประเทศ ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ ดงันี้ 

o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน 

สนามบนิของ AOT และสนามบนิของกรมทา่อากาศยาน รวมเป็นกว่า 34 แห่งแลว้ในปจัจุบนั 

บรษิทัยงัคงมแีผนการเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาในสนามบนิต่อไป โดยในเดอืนพฤศจกิายนบรษิทั

เริม่ใหบ้รกิารสือ่โฆษณาภายในสนามบนิดอนเมอืงแบบดจิติอลซึง่เป็นจอภาพแอลอดีแีบบสมัผสั

พรอ้มจุดบรกิารชารต์โทรศพัทม์อืถอื เพื่ออ านวยความสะดวกใหก้บันกัเดนิทางและเพิม่มลูค่า

ใหก้บัสือ่โฆษณาของบรษิทั 

 

 

 

                                                           
9

 ทีม่า: บรษิทัเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 3 ส้ินสุดวันที่ 30 กันยายน 2559 

14 พฤศจิกายน 2559 

14 ไตรมาสท่ี 3 สิน้สดุวนัท่ี 30 กนัยายน 2559 

สือ่โฆษณาภายในสนามบนิ: จอภาพแอลอดีแีบบสมัผสัพรอ้มจุดบรกิารชารต์โทรศพัทม์อืถอืในบรเิวณสนามบนิดอนเมอืง 

  
 

 การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายสทิธต่ิางๆ ของสมาคมสมาคมฟุตบอลฯ และ บรษิทั พรเีมยีร ์

ลกี ฯ ซึง่จะเริม่อย่างเป็นทางการในระหว่างปี 2560 – 2563 ทัง้นี้บรษิทัไดต้ัง้เป้าหมายการจดัหารายได้

ดงักล่าวเป็นจ านวน 500-900 ลา้นบาทต่อปี  
 

 การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในภมูภิาคอาเซยีน บรษิทัวางแผนทีจ่ะขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั

โดยการน าแผนธุรกจิของสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีป่ระสบความส าเรจ็อย่างสงูในประเทศไทย ร่วมกบั

พนัธมติรทางธุรกจิในต่างประเทศผูม้คีวามเชีย่วชาญและเขา้ใจในสภาพแวดลอ้มของธุรกจิและความ

ตอ้งการของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารในตลาดแต่ละประเทศ เพื่อบรรลุเป้าหมายการขยายธุรกจิสือ่เพื่อ

เขา้ถงึผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภูมภิาค ในเบือ้งตน้บรษิทัจะเริม่ด าเนินการขยายธุรกจิไปยงักลุ่มประเทศใน

อาเซยีนทีม่ศีกัยภาพสงู อาท ิมาเลเซยี อนิโดนีเซยี และ ฟิลปิปินส ์ 
 

  


