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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 1 ปี 2559 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 557.1  ลา้นบาท เตบิโต 34.0% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน 

 EBITDA เท่ากบั  188.8 ลา้นบาท เตบิโต 17.7% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 60.4 ลา้นบาท เตบิโต 11.3% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน  
 

หน่วย: ลา้นบาท ไตรมาส 1/2559 % เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 557.1 34.0% 

EBITDA 188.8 17.7% 
ก าไรสทุธ ิ 60.4 11.3% 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 ถงึแม้สภาวะเศรษฐกจิในปี 2559 จะยงัมแีนวโน้มการชะลอตวั บรษิัทจะคงการลงทุนและพฒันาเพิม่

พืน้ที่สื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิม่ความสามารถในการแข่งขนัและเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิาร

และรองรบัความตอ้งการสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีม่แีนวโน้มการเตบิโตทีด่ใีนระยะยาว   

 การขยายธุรกจิและเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่อง สง่ผลใหม้ตีน้ทุนคงทีเ่พิม่สงูขึน้ จากค่าเสื่อมราคา 

และค่าเช่า สง่ผลใหใ้นไตรมาส 1 ซึง่เป็นช่วงทีม่คีวามตอ้งการการใชส้ือ่โฆษณาทีต่ ่าตามฤดกูาล บรษิทัมี

สดัส่วนของต้นทุนคงที่ต่อรายไดท้ี่สงู และมอีตัราก าไรสุทธทิีล่ดลง โดยในไตรมาส 1 ปี 2559 มอีตัรา

ก าไรสทุธ ิ11.1% ซึง่ต ่ากว่าอตัราก าไรเฉลีย่ของปี 2558 ที ่19.3% 

 ธุรกจิของบรษิทัในไตรมาสที ่ 1 ปี 2559 ยงัเตบิโตอย่างต่อเนื่องในอตัราทีส่งู จากการขยายสือ่โฆษณา

อย่างต่อเนื่อง ถงึแมว้่าอุตสาหกรรมโฆษณาจะหดัตวัในในไตรมาสทีผ่่านมา 

o รายไดร้วมของบรษิทัเตบิโตในเท่ากบั 34.0% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อน ในขณะที่

ภาพรวมอตุสาหกรรมสือ่โฆษณาและสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมอีตัราการเตบิโต -8.6% 

และ 7.4% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อน ตามล าดบั 

o การเตบิโตนี้เป็นผลจากการขยายสือ่ใหม่ และเพิม่ความหลากหลายของสือ่อย่างต่อเนื่อง สง่ผล

ใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัไตรมาส 1 ของปี 2559 เพิม่ขึน้เป็น 906.5 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้คดิเป็น 48.3% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้าซึง่เท่ากบั 611.0 ลา้นบาท 

o สือ่โฆษณาของบรษิทัม ี Utilization rate โดยรวมในระดบั 59.3% ซึง่ลดลงจากผลของฤดกูาล 

และลดลงจากระดบั 66.7% ในชว่งเดยีวกนัของปีก่อนจากสภาวะเศรษฐกจิในช่วงไตรมาสแรกที่

มแีนวโน้มชะลอตวั 

o ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 60.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 11.3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 พฒันาการทีส่ าคญัในไตรมาสทีผ่่านมาในการเพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิารสือ่โฆษณา เพื่อรองรบัการ

ขยายตวัของความตอ้งการสือ่ในอนาคต ไดแ้ก ่



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 1 ส้ินสุดวันที่ 31 มีนาคม 2559 

12 พฤษภาคม 2559 

3 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2559 

o การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในสนามบนิใหม้คีวามครอบคลุมเพิม่เตมิในสนามบนิทัง้ 28 แหง่ของ 

กรมท่าอากาศยาน ดว้ยการเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั ทนู่าแอดเวอรไ์ทซิง่ จ ากดั สง่ผลใหใ้น

ปจัจบุนับรษิทัเป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณาในสนามบนิทีม่คีวามครอบคลุมสงูสดุใน 34 สนามบนิ

ทัว่ประเทศ 

o การได้รบัแต่งตัง้เป็นตัวแทนอย่างเป็นทางการส าหรบัปี 2560 – 2563 ในการบริหารสทิธิ

ประโยชน์ของสมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทย และ บรษิทั พรเีมยีร ์ลกี (ไทยแลนด)์ โดย

บริษัทเป็นตัวแทนจ าหน่ายสิทธิประโยชน์ต่างๆ ของทัง้สมาคมกีฬาฟุตบอลฯ และ บริษัท 

พรเีมยีร์ลกีฯ  อาท ิสทิธกิารจดัหารายไดจ้ากการถ่ายทอดสดและเทปการแข่งขนัฟุตบอลทุก

รายการ สทิธกิารจดัหารายไดส้นับสนุนการจดัการแข่งขนั และ การจดักจิกรรมอื่นๆ สทิธกิาร

น า Content ซึง่เป็นสทิธขิองสมาคมกฬีาฟุตบอลฯ และบรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ  ไปจดัหารายได้

ทางสือ่ต่างๆทัง้ในและต่างประเทศ รวมไปถงึสทิธกิารผลติและจ าหน่ายสนิคา้ทีร่ะลกึ 

o การเตรยีมขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในประเทศมาเลเซยี โดยอยู่ในระหว่างการด าเนินการจดัตัง้ 

Plan B (Malaysia) SDN. BHD. เพื่อพฒันาธุรกจิสือ่โฆษณาทัง้สือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน สือ่

โฆษณาภาพนิง่ และสือ่โฆษณาดจิติอลในประเทศมาเลเซยี 

 

 แนวโน้มธุรกจิของบรษิทั ในปี 2559  

o การขยายความครอบคลุมของสือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลมุทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโต

ของหวัเมอืงในต่างจงัหวดั ทัง้สือ่ภาพนิ่ง ประเภท Street Furniture สือ่ดจิติอล Plan B TV Nation wide  

o การขยายพืน้ทีส่ ือ่โฆษณาในสนามบนิเพื่อรองรบัการขยายตวัของการเดนิทางทางอากาศซึง่ใน

ปจัจบุนัมใีหบ้รกิารแลว้ในทุกสนามบนิของ บมจ. ท่าอากาศยานไทย และ กรมท่าอากาศยาน 

ใหส้ามารถเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดไดม้ากยิง่ขึน้  

o การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ของสมาคมสมาคมกฬีาฟุตบอลแห่ง

ประเทศไทย และ บรษิทั พรเีมยีร ์ ลกี (ไทยแลนด)์ ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ เพื่อออก

ท าประโยชน์หารายไดต้ัง้แต่ช่วงครึง่หลงัของปี 2559 

o การพฒันาสือ่โฆษณาในรปูแบบอื่นนอกเหนือจากสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั โดยการพฒันาต่อ

ยอดบรกิาร On WiFi บนรถประจ าทางใหม้บีรกิารทีห่ลากหลายยิง่ขึน้   

o การขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัสูป่ระเทศอื่นๆ ในอาเซยีนทีม่ศีกัยภาพเพื่อการเขา้ถงึ

ผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภูมภิาค 
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

ภาพรวมเศรษฐกจิไทยในช่วงครึง่แรกของปี 2559 ยงัชะลอตวัและฟ้ืนตวัได้ชา้ โดยคาดการณ์การขยายตวั

ของเศรษฐกจิในช่วงครึ่งปีแรกในอตัราเพยีง 2.81
% เนื่องมาจากก าลงัซื้อในภาคครวัเรอืนที่ยงัอ่อนแอจากรายได้

เกษตรกรที่ลดลงเพราะภาวะภยัแล้งและภาวะราคาสนิค้าเกษตรตกต ่า ประกอบกบัผลจากนโยบายกระตุ้นเศรษฐกจิ

ช่วงทา้ยปี 2558 ทีไ่ดเ้ลื่อนการบรโิภคของประชาชนใหเ้รว็ขึน้ไปในปีก่อนหน้า โดยดชันีการบรโิภคภาคเอกชนปรบัตวั

ลดลงจากระดบั 3.0 ในไตรมาสก่อนเป็น 2.0 ในไตรมาส 1 ปี 2559 อย่างไรกต็าม ยงัมสีญัญาณเชงิบวกจากปรมิาณ

การส่งออก การท่องเที่ยว และการใช้จ่ายของภาครฐั (ปรมิาณการส่งออกเติบโต 1.1% YOY, จ านวนนักท่องเที่ยว

ต่างชาตเิตบิโต 15.4%YoY และการใชจ้่ายงบประมาณของรฐับาลเตบิโต 8.3%YoY) ซึง่เป็นปจัจยัส าคญัทีจ่ะช่วยประคอง

เศรษฐกจิไทยใหข้ยายตวัไดด้ขีึน้ในช่วงครึง่ปีหลงั ซึง่คาดการณ์ว่าจะขยายตวัไดใ้นอตัรา 3.0% 

จากการชะลอตวัของเศรษฐกจิขา้งตน้ ประกอบกบั ฤดกูาลทางธุรกจิของอุตสาหกรรมโฆษณาซึง่ไตรมาสที ่ 1 

ของปีจะเป็นช่วงทีม่คีวามตอ้งการในสือ่โฆษณาทีต่ ่า จงึเป็นสาเหตุหลกัทีส่ง่ผลใหผู้ผ้ลติสนิคา้และบรกิารชะลอการใช้

จ่ายในงบโฆษณา ทัง้นี้สง่ผลใหค้่าใชจ้่ายในการโฆษณาโดยรวมใน ไตรมาส 1 ปี 2559 ชะลอตวั โดยมอีตัราการเตบิโต 

-8.6%
2 เทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยค่าใชจ้่ายโฆษณาผ่านช่องทางต่างๆ มกีารเปลีย่นแปลงเมื่อ

เปรยีบเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ดงันี้ สือ่โทรทศัน์โดยรวม(แอนะลอ็ค, ดจิติอล และเคเบิล้) มอีตัราการ

เตบิโต -11.7% ในขณะทีส่ือ่อนิเตอรเ์นตเตบิโต 78.4% ซึง่เป็นผลมาจากความนิยมสือ่สงัคมออนไลน์ (Online Social Media) 

ทีเ่พิม่ขึน้ และประสทิธภิาพในการวดัผลและการเขา้ถงึกลุม่เป้าหมายไดช้ดัเจน  รวมถงึสามารถช่วยสรา้งยอดขายผ่าน

ทางอนิเตอรเ์น็ตโดยทนัท ี สง่ผลใหผู้ป้ระกอบการเลอืกทีจ่ะใชง้บประมาณในสือ่อนิเทอรเ์นตแทนกลุ่มสือ่ดัง้เดมิ ดา้น

กลุ่มสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยั (ไม่รวมสือ่ภายในหา้งฯ) ยงัคงเตบิโตในอตัราทีส่งูเท่ากบั 19.4% จากปีก่อนหน้า 

แมจ้ะเป็นชว่งทีเ่ศรษฐกจิและอุตสาหกรรมโฆษณาโดยรวมขยายตวัอยูใ่นระดบัต ่า อนัเน่ืองมาจากสือ่ประเภทนี้สามารถ

ตอบโจทยข์อ้จ ากดัดา้นงบประมาณของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างดแีละเป็นสือ่ทีไ่ม่สามารถทดแทนไดด้ว้ยสือ่

โฆษณาอนิเทอรเ์นต นอกจากนี้สือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัยงัมคีวามสอดคลอ้งกบัการพฒันาของชุมชนเมอืงและ

พฤตกิรรมของคนในสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงไปซึง่ใชเ้วลาอยู่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมากขึน้  (ส าหรบัสือ่โฆษณาใน

หา้งสรรพสนิคา้หดตวัลงรอ้ยละ -71.6% เน่ืองจากขอ้มลูค่าใชจ้่ายสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้ในปี 2559 ไม่ไดน้บัรวม

สือ่ในบิก๊ซ ีและเทสโก ้โลตสั จงึเป็นตวัเลขทีไ่ม่สามารถบ่งชีแ้นวโน้มการเตบิโตได้) 

ถงึแมอุ้ตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมในไตรมาส 1 ปี 2559 จะเตบิโตตดิลบคดิเป็น -8.6%จากปีก่อนหน้า แต่

สือ่โฆษณาของบรษิทัยงัคงมอีตัราการเตบิโตทีส่งู โดยรายไดร้วมของบรษิทัเพิม่ขึน้ 34.0% จากปีก่อนหน้า ซึง่เพิม่

สงูขึน้มากกว่าการเตบิโตของอตุสาหกรรมอย่างมนียัส าคญั เป็นผลจากการทีบ่รษิทัมกีารลงทนุพฒันาสือ่ใหม่ๆ อย่าง

ต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา ประกอบกบัการทีน่กัการตลาดปรบัลดค่าใชจ้่ายโฆษณาในสือ่รปูแบบเก่า อาท ิโทรทศัน์ สิง่พมิพ ์

และเพิม่สดัสว่นค่าใชจ้่ายในสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยั ซึง่มอีตัราค่าโฆษณาทีต่ ่ากว่าและเหมาะสมกบัพฤตกิรรม

ของผูบ้รโิภคในปจัจุบนัทีใ่ชเ้วลานอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่ขึน้ ส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2559 สว่นแบ่งการตลาดของมลูค่าการใช้

                                                           
1 ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสิกรไทย 
2
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
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จ่ายโฆษณาของสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัประเภทสือ่ในระบบขนสง่มวลชนและสือ่กลางแจง้มสีดัสว่น 8.8% เพิม่ขึน้จาก 

6.7% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

อง

 

ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา ไตรมาส 1 ปี 2558 และ ไตรมาส 1 ปี 25593 (ลา้นบาท) 

มลูค่าการใชจ้่ายในสื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเตบิโต เฉลีย่ 7.4% ในไตรมาส 1 ปี 2559 เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ในขณะทีอุ่ตสาหกรรมสื่อโฆษณา

โดยรวมหดตวั -8.6%  

 

 

 
มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส4 (ลา้นบาท) 

รายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที่ 1 ปี 2559 เท่ากบั 557.1 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 34.0% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยไตรมาสที ่1 

ของปีเป็นชว่งทีม่กีารใชจ้่ายงบประมาณโฆษณาทีต่ ่าสุดของปี และมแีนวโน้มทีจ่ะเตบิโตสูงขึน้ในแต่ละไตรมาสตามล าดบัจนถงึไตรมาส 4 ซึง่เป็นไตรมาส

ทีม่กีารใชจ้่ายงบการโฆษณาสงูที่สุดของปี  

                                                           
3
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

4
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

+7.4% 
YOY 

+34.0% 
YOY 



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 1 ส้ินสุดวันที่ 31 มีนาคม 2559 

12 พฤษภาคม 2559 

6 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2559 

3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทัในไตรมาส 1 ปี 2559 

ถงึแมใ้นช่วงไตรมาสที ่ 1 จะเป็นช่วงทีม่คีวามตอ้งการการใชส้ือ่โฆษณาทีต่ ่าตามฤดกูาล แต่บรษิทัยงัคง

เดนิหน้าพฒันาสือ่โฆษณาเพิม่เพิม่ศกัยภาพการใหบ้รกิาร เพื่อรองรบัการขยายตวัของความตอ้งการสือ่ในอนาคตอย่าง

ต่อเนื่อง โดยมรีายละเอยีดของพฒันาการทีส่ าคญัดงัต่อไปนี้ 

o การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในสนามบนิใหม้คีวามครอบคลุมเพิม่เตมิในสนามบนิทัง้ 28 แหง่ของ 

กรมท่าอากาศยาน ดว้ยการเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั ทนู่าแอดเวอรไ์ทซิง่ จ ากดั สง่ผลใหใ้น

ปจัจบุนับรษิทัเป็นผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณาในสนามบนิทีม่คีวามครอบคลุมของสือ่โฆษณามาก

ทีส่ดุใน 34 สนามบนิทัว่ประเทศ 

o ในเดอืน เมษายน 2559 บรษิทัไดร้บัเลอืกให ้ เป็นตวัแทนอยา่งเป็นทางการในการบรหิารสทิธิ

ประโยชน์ของสมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทย และ บรษิทั พรเีมยีร ์ ลกี (ไทยแลนด)์ โดย

บรษิทัเป็นตวัแทนจ าหน่ายสทิธปิระโยชน์ต่างๆ ของทัง้สมาคมกฬีาฟุตบอลฯ และ บรษิทั 

พรเีมยีรล์กีฯ อาท ิ

 สทิธกิารจดัหารายไดจ้ากการถ่ายทอดสดและเทปการแขง่ขนัฟุตบอลทุกรายการ ทีจ่ดั

โดยสมาคมกฬีาฯ เวน้แต่การแขง่ขนัฟุตบอลลกีอาชพี รายการ ไทยลกี, ดวิชิ ัน่ 1 และ 

ดวิชิ ัน่ 2 

 สทิธิการจัดหารายได้สนับสนุนการจัดการแข่งขนั และ การจัดกิจกรรมอื่นๆของ

สมาคมกฬีาฟุตบอลฯ และบรษิทั พรเีมยีร ์ลกี ฯ 

 สทิธกิารน า Content ซึง่เป็นสทิธขิองสมาคมกฬีาฟุตบอลฯ และบรษิทั พรเีมยีร ์ลกีฯ  

ไปจัดหารายได้ทางสื่อสิ่งพิมพ์ สิ่อวิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุ โทรทัศน์ สื่อ

อเิลคทรอนิคส ์สือ่ไรส้าย และ สือ่โทรคมนาคมต่างๆ ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

 สทิธกิารผลติและจ าหน่ายสนิคา้ทีร่ะลกึของสมาคมกฬีาฟุตบอลฯ และบรษิทั พรเีมยีร ์

ลกีฯ 

o การเตรยีมขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในประเทศมาเลเซยี โดยอยู่ในระหว่างการด าเนินการจดัตัง้ 

Plan B (Malaysia) SDN. BHD. เพื่อพฒันาธุรกจิสือ่โฆษณาทัง้สือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน สือ่

โฆษณาภาพนิง่ และสือ่โฆษณาดจิติอลในประเทศมาเลเซยี 

  

4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่1 ปี 2559 เท่ากบั 553.5  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 33.8% จากไตรมาส

เดียวกนัของปีก่อนหน้า โดยมีสาเหตุหลกัมาจากรายได้ที่เพิ่มขึ้นของโฆษณาภาพนิ่งและสื่อโฆษณาดิจิตอลของ

พนัธมติรทางธุรกจิ บจก. ฮลัโล บางกอก แอลอดี ีซึง่ไดเ้ริม่รบัรูร้ายไดเ้ตม็ปีในปีนี้ นอกจากนี้มาจากการขยายก าลงัการ
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ผลติสื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา โดยสื่อโฆษณาภาพนิ่งและสื่อโฆษณาดจิติอลมกีารเตบิโตในอตัรา 86.1% 

และ26.2% ตามล าดบัเมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี้ 

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งกลางแจง้ (Outdoor Static Media) เท่ากบั 193.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 86.1% 

เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเป็นผลจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งของฮลัโหลบางกอก ประกอบกบั

การเพิม่ของจ านวนสือ่ใหมท่ีบ่รษิทัเริม่ใหบ้รกิารในปี 2558 อาท ิ ป้ายโฆษณาบนพืน้ทีก่ารทางพเิศษ (Flyover 2.0) และ 

การขยายเครอืขา่ยสือ่ภาพนิ่งในจงัหวดัเชยีงใหม ่ 

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 232.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 26.2% เมื่อเทยีบกบัปีทีผ่า่น

มา สาเหตุหลกัมาจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอลของฮลัโลบางกอกทีเ่พิม่เขา้มา 

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 105.1 ลา้นบาท ลดลง 4.9% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลมาจากการชะลอตวัของสภาวะเศรษฐกจิ ประกอบกบัรายไดข้องสือ่

โฆษณาในรถโดยสารประจ าทางทีล่ดลงเน่ืองจากนกัการตลาดซึง่เปลีย่นแปลงพฤตกิรรมไปยงัสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่

อาศยัใหม่ๆ ทีม่รีปูแบบทนัสมยั อาท ิสือ่โฆษณาดจิติอล  อย่างไรกด็ ีการปรบัเปลีย่นรถโดยสารประจ าทางเป็นรุ่นใหม่

ซึง่คาดว่าจะเริม่ด าเนินการภายในปีนี้จะชว่ยใหค้วามตอ้งการในสือ่ประเภทนี้กลบัมาสงูขึน้อนัเนื่องมาจากรปูลกัษณ์

ภายนอกของรถซึง่จะช่วยท าใหส้ือ่โฆษณาคงความน่าสนใจมากยิง่ขึน้ ประกอบกบัสว่นต่อขยายของรถไฟฟ้าสายสมีว่ง

ซึง่จะเริม่ใหบ้รกิารภายในปีน้ีจะช่วยเพิม่ปรมิาณผูโ้ดยสารและเพิม่มลูค่าสือ่โฆษณาของรถไฟฟ้าสายสนี ้าเงนิทีบ่รษิทั

ใหบ้รกิารอยู่ในปจัจบุนั  

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ เท่ากบั 10.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้เลก็น้อยคดิเป็น 6.4% จากปีก่อนหน้า  

  

รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิไตรมาสที ่1  ปี 2558 และ ไตรมาสที่ 1 ปี 2559 (ลา้นบาท) 

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีต่ ่ากวา่การเตบิโตของรายได้รวม เป็นผลจาก Utilization Rate ทีล่ดลงจากปีก่อนหน้าจาก 66.7% 

เป้น 59.3%  ประกอบกบัลกัษณะโครงสรา้งต้นทุนของบรษิทัที่มสีดัส่วนของตน้ทุนคงทีส่งู  
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รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่1 ปี 2558 และ ไตรมาสที ่1 ปี 2559 (ลา้นบาท) 

รายไดส้ื่อภาพนิ่งและสื่อดจิติอลของบรษิทัยงัคงเตบิโตในอตัราทีส่งูจากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลจากสื่อโฆษณาของฮลัโหลบางกอกทีเ่ริม่

รบัรูร้ายไดเ้ตม็ปีในปี 2559 

 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปจัจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัไตรมาส 1 ของปี 2559 เพิม่ขึน้เป็น 906.5 ลา้นบาท 

หรอืสงูขึน้ 48.4% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ถงึแมใ้นช่วงไตรมาสที ่1 ของปีจะเป็นช่วงทีม่คีวามตอ้งการในการซือ้

สือ่โฆษณาทีต่ ่า แต่บรษิทัยงัคงเพิม่ก าลงัการผลติสือ่อย่างต่อเนื่องเพื่อเป็นการเพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารของบรษิทั

ในการรองรบัความตอ้งการสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีเ่ตบิโตขึน้ในระยะยาว ดงันัน้จงึสง่ผลใหอ้ตัรา Utilization Rate ใน

ไตรมาส 1 ของปี 2559 เฉลีย่จากสือ่ทุกประเภทเท่ากบั 59.3 %  

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ของบรษิทัรายไตรมาส ในชว่ง ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที่ 1 ปี 2559 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการผลติสื่อรายไตร

มาสเฉลีย่ตัง้แต่ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที ่1 ปี 2559 เท่ากบั 10.1%  

 

 



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 1 ส้ินสุดวันที่ 31 มีนาคม 2559 

12 พฤษภาคม 2559 

9 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2559 

4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  1 ปี 2559 เท่ากบั 476.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 39.9% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้าสาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายสว่นแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ทีจ่่ายใหก้บัฮลัโลบางกอกทีเ่พิม่สงูขึน้ตาม

ยอดขาย ประกอบกบัตน้ทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้จากค่าเสือ่มราคาของการลงทุนในปีทีผ่่านมา รายละเอยีดค่าใชจ้่าย

ประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ต้นทุนการให้บรกิาร ส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2559 เท่ากบั 400.8 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 43.2% จากช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า มสีาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายส่วนแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ทีจ่่ายใหก้บัฮลัโลบางกอกใน

อตัราประมาณร้อยละ 80 ของรายได้ ประกอบกบัค่าเสื่อมราคาที่เพิ่มสูงขึ้นจากการขยายธุรกิจและเพิ่มจ านวนสื่อ

โฆษณา  และอกีปจัจยัหน่ึงของการเพิม่ขึน้ของตน้ทุนเป็นผลมาจากตน้ทุนผนัแปรต่างๆ ทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของ

ธุรกจิ อาท ิค่าเช่า ค่าไฟฟ้า ค่าซ่อมบ ารุง   

4.2.2 ค่าใช้จ่ายในการขายและบริการ และค่าใช้จ่ายในการบรหิารส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2559 เท่ากบั 76.1 

ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 24.5% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายในการบรหิาร อาท ิค่าใชจ้่ายที่

ปรกึษากฎหมายส าหรบัการควบรวมกจิการบรษิทัย่อย ค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัพนักงานทีเ่พิม่ขึน้ตามจ านวนพนักงาน ทัง้นี้ 

สดัส่วนของค่าใชจ้่ายในการขายฯ ต่อรายไดร้วมในไตรมาส 1 ปี 2559 คดิเป็น13.7% ลดลงจาก 14.7%  เมื่อเทยีบกบั

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อน อนัเนื่องมาจากการประหยดัต่อขนาด 

4.2.3 ค่าใชจ้่ายทางการเงนิส าหรบัไตรมาส 1 ปี 2559 เท่ากบั 0.04 ลา้นบาท ลดลงจาก 8.4 ล้านบาทในปี

ก่อนหน้า เน่ืองจากบรษิทัไดน้ าเงนิจากการเพิม่ทุนไปช าระคนืเงนิกูจ้ากสถาบนัการเงนิแลว้ทัง้หมดในเดอืนกุมภาพนัธ ์

2558 สง่ผลให ้ณ สิน้ไตรมาส 1 ปี 2559 บรษิทัไม่มหีนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบีย้จ่าย 

4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่1 ปี 2559 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 60.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 11.3% เมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้า ซึง่

มาสาเหตุมาจากการพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ๆ เพิม่เตมิ และความสามารถในการหารายไดจ้ากสือ่โฆษณาทีเ่พิม่สงูขึน้ 

อตัราก าไรสุทธขิองบรษิทัเท่ากบั 11.1% ลดลงจากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 13.1% ซึง่เป็นผลมาจาก 

Utilization Rate  ทีล่ดลงจากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ประกอบกบัการพฒันาสื่อโฆษณาใหม่ของบรษิทัอย่างต่อเนื่อง

ส่งผลให้บรษิัทมตี้นทุนคงที่เพิม่สูงขึน้ (อาท ิค่าเสื่อมราคา และค่าเช่า) ดงันัน้ในช่วงทีม่คีวามต้องการสื่อโฆษณาต ่า

ดงัเช่นในไตรมาส 1 ของปี บรษิัทจงึมสีดัส่วนของต้นทุนคงที่ต่อรายได้ที่สูงและมีอตัราก าไรสุทธทิี่ต ่าซึ่งเป็นไปตาม

ฤดกูาล  

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั   

ณ 31 ม.ีค. 2559 บรษิทัมสีนิทรพัยร์วม 3,529.3 ลา้นบาท เตบิโตขึน้เลก็น้อยจากสิน้ปีก่อนหน้าคดิเป็น 4.0% 

จากสนิทรพัยท์ีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายธุรกจิของบรษิทั  



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 1 ส้ินสุดวันที่ 31 มีนาคม 2559 

12 พฤษภาคม 2559 

10 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2559 

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 483.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 17.3% จากเจา้หนี้การคา้ทีเ่พิม่ขึน้ตาม

การขยายธุรกจิของบรษิทั 

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 3,045.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากสิน้ปีก่อนหน้า 2.2% ซึง่เป็นผลมาจากก าไรสะสมที่

เพิม่ขึน้ 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด 

 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาส 1 ปี 2559 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 862.2 ลา้นบาทลดลง 24.8 

ลา้นบาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสุทธเิท่ากบั 171.1 ล้านบาท 

กระแสเงนิสดใชไ้ปในกจิกรรมการลงทุนสุทธเิท่ากบั 195.0 ลา้นบาท และกระแสเงนิสดใชไ้ปในกจิกรรมการจดัหาเงนิ

สุทธเิท่ากบั 0.8 ล้านบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิ้นงวดบญัชขีองบรษิัทมจี านวนเพียงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและ

โครงการต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั  

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร 
ไตรมาส 1 

2558 
ไตรมาส 1 

2559 
ก าไรขัน้ตน้5 (รอ้ยละ) 32.7 28.1 
EBITDA  (รอ้ยละ) 38.6 33.9 
EBIT (รอ้ยละ) 18.0 14.3 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 13.1 11.1 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้6 (รอ้ยละ) 13.2 13.3 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง 
ไตรมาส 1 

2558 
ไตรมาส 1 

2559 
สภาพคล่อง (เท่า) 4.1 3.6 
สภาพคล่องหมุนเรว็7 (เท่า) 2.7 3.0 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 102 103 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 84 75 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
ไตรมาส 1 

2558 
ไตรมาส 1 

2559 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์6 (รอ้ยละ) 8.4   7.1 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.6 0.6 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน 
ไตรมาส 1 

2558 
ไตรมาส 1 

2559 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 0.14 0.16 

 

                                                           
5 ค านวณจากรายไดร้วม 
6 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
7 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในปี 2559 

จากภาวะเศรษฐกจิไทยในไตรมาส 1 ปี 2559 ทีย่งัคงชะลอตวั ประกอบกบัแนวโน้มการฟ้ืนตวัในช่วงครึง่ปี

หลงัซึง่ยงัคงตอ้งพึง่พงิมาตรการและการใชจ้่ายของภาครฐัเพื่อช่วยหนุนการฟ้ืนตวัของกจิกรรมทางเศรษฐกจิต่างๆ 

ภายในประเทศและกระตุน้ก าลงัซือ้และรายไดข้องครวัเรอืน  ซึง่ความไมแ่น่นอนของภาวะเศรษฐกจินี้สง่ผลต่อเนื่องไป

ยงัแนวโน้มการใชง้บประมาณโฆษณาของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารเป็นไปอย่างอย่างระมดัระวงัมากขึน้และให้

ความส าคญักบัความคุม้ค่าจากการใชเ้มด็เงนิโฆษณาทีม่อียู่อยา่งจ ากดั และดว้ยพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นไป

โดยใชเ้วลาอยู่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่มากขึน้ จงึเป็นอกีปจัจยัเหล่าหลกัทีจ่ะดงึดดูใหผู้ผ้ลติสนิคา้และบรกิารหนัมาให้

ความส าคญักบัการใชง้บประมาณโฆษณาไปยงัสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัในสดัสว่นทีเ่พิม่ขึน้ 

ถงึแมส้ภาวะเศรษฐกจิในระยะสัน้จะยงัคงมคีวามไมแ่น่นอน แต่จากการเลง็เหน็ถงึแนวโน้มอุตสาหกรรมที่

เตบิโต บรษิทัจะคงการลงทุนและพฒันาเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิม่ความสามารถในการแขง่ขนัและ

เพิม่ศกัยภาพในการใหบ้รกิารในอนาคต และแสดงถงึความมุ่งมัน่ในด าเนินตามวสิยัทศัน์ในการเป็นผูน้ าของโลกในสือ่

อุตสาหกรรมโฆษณาของบรษิทัในระยะยาว โดยในปี 2559 บรษิทัยงัคงวางแผนและเตรยีมความพรอ้มทีจ่ะขยายการ

ลงทุนเพื่อสรา้งความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัอย่างยัง่ยนื ดงัต่อไปนี้ 

 การขยายพืน้ทีส่ ือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืงใน

ต่างจงัหวดั ทัว่ประเทศ ตามแผนการขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ ดงันี้ 

o สือ่โฆษณาภาพนิ่ง ดว้ยการพฒันาเครอืขา่ยสือ่ประเภท Street Furniture ไปยงัหวัเมอืงต่างๆ ให้

ครอบคลุมมากขึน้ โดยในปจัจุบนัมใีหบ้รกิารแลว้ในจงัหวดัเชยีงใหม ่ และก าลงัขยายไปยงั

จงัหวดัอื่นๆ อาท ิจงัหวดัอุดรธานีซึง่มกี าหนดแลว้เสรจ็ในช่วงครึง่แรกของปี 2559  

o สือ่โฆษณาดจิติอล  เพื่อเพิม่ความครอบคลมุของสือ่ดจิติอล Plan B TV บรษิทัจงึมแีผนในการ

ขยายเครอืขา่ย Plan B TV Nation wide ใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศ  

o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน 

สนามบนิของ AOT และสนามบนิของกรมทา่อากาศยาน รวมเป็นกว่า 34 แห่งแลว้ในปจัจุบนั 

บรษิทัยงัคงมแีผนการเพิม่พืน้ทีส่ ือ่โฆษณาในสนามบนิต่อไป เพื่อเพิม่สามารถในการเขา้ถงึ

กลุ่มเป้าหมายนกัเดนิทางทัง้นกัธุรกจิและนกัท่องเทีย่วชาวไทยและชาวต่างชาตทิีม่กี าลงัซือ้สงู

กว่า 125 ลา้นคนต่อปี ทีม่อีตัราการเตบิโตสงูถงึ 23.68
% ต่อปี 

 การพฒันาธุรกจิในฐานะตวัแทนจ าหน่ายเพื่อน าสทิธต่ิางๆ ทีย่งัคงว่างและไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์ ของสมาคม

สมาคมกฬีาฟุตบอลแห่งประเทศไทย และ บรษิทั พรเีมยีร ์ ลกี (ไทยแลนด)์ เพื่อออกท าประโยชน์หา

รายไดต้ัง้แต่ช่วงครึง่หลงัของปี 2559 และเป็นการเตรยีมความพรอ้มในการเป็นตวัแทนจ าหน่ายอย่าง

เป็นทางการในระหว่างปี 2560 – 2563  

 

                                                           
8 ทีม่า: บมจ. ท่าอากาศยานแห่งประเทศไทย, กรมท่าอากาศยาน 



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 1 ส้ินสุดวันที่ 31 มีนาคม 2559 

12 พฤษภาคม 2559 

13 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2559 

 การพฒันาทางดา้นนวตักรรมสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิม่ความหลากหลาย

ของสือ่โฆษณาใหส้ามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของผลติภณัฑไ์ดด้ยีิง่ขึน้ ไม่เฉพาะสือ่โฆษณา

นอกทีอ่ยู่อาศยัเท่านัน้ แต่ยงัรวมถงึช่องทางอื่นๆ อาท ิสือ่โฆษณาออนไลน์ ดงัเช่นทีไ่ดเ้ริม่ใหบ้รกิาร On 

Wifi แลว้ในปีทีผ่่านมาและก าลงัด าเนินการขยายการใหบ้รกิารบนรถโดยสารประจ าทางใหค้รอบคลุมกว่า 

1,500 คนัในปี 2561  

 การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในภมูภิาคอาเซยีน บรษิทัวางแผนทีจ่ะขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั

โดยการน าแผนธุรกจิของสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัทีป่ระสบความส าเรจ็อย่างสงูในประเทศไทย ร่วมกบั

พนัธมติรทางธุรกจิในต่างประเทศผูม้เีชีย่วชาญและเขา้ใจในสภาพแวดลอ้มของธุรกจิและความตอ้งการ

ของผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารในตลาดแต่ละประเทศ เพื่อบรรลุเป้าหมายการขยายธุรกจิสือ่เพื่อเขา้ถงึ

ผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภูมภิาค ในเบือ้งตน้บรษิทัจะเริม่ด าเนินการขยายธุรกจิไปยงักลุม่ประเทศในอาเซยีนทีม่ี

ศกัยภาพสงู อาท ิมาเลเซยี อนิโดนีเซยี และ ฟิลปิปินส ์ 
 

  


