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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 3 ปี 2558 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 575.0  ลา้นบาท เตบิโต 64.1% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน  

 EBITDA เท่ากบั  231.7 ลา้นบาท เตบิโต 67.1% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 110.3 ลา้นบาท เตบิโต 179.6% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  
 

 3Q 2015 % เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

% เปล่ียนแปลง 
(QoQ) 

รายไดร้วม 575.0 64.1% 1.6% 
EBITDA 231.7 67.1% -10.1% 
ก าไรสทุธ ิ 110.3 179.6% -15.8% 

 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 ธุรกจิของบรษิทัยงัเตบิโตอย่างต่อเนื่องในอตัราทีส่งู ถงึแมอุ้ตสาหกรรมโฆษณาจะขยายตวัในอตัราทีต่ ่า

ในไตรมาสทีผ่่านมา 

o รายไดร้วมของบรษิทัเตบิโตในอตัราทีส่งูเท่ากบั 64.1% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

ในขณะทีภ่าพรวมอุตสาหกรรมสือ่โฆษณารวมและสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยั (ไม่รวมสือ่ใน

หา้งสรรพสนิคา้) มอีตัราการเตบิโต 3.2% และ 18.3% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

ตามล าดบั 

o การเตบิโตนี้เป็นผลจากการขยายสือ่ใหม่ และเพิม่ความหลากหลายของสือ่อย่างต่อเนื่อง สง่ผล

ใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัไตรมาส 3 ของปี 2558 เพิม่ขึน้เป็น 773.3 ลา้นบาท 

เพิม่ขึน้คดิเป็น 57.4% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

o สือ่โฆษณาของบรษิทัไดร้บัการตอบรบัทีด่จีากตลาด โดยม ี Utilization rate ของสือ่โฆษณา

โดยรวมจากสือ่ทุกประเภทในระดบั 71.8%   

o ก าไรสทุธขิองบรษิทัเท่ากบั 110.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 179.6% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน แต่

ลดลง 15.8% จากไตรมาสก่อนหน้า ซึง่มสีาเหตุมาจาก Utilization Rate ของสือ่บนรถประจ าทางที่

ต ่าลงจากฤดกูาล ประกอบกบัผลกระทบจากเหตุระเบดิในกรงุเทพฯ และสภาวะเศรษฐกจิมี

แนวโน้มชะลอตวั 

o การพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ของบรษิทัอย่างต่อเนื่องไดส้ง่ผลใหผ้ลการด าเนินงานของบรษิทัตอ้ง

รองรบัผลขาดทุนของสือ่ใหม่ๆในช่วงเปิดตวัซึง่ใชร้ะยะเวลาประมาณ 3 – 6 เดอืน และเป็นอกี

ปจัจยัหลกัทีส่ง่ผลใหอ้ตัราก าไรสทุธติ ่าลง 
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 พฒันาการทีส่ าคญัในการขยายความหลากหลายและความครอบคลุมของสือ่ทีใ่นไตรมาสทีผ่่านมา ไดแ้ก่ 

o การเขา้ซือ้กจิการทัง้ 100% ของ บรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย ์จ ากดั ท าใหไ้ดร้บัสทิธใินการบรหิารสือ่

โฆษณาดจิติอลในบรเิวณสายพานล าเลยีงสมัภาระของสนามบนิสวุรรณภูมทิัง้หมด 

o การเริม่ใหบ้รกิาร On WiFi : Free Bus WiFi ซึง่เป็นการใหบ้รกิารอนิเทอรเ์น็ตแบบไรส้ายโดยไม่มี

ค่าใชจ้่ายบนรถโดยสารประจ าทางปรบัอากาศจ านวน 550 คนั และเป็นกา้วแรกในการพฒันา

สือ่โฆษณาประเภทออนไลน์ของบรษิทั 

o การควบรวมกจิการในสดัสว่น 85% ของบรษิทั แมก็ซว์วิมเีดยี กรุ๊ป จ ากดั ซึง่เป็นผูป้ระกอบการ

ธรุกจิสือ่ และเป็นเจา้ของจอแอลอดี ีจ านวน 19 จอภาพ รวมทัง้ป้ายโฆษณาภาพน่ิงขนาดใหญ่ 

จ านวน 3 ป้าย ซึง่ตดิตัง้และใหบ้รกิารอยู่ในท าเลยทุธศาสตร ์นอกจากการควบรวมกจิการนี้จะ

ช่วยเพิม่อตัราผลก าไรของบรษิทัใหส้งูขึน้แลว้ ยงัสามารถชว่ยเสรมิศกัยภาพของบรษิทัในการ

จดัหาและพฒันาสือ่ใหมใ่นพืน้ทีท่ ัว่ประเทศ  

o การลงทุนในสดัสว่น 35% ของหุน้ทัง้หมด ของบรษิทั 2000 พบัลชิชิง่ แอนด ์มเีดยี จ ากดั เพื่อ

ขยายช่องทางในการขายสือ่โฆษณาทัง้ในรปูแบบสิง่พมิพแ์ละรปูแบบแอพพลเิคชัน่ในสือ่อเิลก็

ทรอทกิส ์ และเพื่อเพิม่ประเภทสือ่ของบรษิทัใหค้รอบคลุมไปยงักลุ่มเป้าหมายทีห่ลากหลายมาก

ยิง่ขึน้ 

 

 ทศิทางในอนาคตของบรษิทั  

o การขยายความครอบคลุมของสือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลมุทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโต

ของหวัเมอืงในต่างจงัหวดั ทัง้สือ่ภาพนิ่ง ประเภท Street Furniture, สือ่ดจิติอล Plan B TV Nation 

wide และ สือ่ในสนามบนิ 

o การพฒันาสือ่โฆษณาในรปูแบบอื่น เพื่อพฒันาไปสู่การสือ่สารแบบ 2 ทาง อาท ิ สือ่โฆษณา

ออนไลน์ผ่านตูเ้ตมิเงนิโทรศพัทม์อืถอื 

o การขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัประเทศอื่นๆในอาเซยีนทีม่ศีกัยภาพเพื่อการเขา้ถงึ

ผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภูมภิาค 

o การพฒันาระบบการบรหิารจดัการสือ่ผ่านทางออนไลน์ (Media Intelligence Plan B: MIB) เพื่อเป็น

อกีช่องทางทีจ่ะใหบ้รกิารแก่ลกูคา้ไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพยิง่ขึน้ โดยลกูคา้สามารถวางแผนการ

ใชส้ือ่ จองซือ้สือ่ และตดิตามผลผ่านทางออนไลน์ ซึง่สง่ผลใหบ้รษิทัมตีน้ทุนการใหบ้รกิารทีต่ ่า 

รวมถงึช่วยใหบ้รษิทัสามารถบรหิารจดัการสือ่คงเหลอืไดด้ยีิง่ขึน้เพื่อเพิม่ Utilization ใหส้งูขึน้ 
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2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

จากการคาดการณ์ของธนาคารแห่งประเทศไทย ภาพรวมเศรษฐกจิในไตรมาสที ่3 ปี 2558 ยงัคงอ่อนแอจาก

การสง่ออกทีห่ดตวัเนื่องจากความตอ้งการของจนีและอาเซยีนทีช่ะลอตวั ประกอบกบัจ านวนนกัท่องเทีย่วทีข่ยายตวัใน

อตัราทีต่ ่าลงซึง่ไดร้บัผลกระทบสบืเนื่องมาจากเหตุระเบดิในกรงุเทพฯ ในขณะทีก่ารบรโิภคภาคเอกชนปรบัตวัดขีึน้

เลก็น้อย แต่อย่างไรกต็ามผูบ้รโิภคยงัคงมคีวามระมดัระวงัในการใชจ้่ายอนัเป็นผลมาจากรายไดภ้าคครวัเรอืนทีล่ดลง  

จากปจัจยัทางเศรษฐกจิทีอ่่อนแอในขา้งตน้ จงึเป็นสาเหตุหลกัทีส่ง่ผลใหผู้ผ้ลติสนิคา้และบรกิารปรบัลด

ค่าใชจ้่ายในการโฆษณา1ในช่วงครึง่หลงัของปี 2558 โดยค่าใชจ้่ายในการโฆษณาโดยรวมในไตรมาสที ่ 3 ปี 2558 

ขยายตวัเพยีงเลก็น้อยคดิเป็น 3.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า หรอืปรบัตวัลดลงเท่ากบั 11.1% จากไตรมาสก่อน

หน้า  โดยค่าใชจ้่ายโฆษณาในทวีแีอนะลอ็คเตบิโตลดลงในอตัรา 12.4% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ในขณะที่

โทรทศัน์ดจิติอลทีม่อีตัราการเตบิโต 115.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนซึง่เป็นช่วงทีเ่ริม่เปิดตวัและมฐีานทีต่ ่า ในขณะ

ทีค่่าใชจ้่ายโฆษณาในสือ่อนิเตอรเ์นตเพิม่ขึน้ถงึ 12.5% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ซึง่เป็นผลมาจากความนยิม

ของคนไทยทีเ่พิม่ขึน้ในสือ่สงัคมออนไลน์ (Online Social Media) ดา้นกลุ่มสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยูอ่าศยั (ไม่รวมสือ่ภายใน

หา้งฯ) ยงัคงเตบิโตไดด้เีท่ากบั 18.3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า แมจ้ะเป็นชว่งทีเ่ศรษฐกจิและอุตสาหกรรม

โฆษณาโดยรวมขยายตวัอยู่ในระดบัต ่า แต่เน่ืองจากสือ่ประเภทนี้สามารถตอบโจทยข์อ้จ ากดัดา้นงบประมาณของ

ผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารได ้ และเป็นสือ่ทีไ่ม่สามารถทดแทนไดด้ว้ยสือ่ออนไลน์ รวมทัง้ยงัเป็นสือ่ทีม่คีวามคุม้ค่าทีส่งูกวา่

สือ่รปูแบบเก่า อาท ิ หนงัสอืพมิพ ์ หรอืนิตยสาร นอกจากนี้สือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัยงัมคีวามสอดคลอ้งกบัการ

พฒันาของเมอืงและพฤตกิรรมของผูค้นในสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงไป ซึง่ใชเ้วลาอยู่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมากขึน้  (ดา้นสือ่

โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้หดตวัลงรอ้ยละ 82.7% เน่ืองจากขอ้มลูค่าใชจ้่ายสือ่โฆษณาตัง้แต่เดอืนพ.ค. 2558 ไม่ไดน้บั

รวมสือ่ในบิก๊ซ ีและเทสโก ้โลตสั จงึเป็นตวัเลขทีไ่ม่สามารถบ่งชีแ้นวโน้มการเตบิโตได้) 

ถงึแมอุ้ตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมจะเตบิโตในระดบัทีต่ ่าเพยีง 3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า แต่สือ่

โฆษณาของบรษิทัยงัคงมอีตัราการเตบิโตทีส่งู โดยรายไดร้วมของบรษิทัเพิม่ขึน้ 64.1% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

ซึง่เพิม่ขึน้สงูกว่าการเตบิโตของอุตสาหกรรมอย่างมนียัส าคญั เป็นผลจากการทีบ่รษิทัยงัคงลงทนุพฒันาสือ่ใหม่ๆอย่าง

ต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา ประกอบกบัการทีน่กัการตลาดปรบัลดค่าใชจ้่ายโฆษณาในสือ่รปูแบบเก่า อาท ิโทรทศัน์ สิง่พมิพ ์

และเพิม่สดัสว่นค่าใชจ้่ายในสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั ซึง่มอีตัราค่าโฆษณาทีต่ ่ากว่าและเหมาะสมกบัพฤตกิรรมของ

ผูบ้รโิภคในปจัจุบนัทีใ่ชเ้วลานอกทีอ่ยู่อาศยัเพิม่ขึน้ โดยในไตรมาส 3 ปี 2558 สว่นแบง่ตลาดของมลูค่าการใชจ้่าย

โฆษณาของสือ่ภายนอกทีอ่ยู่อาศยัประเภทสือ่ในระบบขนสง่มวลชนและสือ่กลางแจง้มสีดัสว่น 7.2% เพิม่ขึน้จาก 6.3% 

ในช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า  

 

                                                           
1
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
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ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาไตรมาสที่ 3 ปี 2557  และไตรมาสที่ 3 ปี 25582 (ลา้นบาท) 

สื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัในหมวดสื่อโฆษณากลางแจง้ และสื่อโฆษณาในระบบขนส่งเตบิโตไดด้ ีโดยเตบิโตเฉลีย่ 18.3% ในไตรมาสที ่3 ปี 2558 เมื่อ

เทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

 

 
มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส3 (ลา้นบาท) 

รายไดร้วมของบรษิทัในไตรมาสที่ 3 ปี 2558 เตบิโตขึน้เท่ากบั 576.3 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 64.1% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยมกีาร

เตบิโตอย่างต่อเนื่องตัง้แต่ไตรมาสที่ 1 ของปี 2558 และแสดงถงึแนวโน้มทีส่งูขึน้ในไตรมาส 4 ซึง่เป็นไตรมาสทีม่กีารใชจ้่ายงบการโฆษณาสงูทีสุ่ดของปี  

 

 

 

 

                                                           
2
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

3
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

-3.6% 
YOY 

+64.1% 
YOY 

+ 18.3% 

สื่อภายนอกทีอ่ยู่อาศยั 

(ไม่รวมในหา้งฯ) 
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3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทั  

 ในไตรมาสที ่ 3 ปี 2558 บรษิทัไดเ้พิม่ความหลากหลายของสือ่อย่างต่อเนื่องในกลุ่มสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่

อาศยั และยงัไดเ้ริม่พฒันาสือ่ประเภทออนไลน์เพื่อรองรบัการเตบิโตของสือ่อนิเทอรเ์น็ต ทัง้นี้แสดงใหเ้หน็ถงึวสิยัทศัน์

ของบรษิทัทีไ่ม่ไดจ้ ากดัการใหบ้รกิารอยู่เฉพาะในสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยั และมคีวามมุง่มัน่ในการใชน้วตักรรมเพื่อ

พฒันาสือ่ใหมใ่หค้รอบคลมุตลอดการเดนิทางของผูบ้รโิภคในทกุๆกลุ่ม โดยมรีายละเอยีดของพฒันาการทีส่ าคญั

ดงัต่อไปนี้ 

 การขยายความครอบคลุมและความหลากหลายของสือ่ดว้ยความร่วมมอืของพนัธมติรทางธุรกจิจาก 

บรษิทั ฮลัโล บางกอก แอลอดี ีจ ากดั (ฮลัโลบางกอก) ซึง่ช่วยเพิม่ป้ายโฆษณาภาพน่ิงขนาดใหญ่จ านวน 

128 ป้ายในท าเลยุทธศาสตรท์ัว่ประเทศ และช่วยขยายเครอืขา่ยป้ายโฆษณาดจิติอลของบรษิทัเพื่อ

น าไปสูก่ารเป็นผูน้ าในตลาดของสือ่โฆษณาดจิติอลนี้ ดว้ยปรมิาณของสือ่ทีเ่พิม่ขึน้น้ีสง่ผลใหใ้นไตรมาส

ที ่3 ปี 2558 บรษิทัมกี าลงัการผลติสือ่โฆษณา (Media Capacity) เพิม่มากขึน้ทัง้ในสว่นของสือ่ภาพนิ่งและ

สือ่ดจิติอลจากฮลัโลบางกอกเป็นจ านวน 122.8 ลา้นบาท ทัง้นี้บรษิทัไดร้บัสว่นแบ่งรายไดใ้นอตัรารอ้ยละ 

20 โดยรายไดจ้ากฮลัโลบางกอก จะเริม่ทยอยมผีลรบัรูเ้พิม่ขึน้เรื่อยๆในไตรมาสถดัไป หลงัจากทีส่ญัญา

การขายเดมิระหว่างฮลัโลบางกอกและลกูคา้ทยอยสิน้สดุลง 

 บรกิาร On WiFi ซึง่เป็นบรกิารอนิเทอรเ์น็ตไรส้ายส าหรบัผูใ้ชบ้รกิารรถประจ าทางโดยไมม่คี่าใชจ้่าย ได้

เริม่ใหบ้รกิารบนรถประจ าทางจ านวน 550 คนั และมแีผนทีจ่ะขยายใหค้รอบคลุมรถประจ าทางจ านวน 

1,500 คนัภายในปี 2560 ทัง้นี้การใหบ้รกิาร On WiFi ถอืเป็นกา้วแรกของบรษิทัในการขยายสือ่โฆษณา

ไปยงักลุม่สือ่โฆษณาอนิเทอรเ์น็ต เพื่อตอบสนองความตอ้งการในการใชอ้นิเทอรเ์น็ตระหว่างการ

เดนิทางของผูโ้ดยสารรถประจ าทาง ทัง้นี้บรกิาร On WiFi ของบรษิทัเป็นสือ่ทีเ่อือ้อ านวยใหน้กัการตลาด

สามารถเลอืกใชเ้พื่อทีจ่ะสือ่สารกบัผูบ้รโิภคไดต้รงกลุ่มเป้าหมาย และยงัเป็นสือ่ทีส่ามารถวดัผลไดอ้ย่าง

มปีระสทิธภิาพอกีดว้ย 

On-WiFi: บรกิารอนิเทอรเ์น็ตไรส้ายส าหรบัผูช้บ้รกิารรถประจ าทางโดยไมม่คี่าใชจ้่าย 
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 การขยายสือ่ Air Traveller ผ่านการเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย ์ จ ากดั ซึง่เป็นสือ่โฆษณาใน

บรเิวณสายพานล าเลยีงสมัภาระในสนามบนิสวุรรณภูมทิัง้หมด 22 สายพาน ซึง่ประกอบไปดว้ยป้าย

โฆษณาดจิติอลจ านวน 88 ป้าย ทีม่ศีกัยภาพสงูเนื่องจากบรเิวณสายพานล าเลยีงนี้จะรองรบัผูโ้ดยสาร

ทัง้ภายในและระหว่างประเทศกว่า 40 ลา้นคนต่อปี และผูโ้ดยสารเหล่าน้ีตอ้งใชร้ะยะเวลารอในบรเิวณ

โดยเฉลีย่ประมาณ 20 นาท ี ทัง้นี้ถอืเป็นกา้วแรกของกลยทุธใ์นการขยายตลาดไปยงัผูโ้ดยสารทาง

อากาศซึง่เป็นกลุ่มสือ่โฆษณาทีบ่รษิทัยงัไมม่กีารใหบ้รกิารในปจัจุบนั  

สือ่ดจิติอลในบรเิวณสายพานล าเลยีงของสนามบนิสุวรรณภมูขิองบรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย์ 

 

 

 การควบรวมกจิการในสดัสว่น 85% ของบรษิทั แมก็ซว์วิมเีดยี กรุ๊ป จ ากดั (แมก็ซว์วิ) ซึง่เป็น

ผูป้ระกอบการธุรกจิสือ่โฆษณา และเป็นเจา้ของจอแอลอดี ี จ านวน 19 จอภาพ รวมทัง้ป้ายโฆษณา

ภาพนิ่งขนาดใหญ่ จ านวน 3 ป้าย ซึง่ตดิตัง้และใหบ้รกิารอยู่ในท าเลยุทธศาสตรท์ัง้ใน กรุงเทพ นนทบุร ี

พทัยา ขอนแก่น เชยีงใหม่ ภูเกต็ หาดใหญ่ สรุาษฎธ์านี และเกาะสมุย แมว้่าการควบรวมกจิการในครัง้นี้ 

จะไม่สง่ผลใหย้อดขายของแพลนบเีพิม่ขึน้ในทนัทเีน่ืองจากในปจัจุบนัแมก็ซว์วิไดจ้ าหน่ายบรกิาร

ทัง้หมดใหก้บัแพลนบแีต่การควบรวมนี้จะชว่ยเพิม่อตัราผลก าไรของแพลนบใีหส้งูขึน้ อกีทัง้ดว้ย

ศกัยภาพของแมก็ซว์วิในการจดัหาและพฒันาสือ่ใหม่จะช่วยเพิม่ขดีความสามารถของแพลนบใีนการ

เพิม่รายไดจ้ากสือ่ใหม่ๆ ในพืน้ทีท่ ัว่ประเทศ  ทัง้นี้เพื่อบรษิทัจะสามารถบรรลุเป้าหมายในการขยาย

ธุรกจิสือ่โฆษณานอกทีอ่ยู่อาศยัใหเ้ขา้ถงึผูบ้รโิภคทัว่ประเทศและทัว่ทัง้ภูมภิาคต่อไปในอนาคต 

 

ป้ายโฆษณาแอลอดีแีมก็ซ์ววิ 
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 การลงทุนในสดัสว่น 35% ของหุน้ทัง้หมดของบรษิทั 2000 พบัลชิชิง่ แอนด ์มเีดยี จ ากดั (2000 พบัลชิ

ชิง่) รวมเป็นเงนิทัง้สิน้ 1.05 ลา้นบาท ทัง้นี้เน่ืองจาก 2000 พบัลชิชิง่ เป็นผูป้ระกอบธุรกจิดา้นสิง่พมิพ์

ซึง่มผีูอ้่านสว่นใหญ่เป็นกลุ่มผูบ้รโิภคทีม่รีายไดส้งู การลงทนุน้ีจงึมเีป้าหมายเพื่อเพิม่ประเภทสือ่ของ

บรษิทัไปยงัสือ่สิง่พมิพซ์ึง่มศีกัยภาพในการพฒันาต่อเน่ืองไปยงัสือ่อเิลค็ทรอนิคสอ์กีดว้ย และยงัถอืเป็น

การขยายความครอบคลุมไปยงักลุ่มเป้าหมายทีห่ลากหลายมากยิง่ขึน้โดยเฉพาะกลุ่มลกูคา้ระดบับน 

 

4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่ 3 ปี 2558 เท่ากบั 571.5  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 63.4% จากไตรมาส

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 2.0% จาก ไตรมาส 2 ปี 2558 เน่ืองจากการขยายก าลงัการผลติสือ่โฆษณาอย่าง

ต่อเนื่องในปีทีผ่่านมา รวมทัง้สือ่ใหม่ๆจากการเป็นพนัธมติรทางธุรกจิกบัฮลัโลบางกอก นอกจากนี้การเตบิโตของ

รายไดม้สีาเหตุหลกัมาจากรายไดข้องสือ่โฆษณาดจิติอลทีม่อีตัราการเตบิโตสงูทีส่ดุ จากการขยายการลงทุนทีส่งูในปีที่

ผ่านมา และไดร้บัการตอบรบัจากตลาดทีด่ ี โดยอตัรา Utilization ของสือ่โฆษณาดจิติอลในไตรมาสที ่ 3 ปี 2558 เท่ากบั 

89.0% สง่ผลใหม้อีตัราการเตบิโตของรายไดส้ือ่โฆษณาดจิติอลสงูขึน้ถงึ 95.6% เมื่อเทยีบกบัไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อน

หน้า สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี ้

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 122.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 23.3% เมื่อ

เทยีบกบัไตรมาส 3 ปี 2557 ซึง่เป็นช่วงทีส่ือ่ Transit โดยเฉพาะรถโดยสารประจ าทางไดร้บัผลกระทบจากการชุมนุมทาง

การเมอืงในกรุงเทพฯ นอกจากนี้ การเพิม่ขึน้ของรายไดย้งัเป็นผลมาจากรายไดเ้พิม่เตมิจากสือ่ในสนามบนิ Air Traveller 

ทีเ่ริม่เปิดใหบ้รกิารในไตรมาสทีผ่่านมา อย่างไรกต็าม รายไดจ้ากสือ่บนระบบขนสง่มวลชนในไตรมาสนี้ลดลง 22.3% 

จากไตรมาส 2 ปี 2558 ซึง่เป็นไปตามฤดกูาล โดยช่วงฤดฝูนสง่ผลใหค้วามตอ้งการใชส้ือ่ในรถโดยสารประจ าทางลดลง 

โดย Utilization Rate ของสือ่บนระบบขนสง่มวลชนลดลงจาก 84.6% ในไตรมาสที ่2 ปี 2558 เป็น 61.3% ในไตรมาสที ่3 ปี 

2558  

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งกลางแจง้ (Outdoor Static Media) เท่ากบั 163.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 50.6% 

เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 19.1% จากไตรมาส 2 ปี 2558 โดยเป็นผลจากรายไดจ้ากสือ่

โฆษณาภาพนิง่ของฮลัโหลบางกอกทีเ่ริม่มผีลรบัรูร้ายไดพ้ิม่ขึน้ ประกอบกบัการเพิม่ของจ านวนสือ่ใหม่ทีบ่รษิทัเริม่

ใหบ้รกิารในปีทีผ่่านมา อาท ิการขยายสือ่ภาพนิง่ในจงัหวดัเชยีงใหม่  

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 270.2 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 95.6% เมื่อเทยีบกบัช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 5.8% จากไตรมาส 2 ปี 2558  สาเหตุหลกัมาจากการขยายก าลงัการผลติของสือ่

โฆษณาดจิติอลทีบ่รษิทัไดล้งทุนเพิม่เตมิในปี 2557 สง่ผลใหม้กี าลงัการผลติสือ่ดจิติอลในไตรมาสที ่ 3 ปี 2558 เท่ากบั 

312.0 ลา้นบาท คดิเป็นเพิม่ขึน้ 75.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ประกอบกบั Utilization rate ทีเ่พิม่สงูถงึ 89.0% 
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ในช่วงดงักล่าว นอกจากนี้ยงัเป็นผลมาจากรายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอลจากฮลัโหล บางกอกทีเ่ริม่มผีลรบัรูร้ายได้

เพิม่ขึน้ 

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ เท่ากบั 15.9 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 230.6% จากชว่งเดยีวกนัของปี

ก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 47.6% จากไตรมาส 2 ปี 2558   ซึง่เป็นผลจากการขยายสือ่ภายในศนูยก์ารคา้เอม็โพเรีย่ม และ 

เอม็ควอเทยีรท์ีเ่ริม่ใหบ้รกิารตัง้แต่ไตรมาสที ่2 และมกีารรบัรูร้ายไดท้ีส่งูขึน้ในไตรมาสนี้ 

  

รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิ ไตรมาส 3 ปี 2557 และ ไตรมาส 3 ปี 2558 (ลา้นบาท) 

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกวา่การเตบิโตของรายไดร้วมอย่างมนียัส าคญั เป็นผลจาก Utilization Rate ทีเ่พิม่สงูขึน้จาก

ชว่งไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า  ประกอบกบัลกัษณะโครงสรา้งต้นทุนของบรษิทัทีม่สีดัส่วนของตน้ทุนคงทีส่งู  

 
 

รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่3 ปี 2557 และไตรมาสที่ 3 ปี 2558 (ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากสื่อทุกประเภทของบรษิทัเตบิโตสงูขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเฉพาะสื่อดจิติอลซึง่บรษิทัไดข้ยายการลงทุนในปีที่ผา่นมา ท าใหม้ ี

Revenue Capacity เพิม่ขึน้ 75.2% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ส่งผลใหม้รีายไดจ้ากสื่อดจิติอลเพิม่สงูขึน้ถงึ 95.6%  

 



 
 
 
 

 
 

ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 3 ส้ินสุดวันที่ 30 กันยายน 2558 

3 พฤศจิกายน 2558 

10 ไตรมาสท่ี 3 สิน้สดุวนัท่ี 30 กนัยายน 2558 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่โฆษณาในปจัจุบนัพรอ้มทัง้พฒันาสือ่รปูแบบใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่องตัง้แต่

ในช่วงปี 2557 สง่ผลใหก้ าลงัการผลติสือ่ (Media Capacity) ส าหรบัไตรมาส 3 ของปี 2558 เพิม่ขึน้เป็น 773.3 ลา้นบาท 

หรอืสงูขึน้ 57.4% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า แต่บรษิทัยงัคงรกัษาอตัราการ Utilization Rate ในไตรมาส 3 ของปี 

2558 ไวใ้นระดบัทีส่งูโดยมอีตัรา Utilization Rate เฉลีย่จากสือ่ทุกประเภทเท่ากบั 71.8 %  

 

ก าลงัการผลติสื่อ (Media Capacity) ของบรษิทัรายไตรมาส ในชว่ง ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที่ 3 ปี 2558 (ลา้นบาท) 

บรษิทัมกีารลงทุนเพื่อพฒันาสื่อใหม่อย่างต่อเนื่องเพื่อเพิม่ความสามารถในการสรา้งรายได้ในอนาคต โดยมอีตัราการเตบิโตของก าลงัการผลติสื่อรายไตร

มาสเฉลีย่ตัง้แต่ไตรมาส 1 ปี 2557 ถงึ ไตรมาสที ่3 ปี 2558 เท่ากบั 10.7%  

 

4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  3 ปี 2558 เท่ากบั 437.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 46.7% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากตน้ทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้จากค่าเสือ่มราคาของการลงทนุในปีทีผ่่านมา รวมทัง้

ค่าใชจ้่ายสว่นแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ทีเ่พิม่สงูขึน้ตามยอดขาย อย่างไรกต็ามค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัยงัคงเพิม่ขึน้

ในอตัราทีต่ ่ากว่าการขยายตวัของยอดขายทีเ่พิม่ขึน้ 64.1% เน่ืองจากตน้ทุนค่าใชจ้่ายสว่นใหญ่ของบรษิทัเป็น

ค่าใชจ้่ายคงที ่รายละเอยีดค่าใชจ้่ายประกอบดว้ยสว่นต่างๆ ดงัต่อไปนี้ 

4.2.1 ตน้ทุนการใหบ้รกิาร ส าหรบัไตรมาส 3 ปี 2558 เท่ากบั 365.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 54.1% จากช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนหน้าและเพิม่ขึน้ 15.2% จากไตรมาส 2 ปี 2558  เน่ืองจากค่าเสือ่มราคาทีเ่พิม่สงูขึน้จากการขยาย

เครอืขา่ยสือ่ดจิติอลใหม ่อาท ิPlan B TV, Digital @ Emporium & Emquartier ในช่วงปีทีผ่่านมาและสือ่ออนไลน์ อาท ิOn-WiFi 

โดยค่าเสือ่มราคาของบรษิทัจะมสีดัสว่นทีส่งูในช่วงปีตน้ของการลงทุนเนื่องจากระยะเวลาทีใ่ชใ้นการคดิค่าเสือ่มจะถูก

ก าหนดจากอายทุีส่ ัน้กว่าระหว่างอายกุารใชง้านของทรพัยส์นิ หรอือายุของสญัญาสมัปทาน นอกจากนี้ตน้ทุนการ

ใหบ้รกิารทีส่งูขึน้ยงัมผีลมาจากค่าใชจ้่ายสว่นแบ่งรายได ้(Revenue Sharing) ทีจ่่ายใหก้บัฮลัโลบางกอกในอตัราประมาณ

รอ้ยละ 80 ของรายได ้ประกอบกบัค่าใชจ้่ายสว่นแบ่งรายไดท้ีจ่่ายใหคู้่สญัญาอื่นทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของยอดขาย 

และอกีปจัจยัหน่ึงของการเพิม่ขึน้ของตน้ทุนเป็นผลมาจากตน้ทนุผนัแปรต่างๆทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของธุรกจิ อาท ิ

ค่าเช่า ค่าไฟฟ้า ค่าซ่อมบ ารงุ  
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อย่างไรกต็ามการเพิม่ขึน้ของตน้ทุนการใหบ้รกิารยงัอยูใ่นอตัราทีต่ ่ากว่าการเตบิโตของยอดขายที ่64.1%  

สง่ผลใหด้า้นอตัราก าไรเบือ้งตน้ในไตรมาส 3 ปี 2558 ยงัคงเพิม่ขึน้เป็น 36.5% จาก 32.9% เมื่อเทยีบช่วงเดยีวกนัของปี

ก่อน แต่อตัราก าไรเบีอ้งตน้ของไตรมาส 3 ปี 2558 ไดล้ดลงจากไตรมาสก่อนหน้าซึง่เท่ากบั 43.8% โดยมสีาเหตุหลกั

จาก Utilization Rate ของสือ่โดยรวมทีล่ดลงจาก 75.9% ในไตรมาส 2 ปี 2558 เป็น 71.8% อนัเนื่องมาจากสือ่ในระบบ

ขนสง่มวลชนโดยเฉพาะสือ่บนรถโดยสารประจ าทางทีม่ ีUtilization rate ทีต่ ่าในช่วงฤดฝูน เท่ากบั 61.3%  

4.2.2 ค่าใชจ้า่ยในการขายและบรกิาร และค่าใชจ้่ายในการบรหิาร เท่ากบั 70.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 50.5% จาก

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า สาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายดา้นการตลาด อาท ิค่าสง่เสรมิการขายทีเ่พิม่ขึน้ตามยอดขาย 

และค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัพนกังานทีเ่พิม่ขึน้ตามจ านวนพนกังาน อย่างไรกต็าม สดัสว่นของค่าใชจ้า่ยในการขายฯ ต่อ

รายไดร้วมในไตรมาส 3 ปี 2558 คดิเป็น12.3% ลดลงจาก 13.4%  เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อน อนัเนื่องมาจาก

การประหยดัต่อขนาด  

4.2.3 ค่าใชจ้า่ยทางการเงนิในไตรมาสที ่3 ปี 2558 เท่ากบั 1.43 ลา้นบาท ลดลง 12.8 ลา้นบาทจากช่วง

เดยีวกนัปีก่อนหน้า เน่ืองจากบรษิทัไดน้ าเงนิจากการเพิม่ทุนไปช าระคนืเงนิกูจ้ากสถาบนัการเงนิแลว้ทัง้หมด สง่ผลให ้

ณ สิน้งวด บรษิทัไม่มหีนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบีย้จ่าย 

4.3 ก าไร 

ในไตรมาสที ่3 ปี 2558 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 110.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 179.6% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อนหน้า หรอืลดลง 15.8% จากไตรมาสก่อนหน้า โดยสาเหตุหลกัของก าไรทีล่ดลงมาจากอตัรา Utilization Rate ที่

ลดลงตามฤดกูาลในไตรมาสที ่3 ซึง่เป็นฤดฝูน  

อตัราก าไรสทุธขิองบรษิทัเท่ากบั 19.2% เพิม่ขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนทีเ่ท่ากบั 11.5% แต่ลดลงจากไตร

มาสก่อนหน้าทีเ่ท่ากบั 23.2% ซึง่นอกจากจะมสีาเหตุมาจาก Utilization Rate  ทีล่ดลงจากฤดกูาลแลว้ ยงัเป็นผลมาจาก

รายไดจ้ากสือ่โฆษณาในสว่นของของฮลัโหลบางกอกซึง่มสีว่นแบ่งรายไดข้องบรษิทัประมาณ 20% ซึง่น้อยกว่าอตัรา

ก าไรสทุธใินไตรมาสก่อน ทัง้นี้จากการพฒันาสือ่โฆษณาใหม่ของบรษิทัอย่างต่อเนื่องไดส้ง่ผลใหผ้ลการด าเนินงานของ

บรษิทัตอ้งรองรบัผลขาดทุนของสือ่ใหม่ๆในชว่งเปิดตวั ซึง่เป็นอกีปจัจยัหลกัทีส่ง่ผลใหอ้ตัราก าไรสทุธลิดลง 

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั  

ณ 30 ก.ย. 2558 บรษิทัมสีนิทรพัยร์วม 3,132.5 ลา้นบาท เตบิโตจากสิน้งวดปีก่อนหน้า 32.4% โดยมสีาเหตุ

หลกัจากการเพิม่ขึน้ของเงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด (รายละเอยีดในหวัขอ้สภาพคล่องและกระแสเงนิสด) 

หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 364.8 ลา้นบาท ลดลงจากสิน้งวดปีก่อนหน้า 77.3% จากการช าระคนืเงนิกูย้มื

ทัง้หมดจากสถาบนัการเงนิและจ่ายช าระสญัญาเช่าทางการเงนิ  
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บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 2,767.7 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 2,011.4 ลา้นบาท ซึง่เป็นผลมาจากการจ าหน่ายหุน้

สามญัแก่ประชาชนเป็นครัง้แรก (IPO) จ านวน 1,759.4 ลา้นบาท และก าไรสะสมทีเ่พิม่ขึน้ 252.2 ลา้นบาท อตัรา

ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้ ในไตรมาสนี้เท่ากบัรอ้ยละ 22.4% เพิม่ขึน้จาก 20.2% ในไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด 

 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาสที ่3 ปี 2558 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 823.8 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 

763.2 ลา้นบาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมกีระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสทุธเิท่ากบั 329.2 ลา้น

บาท กระแสเงนิสดใชไ้ปในกจิกรรมการลงทุนสทุธเิท่ากบั 52.8 ลา้นบาท และกระแสเงนิสดจากกจิกรรมการจดัหาเงนิ

สทุธเิท่ากบั 423.7 ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิทัมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและ

โครงการต่างๆในอนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั  

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร ไตรมาส 3/57 ไตรมาส 3/58 
ก าไรขัน้ตน้4 (รอ้ยละ) 32.4 36.5 
EBITDA  (รอ้ยละ) 37.4 40.3 
EBIT (รอ้ยละ) 18.9 24.2 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 11.3 19.2 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้5 (รอ้ยละ) 20.2 22.4 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง ไตรมาส 3/57 ไตรมาส 3/58 
สภาพคล่อง (เท่า) 0.6 4.5 
สภาพคล่องหมุนเรว็6 (เท่า) 0.5 4.0 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 111.2 97.4 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 135.5 77.2 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ไตรมาส 3/57 ไตรมาส 3/58 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์5 (รอ้ยละ) 7.1 14.3 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.6 0.8 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน ไตรมาส 3/57 ไตรมาส 3/58 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 2.1 0.1 

 

                                                           
4 ค านวณจากรายไดร้วม 
5 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
6 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในไตรมาสท่ี 4  ปี 2558 และปี 2559 

ในช่วง 9 เดอืนแรกของปี 2558 ภาพรวมของอุตสาหกรรมสือ่โฆษณายงัสามารถเตบิโตไดด้โีดยค่าใชจ้่าย

โฆษณารวมเตบิโตเท่ากบั 17.1%
7 เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า แต่คาดการณ์ค่าใชจ้่ายดา้นโฆษณา

โดยรวม8ในไตรมาสที ่ 4 ปี 2558 มแีนวโน้มทีล่ดลงเมื่อเทยีบกบัปีก่อนหน้าเน่ืองจากภาคธุรกจิไดร้บัผลกระทบจาก

ภาวะเศรษฐกจิทีช่ะลอตวัลงสง่ผลใหย้อดขายสนิคา้ไม่เป็นไปตามเป้า จงึอาจมกีารปรบัลดงบประมาณส าหรบัการ

โฆษณาเพื่อหนัไปท าโปรโมชัน่สง่เสรมิการขายมากขึน้ ในขณะทีก่ารคาดการณ์ค่าใชจ้่ายดา้นโฆษณาในปี 2559 มี

แนวโน้มจะเตบิโตในอตัราทีต่ ่า อย่างไรกต็ามดว้ยเครอืขา่ยสือ่ของบรษิทัทีห่ลากหลายและสามารถตอบโจทยท์าง

การตลาดของเจา้ของสนิคา้และบรกิารไดเ้ป็นอย่างด ีอกีทัง้ดว้ยกลยุทธข์องบรษิทัทีจ่ะพฒันาสือ่ทีม่ปีระสทิธภิาพ คุม้ค่า

และสามารถวดัผลไดอ้ย่างเป็นรปูธรรม บรษิทัจะยงัคงสามารถขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกวา่อุตสาหกรรมดงัเช่นผล

ประกอบการในอดตีสบืเนื่องจากปจัจยั ดงัต่อไปนี้  

 การขยายพืน้ทีส่ ือ่นอกทีอ่ยู่อาศยัใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศเพื่อรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืงใน

ต่างจงัหวดั ทัว่ประเทศ โดยบรษิทัไดม้แีผนทีจ่ะขยายเครอืขา่ยสือ่ต่างๆ ดงันี้ 

o สือ่โฆษณาภาพนิ่ง โดยการพฒันาเครอืขา่ยสือ่ประเภท Street Furniture ไปยงัหวัเมอืงต่างๆ ให้

ครอบคลุมมากขึน้ โดยในปจัจุบนัมใีหบ้รกิารแลว้ในจงัหวดัเชยีงใหม่ และก าลงัด าเนินการขยาย

ไปยงัจงัหวดัอื่นๆ อาท ิจงัหวดัอุดรธานีซึง่มกี าหนดแลว้เสรจ็ในชว่งครึง่แรกของปี 2559  

o สือ่โฆษณาดจิติอล  เพื่อเพิม่ความครอบคลมุของสือ่ดจิติอล Plan B TV บรษิทัจงึมแีผนในการ

ขยายเครอืขา่ย Plan B TV Nation wide ใหค้รอบคลุมทัว่ประเทศ  

o สือ่โฆษณาในสนามบนิ  นอกเหนือจากทีบ่รษิทัไดเ้ริม่ใหบ้รกิารสือ่ในหมวด Air Traveller ใน

สนามบนิสวุรรณภูมแิลว้ บรษิทัมแีผนการขยายพืน้ทีส่ ือ่ในหมวดน้ีในสนามบนิอื่นๆ ทัว่ประเทศ 

 การพฒันาสือ่โฆษณานอกทีอ่ยูอ่าศยัใหม่ๆอย่างต่อเนื่อง เพือ่เพิม่ความหลากหลายของสือ่โฆษณาให้

สามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของผลติภณัฑไ์ดด้ยีิง่ขึน้ ตวัอย่างเช่น Digital Mirror สื่อโฆษณา

บรเิวณกระจกเงาในหา้งสรรพสนิคา้ซึง่จะเริม่ใหบ้รกิารใหไ้ตรมาส 4 ปี 2558 นอกจากน้ีบรษิทัไม่จ ากดั

ธุรกจิของบรษิทัอยู่เพยีงในสือ่โฆษณานอกบา้น แต่ไดข้ยายความหลากหลายของสือ่ไปยงัช่องทางอื่นๆ 

อาท ิสือ่โฆษณาออนไลน์ ดงัเชน่ทีไ่ดเ้ริม่ใหบ้รกิาร Bus Wifi แลว้ในไตรมาสทีผ่่านมา และยงัมกีารพฒันา

สือ่ออนไลน์อื่นๆ ดงัเช่น สือ่ออนไลน์บนตูเ้ตมิเงนิโทรศพัทม์อืถอื ซึง่ใชเ้ป็นเครื่องมอืทางการตลาด

ส าหรบัเจา้ของผลติภณัฑเ์พื่อสือ่สารกบัผูบ้รโิภค อาท ิ การลงทะเบยีนชงิโชค, การลงทะเบยีนแสดง

ความพงึพอใจต่อผลติภณัฑ ์

 การพฒันาระบบบรหิารจดัการสือ่โฆษณาผ่านทางออนไลน์ (Media Intelligent Project Plan B: MIB) เพื่อให้

ผูผ้ลติสนิคา้และบรกิารสามารถเขา้ถงึขอ้มลู รายละเอยีด ทีต่ัง้ของสือ่ทุกสือ่ไดโ้ดยละเอยีด พรอ้มทัง้

                                                           
7

 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 
8

 ท่ีมา: การคาดการณ์ของ บริษัท ดบับลิวพีพี (ประเทศไทย) กรุ๊ปเอม็ จ ากดั 
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สามารถวางแผนการใชส้ือ่ จองซือ้สือ่ และตดิตามผลผ่านทางออนไลน์ ซึง่นอกจากระบบ MIP นี้จะชว่ย

ใหบ้รกิารลกูคา้เดมิไดม้ปีระสทิธภิาพขึน้แลว้ ยงัจะช่วยใหบ้รษิทัสามารถเขา้ถงึลกูคา้ SMEs อกีเป็น

จ านวนมากซึง่มคีวามตอ้งการใชส้ือ่โฆษณาดว้ยงบประมาณทีจ่ ากดั โดยทีบ่รษิทัสามารถใชร้ะบบ MIP นี้

เพื่อใหบ้รกิารลกูคา้กลุ่มนี้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพภายใตต้น้ทุนการใหบ้รกิารทีต่ ่าผ่านระบบออนไลน์ 

 การรบัรูร้ายไดจ้ากสือ่โฆษณาของฮลัโล บางกอก ทีจ่ะสามารถทยอยรบัรูร้ายไดเ้ตม็ปีในปี 2559 

 การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในภมูภิาคอาเซยีน บรษิทัวางแผนทีจ่ะขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกบา้นโดย

การน าแผนธุรกจิของสือ่โฆษณานอกบา้นทีป่ระสบความส าเรจ็อย่างสงูในประเทศไทย ร่วมกบัพนัธมติร

ทางธุรกจิในต่างประเทศผูม้คีวามช านาญเฉพาะในตลาดแต่ละประเทศ เพื่อบรรลุเป้าหมายการขยาย

ธุรกจิสือ่ในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภมูภิาค โดยในเบือ้งตน้บรษิทัจะเริม่ด าเนินการขยายธุรกจิไปยงั

กลุ่มประเทศในอาเซยีนทีม่ศีกัยภาพสงู อาท ิมาเลเซยี อนิโดนีเซยี และ ฟิลปิปินส ์ 


