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เรื่อง ขอน าสง่งบการเงนิ และค าอธบิายและการวเิคราะหข์องฝา่ยจดัการ ส าหรบังวดสามเดอืนสิน้สดุ 

วนัที ่30 มถุินายน 2558 (“ไตรมาสที ่2”) ของบรษิทั แพลน บ ีมเีดยี จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”)  

เรยีน กรรมการและผูจ้ดัการ ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

ทางฝา่ยจดัการของบรษิทัฯ ขอน าสง่เอกสารดงัต่อไปน้ี 

1. ส าเนางบการเงนิรวมและงบการเงนิเฉพาะกจิการ ส าหรบังวดสามเดอืนสิน้สุดวนัที ่ 30 มถุินายน 2558 

(ภาษาไทยและภาษาองักฤษ) 

2. ค าอธบิายและการวเิคราะห์ของฝ่ายจดัการส าหรบัผลการด าเนินงาน ส าหรบังวดสามเดอืนสิน้สุดวนัที ่ 

30 มถุินายน 2558  (ภาษาไทยและภาษาองักฤษ)  

3. รายงานสรุปผลการด าเนินงาน แบบฟอรม์ F45-3 ส าหรบัผลการด าเนินงาน ส าหรบังวดสามเดอืนสิน้สุด

วนัที ่30 มถุินายน 2558 (ภาษาไทยและภาษาองักฤษ) 

 

จงึเรยีนมาเพื่อทราบ 

 

    ขอแสดงความนบัถอื  

 

 

        (ดร. พนิิจสรณ์ ลอืชยัขจรพนัธ)์ 

                        กรรมการผูจ้ดัการบรษิทั 

 

เลขานุการบรษิทัฯ 

โทรศพัท:์  +66 2 530-8053 

โทรสาร:  +66 2 530-8057  
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1. บทสรปุโดยผูบ้ริหาร 

1.1 บทสรุปผลประกอบการประจ าไตรมาส 2 ปี 2558 

 รายไดร้วมของบรษิทัเท่ากบั 565.9 ลา้นบาท เตบิโต 64.3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  

 EBITDA เท่ากบั 259.8 ลา้นบาท เตบิโต 75.4% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 ก าไรสทุธ ิเท่ากบั 131.1 ลา้นบาท เตบิโต 160.9% จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน  
 

 2Q 2015 % เปล่ียนแปลง 
(QoQ) 

% เปล่ียนแปลง  
(YoY) 

รายไดร้วม 565.9 36.1% 64.3% 

EBITDA 259.8 62.5% 75.4% 
ก าไรสทุธ ิ 131.1 141.3% 160.9% 

 

1.2 บทสรุปรายละเอยีดทีส่ าคญัอื่นๆ 

 ธุรกจิของบรษิทัยงัเตบิโตอย่างต่อเนื่องในอตัราทีส่งูกว่าการเตบิโตของอุตสาหกรรม 

o รายไดร้วมของบรษิทัเตบิโตในอตัราทีส่งูเท่ากบั 64.3% เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อน ในขณะทีภ่าพรวมอุตสาหกรรมสือ่โฆษณารวมและสือ่ภายนอกทีอ่ยู่

อาศยั (ไม่รวมสือ่ในหา้งสรรพสนิคา้) มอีตัราการเตบิโต 25.2% และ 11.8% เมื่อ

เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน ตามล าดบั 

o การเตบิโตนี้เป็นผลจากการขยายสือ่ใหม่ และเพิม่ความหลากหลายของสือ่อย่าง

ต่อเนื่องซึง่สามารถตอบโจทยท์างการตลาดทัง้ดา้นพฤตกิรรมการใชช้วีตินอก

บา้นของผูบ้รโิภค และดา้นความคุม้ค่าของงบประมาณการใชส้ือ่ไดด้ ี

 พฒันาการทีส่ าคญัในการขยายความหลากหลายและความคลอบคลุมของสือ่ทีใ่นไตรมาสที่

ผ่านมา ไดแ้ก ่

o การเขา้ร่วมเป็นพนัธมติรทางธุรกจิกบั Hello Bangkok เพื่อขยายตลาดป้าย

ดจิติอล และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ในจุดยุทธศาสตรท์ัว่ประเทศซึง่บรษิทัไม่เคย

มใีหบ้รกิาร 

o การควบรวมกจิการทัง้ 100% ของ บรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย ์จ ากดั และไดร้บัสทิธใิน

การบรหิารสือ่โฆษณาดจิติอลในบรเิวณสายพานล าเลยีงของสนามบนิสวุรรณภูมิ

ทัง้หมด 

 แมบ้รษิทัจะมกีารลงทุนในการเพิม่สือ่ใหม่ออกสูต่ลาดอย่างต่อเนื่อง สือ่ของบรษิทัไดร้บั

การตอบรบัทีด่จีากตลาด โดยม ี Utilization rate ของสือ่โฆษณารวมทุกสือ่สงูเท่ากบั 

75.9%  
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 ทศิทางในอนาคต  

o บรษิทัยงัคงมุ่งเน้นเพิม่ความหลากหลายของสือ่ใหม่ และขยายความครอบคลุม

ของสือ่เดมิ อาท ิการเพิม่ความครอบคุม ของสือ่ Air Traveller ในสนามบนิอื่นๆ 

ทัว่ประเทศ 

o ไม่จ ากดัธุรกจิของบรษิทัอยู่เพยีงสือ่โฆษณานอกบา้น แต่ยงัลงทุนและพฒันาการ

สือ่สารแบบ 2 ทางในช่องทางอื่นๆ อาท ิ อนิเทอรเ์นตบนรถประจ าทางโดยไมม่ี

ค่าใชจ้่าย และช่องทางสือ่สารบนตูเ้ตมิเงนิโทรศพัทม์อืถอื 

o การขยายพืน้ทีส่ ือ่ไปยงัหวัเมอืงใหญ่ของประเทศ และประเทศอื่นๆในอาเซยีน

เพื่อการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภมูภิาค 

 

2. ภาวะเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการด าเนินงาน  

ภาพรวมเศรษฐกจิไทยในปี 2558 ยงัคงมคีวามเสีย่งทีจ่ะขยายตวัไดต้ ่าและฟ้ืนตวัไดช้า้ โดยคาดการณ์การ

เตบิโตของจดีพีขีองปี 2558 ถูกปรบัลดลงจาก 4%  ไปอยู่ที ่ 2.8%
1 จากการลงทุนในโครงสรา้งพืน้ฐานของภาครฐัทีม่ี

ความล่าชา้ ประกอบกบัก าลงัซือ้ภาคเอกชนทีอ่ยูใ่นระดบัต ่า โดยดา้นดชันีการอุปโภคบรโิภคของภาคเอกชนของไตร

มาสที ่ 2 ปี 2558 เท่ากบั 112.62 ลดลงเลก็น้อยจาก 113.4 ในไตรมาสก่อนหน้า แสดงถงึภาครวมการบรโิภค

ภาคเอกชนยงัค่อนขา้งอ่อนแอซึง่เป็นปจัจยัหลกัทีจ่ะสง่ผลใหผู้ผ้ลติสนิคา้และบรกิารอาจปรบัลดงบประมาณในการ

โฆษณาลงรวมถงึมคีวามระมดัระวงัและค านึงถงึความคุม้ค่าในการใชจ้่ายงบประมาณในสือ่โฆษณายิง่ขึน้  

ดา้นอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาโดยรวมในชว่งไตรมาสที ่ 2 ปี 2558 ยงัคงขยายตวัไดด้ ี โดยคา่ใชจ้่ายโฆษณา

รวมทุกสือ่ขยายตวั 25.2% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยสือ่หลกัทีเ่ตบิโตสงูสดุคอืโทรทศัน์ดจิติอล ซึง่เริม่

ออกอากาศในไตรมาสที ่2 ของปี 2557 และแยง่สว่นแบง่จากโทรทศัน์แอนะลอ็คทีเ่ตบิโตลดลงในอตัรา 9.8% ในขณะที่

สือ่อนิเตอรเ์นตมอีตัราการเตบิโตทีส่งูถงึ 28.8% เน่ืองจากเป็นสือ่ทีม่คี่าใชจ้่ายต ่า สามารถเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายที่

เฉพาะเจาะจงและสามารถวดัผลไดช้ดัเจนจงึไดร้บัความนิยมทีเ่พิม่ขึน้ ดา้นกลุ่มสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยั (ไม่รวม

สือ่ภายในหา้งฯ) ยงัคงเตบิโตไดด้เีท่ากบั 11.8% แมจ้ะเป็นช่วงทีเ่ศรษฐกจิขยายตวัในระดบัต ่า เน่ืองจากเป็นสือ่ที่

สามารถตอบโจทยข์อ้จ ากดัดา้นงบประมาณของผูล้ติสนิคา้และบรกิารไดร้วมทัง้มคีวามคุม้ค่าทีส่งูกว่าสือ่รปูแบบเก่า 

อาท ิหนงัสอืพมิพ ์หรอืนิตยสาร ประกอบกบัสือ่โฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัยงัมคีวามสอดคลอ้งกบัพฤตกิรรมของผูค้น

ในสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงไปใชช้วีติภายนอกทีอ่ยู่อาศยัมากขึน้ (ดา้นสือ่โฆษณาในหา้งสรรพสนิคา้หดตวัลงรอ้ยละ 66.8% 

เน่ืองจากขอ้มลูค่าใชจ้่ายสือ่โฆษณาตัง้แต่เดอืนพ.ค. 2558 ไมไ่ดน้บัรวมสือ่ในบิก๊ซ ีและเทสโก ้โลตสั จงึเป็นตวัเลขทีไ่ม่

สามารถบ่งชีแ้นวโน้มการเตบิโตได)้ 

                                                           
1
  ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสิกรไทย 

2
 ท่ีมา: ธนาคารแห่งประเทศไทย 
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สือ่ของบรษิทัยงัสามารถรกัษาอตัราการเตบิโตทีส่งูไดแ้มใ้นชว่งทีเ่ศรษฐกจิมกีารขยายตวัทีต่ ่า โดยรายไดข้อง

บรษิทัเตบิโตในอตัรา 64.3% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน ซึง่สงูกว่าการเตบิโตของอตุสาหกรรมในระดบั 25.2% อย่างมี

นยัส าคญั ซึง่เป็นผลจากการทีบ่รษิทัยงัคงลงทุนอยา่งต่อเนื่องเพื่อน าเสนอสือ่ใหม่ในปีทีผ่่านมา ประกอบกบัตลาดเริม่

ตระหนกัถงึพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีใ่ชช้วิติประจ าวนันอกบา้นเพิม่ขึน้และค านึงถงึการใช้จ่ายงบประมาณสือ่ที่

ประสทิธภิาพและความคุม้ค่า โดยสือ่ต่างๆ ทีห่ลากหลายของบรษิทัสามารถตอบโจทยท์างการตลาดนี้ไดอ้ย่างด ี

 

 

 

ภาพรวมมลูค่าการใชจ้่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาไตรมาสที่ 2 ปี 2557  และไตรมาสที่ 2 ปี 25583 (ลา้นบาท) 

สื่อโษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัในหมวดสื่อโฆษณากลางแจง้ และสื่อโฆษณาในระบบขนส่งเตบิโตไดด้ ีโดยเตบิโตเฉลีย่ 11.8% ในไตรมาสที ่2 ปี 2558 เมื่อ

เทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อน 

 

 

 

 

 

                                                           
3
  ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั 

+ 11.8% 

สื่อภายนอกทีอ่ยู่อาศยั 

(ไม่รวมในหา้งฯ) 
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มลูค่าการใชจ้่ายในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกทีอ่ยู่อาศยัเทยีบกบัรายไดข้องบรษิทัรายไตรมาส4 (ลา้นบาท) 

รายไดร้วมรายไตรมาสของบรษิทัมแีนวโน้มการเตบิโตอย่างต่อเนื่อง ถงึแมจ้ะมกีารปรบัลดลงเลก็น้อยในไตรมาสที ่1 ปี 2558 เนื่องจากเป็นไปตาม

ฤดกูาลทีม่กีารใชจ้่ายสื่อโฆษณาทีต่ ่าทีสุ่ดขอปี  แต่รายได้รวมของบรษิทัในไตรมาสที่ 2 ปี 2558 ยงัคงเตบิโตขึน้เท่ากบั 565.9 ลา้นบาท คดิเป็นเตบิโต 

64.3% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยรายไดข้องไตรมาส 2 ในปีนี้ไดเ้พิม่สงูกวา่ไตรมาส 4 ปีก่อนหน้าซึง่เป็นไตรมาสทีม่กีารใชจ้่ายงบการ

โฆษณาสงูทีสุ่ดของปี จงึเป็นสญัญาณถงึแนวโน้มการเตบิโตของรายได้ทีด่ใีนช่วงครึง่ปีหลงั 

 

3. พฒันาการท่ีส าคญัของบริษทั  

เพื่อพฒันาตามวสิยัทศัน์ของบรษิทัทีจ่ะเป็นผูน้ าของโลกสือ่อุตสาหกรรมโฆษณา บรษิทัยงัคงด าเนินกลยุทธ์

การขยายความหลากหลายของสือ่โฆษณานอกบา้น และเพิม่เครอืขา่ยของสือ่โฆษณาของบรษิทัใหค้รอบคลุมทัว่

ประเทศ และทัว่ถงึทุกกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด โดยมพีฒันาการทีส่ าคญั ดงัต่อไปนี้ 

- การเขา้ร่วมเป็นพนัธมติรทางธุรกจิกบั บรษิทั ฮลัโล บางกอก แอล อดี ี จ ากดั (ฮลัโล บางกอก) หนึ่งใน

ผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณานอกบา้นชัน้น าของประเทศ และมเีครอืขา่ยป้ายโฆษณาแบบภาพน่ิงขนาดใหญ่ 

จ านวน 128 ป้าย แบง่เป็นในเขตกรุงเทพฯ จ านวน 61 ป้าย และ ต่างจงัหวดั จ านวน 67 ป้าย  และป้าย

โฆษณาดจิติอล จ านวน 80 ป้าย ทัง้นี้พนัธมติรธุรกจิเป็นการเพิม่ศกัยภาพสูก่ารเป็นผูน้ าในสือ่โฆษณา

นอกบา้น โดยเพิม่ความหลากหลายของป้ายโฆษณาภาพนิง่ขนาดใหญ่ในท าเลยุทธศาสตรท์ัว่ประเทศที่

บรษิทัไม่มใีหบ้รกิาร นอกจากนี้ การร่วมมอืกนัของบรษิทั และฮลัโล บางกอกซึง่เป็น 2 ผูใ้หบ้รกิารทีม่ี

เครอืขา่ยจ านวนป้ายดจิติอลมากทีส่ดุไดเ้สรมิใหบ้รษิทัสามารถน าเสนอบรกิารแพคเกจป้ายดจิติอลที่

หลากหลายและครอบคลุมมากยิง่ขึน้ และการร่วมมอืน้ียงัช่วยลดการแขง่ขนัในตลาดป้ายดจิติอลซึง่มผีู้

ใหบ้รกิารหลกัเพยีง 2 รายและจะสง่ผลดต่ีออตัราก าไรในสือ่หมวดน้ีใหเ้พิม่สงูขึน้ในอนาคต  

ในการเขา้ร่วมพนัธมติรธุรกจินี้ บรษิทัไดร้บัสทิธเิป็นผูบ้รหิารจดัการสือ่และท าการตลาดทัง้หมดแต่เพยีง

ผูเ้ดยีวของฮลัโล บางกอก และไดร้บัสว่นแบ่งรายไดใ้นอตัรารอ้ยละ 20 โดยรายไดจ้ากฮลัโล บางกอก 

                                                           
4
 ท่ีมา: บริษัทเดอะนีลสนัคอมปะนี (ประเทศไทย) จ ากดั และข้อมลูของบริษัท 

+ 11.8% 
YOY 

+64.3% 
YOY 
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จะเริม่ทยอยรบัรูเ้พิม่ขึน้ในไตรมาสถดัไป หลงัจากทีส่ญัญาการขายเดมิระหว่างฮลัโล บางกอกและลกูคา้

ซึง่มอีายุตัง้แต่ 1 เดอืน – 1 ปีนัน้ทยอยสิน้สดุลง 

- การเขา้ซือ้กจิการของบรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย ์ จ ากดั ผูใ้หบ้รกิารสือ่โฆษณาในบรเิวณสายพาล าเลยีง

สมัภาระสนามบนิสวุรรณภมูทิัง้หมด 22 สายพาน ดว้ยป้ายดจิติอลจ านวน 88 ป้าย เป็นการขยายความ

หลากหลายของสือ่โฆษณานอกบา้น โดยบรษิทัไดเ้ขา้ซือ้กจิการของบรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย ์ จ ากดั ทัง้ 

100% ดว้ยกระแสเงนิสดจากการด าเนินงานจ านวน 12 ลา้นบาท และไดส้ทิธใินการบรหิารสือ่โฆษณา

ดจิติอลในบรเิวณสายพานล าเลยีงสมัภาระ ซึง่เป็นจุดทีม่มีลูค่าสงูส าหรบัสือ่โฆษณาเน่ืองจากเป็นบรเิวณ

รองรบัผูโ้ดยสารทัง้ภายในและระหว่างประเทศกว่า 40 ลา้นคนต่อปี และผูโ้ดยสารที่ลงทะเบยีนสมัภาระ

ตอ้งใชร้ะยะเวลารอเฉลีย่ประมาณ 20 นาท ี ทัง้นี้ ถอืเป็นกา้วแรกของกลยุทธก์ารขยายตลาดไปยงั

ผูโ้ดยสารทางอากาศซึง่เป็นกลุ่มสือ่ทีบ่รษิทัยงัไมม่ใีหบ้รกิารในปจัจุบนั  

สือ่ดจิติอลในบรเิวณสายพานล าเลยีงของสนามบนิสุวรรณภมูขิองบรษิทั ทรปิเป้ิลเพลย์ 

 

 

นอกจากนี้ บรษิทัไดพ้ฒันาสือ่ใหม่ ทีส่ าคญัในไตรมาส 2 ปี 2558 ดงันี้ 

- สือ่โฆษณาในบรเิวณหา้งสรรพสนิคา้ เอม็โพเรีย่ม (Emporium) และ เอม็ควอเทยีร ์(Emquartier) ทัง้

สือ่โฆษณากลางแจง้ดา้นนอกหา้ง และสว่นของ In-Mall Media โดยไดเ้ริม่รบัรูร้ายไดต้ัง้แต่เดอืน 

เมษายน 2558 

สือ่โฆษณาในบรเิวณและภายนอกหา้งสรรพสนิคา้เอม็โพเรีย่ม (Emporium) และ เอม็ควอเทยีร ์(Emquartier) 
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- สือ่โฆษณา Fly Over 2.0  ซึง่เป็นป้ายโฆษณากลางแจง้แบบภาพนิ่งบนพืน้ทีก่ารทางพเิศษ ไดต้ดิตัง้แลว้

เสรจ็ทัง้สิน้ 21 ป้าย 

สือ่โฆษณา Fly Over 2.0  

  

4. สรปุผลการด าเนินงาน 

4.1 รายไดก้ารใหบ้รกิาร 

บรษิทัมรีายไดจ้ากการใหบ้รกิารในไตรมาสที ่2 ปี 2558 เท่ากบั 560.4  ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 63.1% จากไตร

มาสเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 35.4% จาก ไตรมาส 1 ปี 2558 เน่ืองจากการขยายสือ่โฆษณาอย่างต่อเนื่อง

ในปี 2557 โดยการเตบิโตของรายไดส้ว่นหลกัเป็นผลมาจากสือ่โฆษณาดจิติอลทีม่อีตัราการเตบิโตสงูทีส่ดุ เน่ืองจาก

เป็นสือ่ทีบ่รษิทัมกีารขยายการลงทุนทีส่งูในปีทีผ่่านมา และไดร้บัการตอบรบัจากตลาดทีด่ ี โดยอตัรา Utilization ของ

สือ่โฆษณาดจิติอลในไตรมาสที ่ 2 ปี 2558 เท่ากบั 84.6 % สง่ผลใหม้อีตัราการเตบิโตของรายไดส้ือ่โฆษณาดจิติอล

สงูขึน้ถงึ 40.3% เมื่อเทยีบกบัไตรมาสเดยีวกนัขอปีก่อนหน้า สรุปรายละเอยีดของรายไดแ้ยกตามประเภทสือ่ไดด้งันี ้

4.1.1 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit Media) เท่ากบั 157.3 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 29.6% 

เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 34.0% จากไตรมาส 1 ปี 2558 เน่ืองจากในช่วงไตรมาส 2 ปี 

2557 เป็นช่วงทีส่ือ่ Transit โดยเฉพาะรถโดยสารประจ าทางไดร้บัผลกระทบจากการชุมนุมทางการเมอืงในกรุงเทพฯ 

และสง่ผลให ้Utilization Rate ในช่วงดงักล่าวอยูใ่นระดบัต ่าเท่ากบั 67.1% และไดป้รบัตวัเขา้สงูขึน้เท่ากบั 84.6% ใน

ไตรมาสที ่ 2 ปี 2558 นอกจากนี้ ยงัเป็นผลมาจากรายไดจ้ากสือ่ทีเ่พิม่ขึน้ของ Digital MRT หลงัจากทีเ่ริม่เปิด

ใหบ้รกิารในปีทีผ่่านมา 

4.1.2 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาภาพนิ่งกลางแจง้ (Outdoor Static Media) เท่ากบั 137.0 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 

28.8% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 32.0% จากไตรมาส 1 ปี 2558 โดยเป็นผลจากการเพิม่

ของจ านวนสือ่ใหม่ทีบ่รษิทัเริม่ใหบ้รกิารในปีทีผ่่านมา อาท ิการขยายสือ่ภาพนิง่ในจงัหวดัเชยีงใหม่ และ Flyover 2.0 

4.1.3 รายไดจ้ากสือ่โฆษณาดจิติอล (Digital Media) เท่ากบั 255.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 131.1% เมื่อเทยีบกบั

ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 40.2% จากไตรมาส 1 ปี 2558  สาเหตุหลกัมาจากการขยาย Revenue 

Capacity ของสือ่โฆษณาดจิติอลทีบ่รษิทัไดล้งทุนเพิม่เตมิในปี 2014 สง่ผลใหม้ ีRevenue Capacity ในไตรมาสที ่2 ปี 
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2558 ส าหรบัสือ่ Digital เพิม่ขึน้เป็น 302.1 ลา้นบาท หรอืเพิม่ขึน้ 87.8% จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ประกอบ

กบั Utilization rate ทีเ่พิม่สงูถงึ 84.6% ในช่วงไตรมาสที ่2 

4.1.4 รายไดจ้ากสือ่ภายในหา้งสรรพสนิคา้ เท่ากบั 10.8 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 103.8% จากช่วงเดยีวกนัของปี

ก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 4.9% จากไตรมาส 1 ปี 2558   จากการขยายสือ่ภายในศนูยก์ารคา้เอม็โพเรีย่ม และ เอม็ควอ

เทยีรเ์ป็นหลกั  

รายได ้ก าไรขัน้ต้น และก าไรสุทธิ ไตรมาส 2 ปี 2557 และ ไตรมาส 2 ปี 2558 (ลา้นบาท) 

ก าไรขัน้ตน้และก าไรสุทธขิองบรษิทัเตบิโตขึน้ในอตัราทีส่งูกวา่การเตบิโตของรายไดร้วมอย่างมนียัส าคญั จาก Utilization Rate ทีส่งูในชว่งไตรมาส

ที ่2 ปี 2558  ประกอบกบัลกัษณะโครงสรา้งตน้ทุนของบรษิทัทีม่สีดัส่วนของตน้ทุนคงทีสู่ง  

 

รายไดข้องบรษิทัแยกตามประเภทสื่อ ไตรมาสที ่2 ปี 2557 และไตรมาสที่ 2 ปี 2558 (ลา้นบาท) 

รายไดจ้ากทุกสื่อของบรษิทัเตบิโตสงูขึน้จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า โดยเฉพาะสื่อดจิติอลซึง่บรษิทัไดข้ยายการลงทุนในปีทีผ่า่นมา ท าใหม้ ีRevenue 

Capacity เพิม่ขึน้ 87.8% เมื่อเทยีบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อนหน้า ส่งผลใหม้รีายไดจ้ากสื่อดจิติอลเพิม่สงูขึน้ถงึ 131.3%  

 

จากการมุ่งขยายเครอืขา่ยสือ่ในปจัจบุนัพรอ้มพฒันาสือ่รปูแบบใหม่สูต่ลาดอย่างต่อเน่ืองตัง้แต่ในช่วงปี 2557 

สง่ผลให ้Revenue Capacity ส าหรบัไตรมาส 2 ของปี 2558 เพิม่ขึน้เป็น 735.1 ลา้นบาท หรอืสงูขึน้ 65.9% จากช่วง
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เดยีวกนัของปีก่อนหน้า แต่บรษิทัยงัคงสามารถเพิม่อตัราการ Utilization Rate ในไตรมาส 2 ของปี 2558 ไวใ้นระดบั

ทีส่งูโดยมอีตัรา Utilization Rate เฉลีย่ทุกสือ่เท่ากบั 75.9%  

4.2 ตน้ทุน  

 ค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัส าหรบัไตรมาส  2 ปี 2558 เท่ากบั 399.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 49.8% จากช่วงเดยีวกนั

ของปีก่อน สาเหตุหลกัมาจากตน้ทุนการใหบ้รกิารซึง่เพิม่ขึน้จากค่าเสือ่มราคาของการลงทุนในปีทีผ่่านมา อย่างไรก็

ตามค่าใชจ้่ายรวมของบรษิทัเพิม่ขึน้ในอตัราทีต่ ่ากว่าการขยายตวัของยอดขายทีเ่พิม่ขึน้ 63.1% เน่ืองจากตน้ค่าใชจ้า่ย

สว่นใหญ่ของบรษิทัเป็นค่าใชจ้่ายคงที ่ 

4.2.1 ตน้ทุนการใหบ้รกิาร ส าหรบัไตรมาส 2 ปี 2558 เท่ากบั 317.4 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 39.6% จากช่วง

เดยีวกนัของปีก่อนและเพิม่ขึน้ 13.5% จากไตรมาส 1 ปี 2558  เน่ืองจากค่าเสือ่มราคาทีเ่พิม่สงูขึน้จากการขยาย

เครอืขา่ยสือ่ภาพเคลื่อนไหวของ Plan B TV ในช่วงปีทีผ่่านมา โดยค่าเสือ่มราคาของบรษิทัจะมสีดัสว่นทีส่งูในช่วงปีตน้

ของการลงทุนเนื่องจากการระยะเวลาการคดิค่าเสือ่มจะถูกก าหนดจากอายุทีส่ ัน้กว่าระหว่างอายุใชง้านของทรพัยส์นิ 

หรอือายุของสญัญาสมัปทาน อกีสาเหตุหลกัของตน้ทุนการใหบ้รกิารทีส่งูขึน้มาจากค่าใชจ้่าย Revenue Sharing ที่

จ่ายใหคู้่สญัญาทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของยอดขาย นอกจากนี้การเพิม่ขึน้ของตน้ทุนการใหบ้รกิารเป็นผลมาจาก

ตน้ทุนผนัแปรต่างๆทีเ่พิม่ขึน้ตามการขยายตวัของธุรกจิ อาท ิค่าเช่า ค่าไฟฟ้า อย่างไรกต็ามการเพิม่ขึน้ของตน้ทุนการ

ใหบ้รกิารยงัอยูใ่นอตัราทีต่ ่ากว่าการเตบิโตของยอดขายที ่63.1%  สง่ผลใหด้า้นอตัราก าไรเบือ้งตน้ในไตรมาส 2 ปี 

2558 เพิม่ขึน้เป็น 43.9% จาก 34.0% เมื่อเทยีบช่วงเดยีวกนัของปีก่อน  

4.2.2 ค่าใชจ้า่ยในการขายและบรกิาร และค่าใชจ้่ายในการบรหิาร เท่ากบั 82.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 108.4% 

จากชว่งเดยีวกนัของปีก่อน และเพิม่ขึน้ 34.4% จากไตรมาส 1 ปี 2558 สาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายดา้นการตลาด อาท ิ

ค่าสง่เสรมิการขายทีเ่พิม่ขึน้ตามยอดขาย และค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัพนกังานทีเ่พิม่ขึน้ตามจ านวนพนกังาน 

4.2.3 ค่าใชจ้า่ยทางการเงนิในไตรมาสที ่2 ปี 2558 เท่ากบั 1.44 ลา้นบาท ลดลง 11.7 ลา้นบาทจากช่วง

เดยีวกนัปีก่อนหน้า เน่ืองจากบรษิทัไดน้ าเงนิจากการเพิม่ทุนไปช าระคนืเงนิกูจ้ากสถาบนัการเงนิแลว้ทัง้หมด สง่ผลให้ 

ณ สิน้งวด บรษิทัไม่มหีนี้สนิทีม่ภีาระดอกเบีย้จ่าย 

4.3 ก าไร 

จากปจัจยัขา้งตน้ท าใหใ้นไตรมาสที ่2 ปี 2558 บรษิทัมกี าไรสทุธ ิเท่ากบั 131.1 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 160.9% 

เมื่อเทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และเพิม่ขึน้ 141.3% จากไตรมาสที ่1 ปี 2558 

4.4 ฐานะทางการเงนิของบรษิทั 

ณ 30 ม.ิย. 2558 บรษิทัมสีนิทรพัยร์วม 3,052.0 ลา้นบาท เตบิโตจากสิน้งวดปีก่อนหน้า 29.0% โดยมสีาเหตุ

หลกัจากการเพิม่ขึน้ของเงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด (รายละเอยีดในหวัขอ้สภาพคล่องและกระแสเงนิสด) 
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หนี้สิน้ของบรษิทั เท่ากบั 394.5 ลา้นบาท ลดลงจากสิน้งวดปีก่อนหน้า 75.5% จากการช าระคนืเงนิกูย้มื

ทัง้หมดจากสถาบนัการเงนิและจ่ายช าระสญัญาเช่าทางการเงนิ  

บรษิทัมสีว่นของผูถ้อืหุน้รวม 2,657.5 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 1,901.3 ลา้นบาท ซึง่เป็นผลมาจากการจ าหน่ายหุน้

สามญัแก่ประชาชนเป็นครัง้แรก (IPO) จ านวน 1,759.4 ลา้นบาท และก าไรสะสมทีเ่พิม่ขึน้ 141.9ลา้นบาท อตัรา

ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้ ในไตรมาสนี้เท่ากบัรอ้ยละ 21.7% เพิม่ขึน้จาก 20.5% ในไตรมาสเดยีวกนัของปีก่อน 

4.5 สภาพคล่องและกระแสเงนิสด 

ณ สิน้งวดบญัชไีตรมาสที ่2 ปี 2558 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 747.1 ลา้นบาทเพิม่ขึน้ 

673.3 ลา้นบาท จาก ณ สิน้ปีก่อนหน้า โดยในระหว่างงวดมกีระแสเงนิสดจากการด าเนินงานสทุธ ิ275.7 ลา้นบาท 

กระแสเงนิสดจากกจิกรรมการลงทุนสทุธ ิ30.2 ลา้นบาท และกระแสเงนิสดจากกจิกรรมการจดัหาเงนิสทุธเิท่ากบั 424.7 

ลา้นบาท ทัง้นี้เงนิสด ณ สิน้งวดบญัชขีองบรษิทัมจี านวนเพยีงพอส าหรบัการลงทุนขยายงานและโครงการต่างๆใน

อนาคต 
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5. อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั 

 

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร ไตรมาส 2/57 ไตรมาส 2/58 
ก าไรขัน้ตน้5 (รอ้ยละ) 34.0 43.9 
EBITDA  (รอ้ยละ) 43.9 45.9 
EBIT (รอ้ยละ) 22.6 29.4 
ก าไรสทุธ ิ (รอ้ยละ) 14.6 23.2 
ผลตอบแทนผูถ้อืหุน้6 (รอ้ยละ) 20.5 21.7 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง ไตรมาส 2/57 ไตรมาส 2/58 
สภาพคล่อง (เท่า) 0.6 3.6 
สภาพคล่องหมุนเรว็7 (เท่า) 0.5 3.9 
ระยะเวลาเกบ็หนี้เฉลีย่ (วนั) 118.3 102.7 
ระยะเวลาช าระหนี้ (วนั) 174.0 85.5 

 

อตัราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน ไตรมาส 2/57 ไตรมาส 2/58 
ผลตอบแทนจากสนิทรพัย์5 (รอ้ยละ) 7.1 13.5 
การหมุนของสนิทรพัย ์ (เท่า) 0.6 0.6 

 

อตัราส่วนวิเคราะหน์โยบายทางการเงิน ไตรมาส 2/57 ไตรมาส 2/58 
หนี้สนิรวมต่อสว่นของผูถ้อืหุน้ (เท่า) 2.1 0.1 

 

6. แนวโน้มและพฒันาการของบริษทัในช่วงครึง่หลงัปี  2558 

จากการเตบิโตของอุตสาหกรรมสือ่โฆษณาในช่วงครึง่ปีแรกทีย่งัสามารถเตบิโตไดด้เีท่ากบั 25.0% เมื่อเทยีบ

กบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า และในสว่นของสือ่โฆษณากลางแจง้ และสือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชนยงัคงเตบิโต

ไดใ้นอตัรา 4.4% และ 14.4% ตามล าดบั  ในขณะทีส่ือ่รปูแบบเดมิ อาท ิทวีอีนาลอ็ค เคเบิล้ทวี ีหนงัสอืพมิพ ์นิตยสาร 

มอีตัราการเตบิโตลดลง แสดงใหเ้หน็ถงึความตอ้งการของตลาดทีม่คีวามระมดัระวงัในการใชง้บประมาณ และเลอืกใช้

สือ่ทีม่คีวามเหมาะสมกบัการเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค ถงึแมว้่าในช่วงครึง่ปีหลงัสภาวะเศรษฐกจิมแีนวโน้ม

ทีย่งัไม่ฟ้ืนตวั แต่ดว้ยเครอืขา่ยสือ่ทีห่ลากหลายและสามารถตอบโจทยท์างการตลาดของเจา้ของสนิคา้และบรกิาร และ

                                                           
5 ค านวณจากรายไดร้วม 
6 ค านวณโดยวธิปีรบัปรุงค่าใหเ้ป็นรายปี โดยใชข้อ้มลูไตรมาสนัน้ x 4 
7 (เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด+ลกูหนี้การคา้และลกูหนี้อื่น)/หนี้สนิหมุนเวยีนรวม 
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กลยุทธข์องบรษิทัทีจ่ะพฒันาสือ่ทีม่ปีระสทิธภิาพ คุม้ค่าและสามารถวดัผลไดอ้ย่างเป็นรปูธรรม บรษิทัจะสามารถ

ขยายตวัไดใ้นอตัราทีส่งูกวา่อุตสาหกรรมดงัเช่นในชว่งครึง่ปีแรกจากปจัจยั ดงัต่อไปนี้  

- การพฒันาสือ่ Out of home media บรษิทัยงัคงมุ่งมัน่จะพฒันาและเพิม่ความหลากหลายของสือ่

โฆษณาทีส่ามารถตอบโจทยข์องเจา้ของผลติภณัฑใ์หส้ามารถเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายไดด้ยีิง่ขึน้ หลงัจากที่

ไดเ้ริม่รุกเปิดตลาดสือ่ในหมวดการเดนิทางทางอากาศ (Air Traveller) แลว้ในสนามบนิสวุรรณภูม ิ ใน

ครึง่หลงัของปี 2558 บรษิทัยงัเดนิหน้าเพิม่พืน้ทีส่ ือ่ในหมวดนี้ในสนามบนิอื่นๆ ในประเทศเพื่อขยาย

ความครอบคลมุผูโ้ดยสารทางอากาศใหท้ัว่ถงึยิง่ขึน้ ทัง้นี้บรษิทัไมจ่ ากดัธุรกจิของบรษิทัอยู่เพยีงในสือ่

โฆษณานอกบา้น แต่ รวมไปถงึช่องทางอื่นๆ อาท ิ 

o การเริม่ใหบ้รกิาร Bus Wifi เป็นการใหบ้รกิารอนิเทอรเ์น็ตแบบไรส้ายฟรบีนรถโดยสารประจ า

ทางปรบัอากาศจ านวน 550 คนัในไตรมาสที ่3 นอกจากจะเป็นการเพิม่ประเภทสือ่โฆษณาของ

บรษิทัแลว้ ยงัเป็นการพฒันาชอ่งทางส าหรบัการสือ่สารแบบ 2 ทางระหว่างเจา้ของผลติภณัฑ์

กบักลุ่มเป้าหมายในอนาคต 

o ช่องทางสือ่ดจิติอลบนตูเ้ตมิเงนิโทรศพัทม์อืถอื ซึง่สามารถพฒันาไปเป็นเครื่องมอืทางการตลาด

ส าหรบัเจา้ของผลติภณัฑเ์พื่อสือ่สารกบัผูบ้รโิภค อาท ิ การลงทะเบยีนชงิโชค, การลงทะเบยีน

แสดงความพงึพอใจต่อผลติภณัฑ ์

- การขยายพืน้ครอบคลุมของสือ่ในประเทศ เพื่อขยายพืน้ทีส่ ือ่ของบรษิทัใหค้รอบคุลมยิง่ขึน้ประกอบกบั

การรองรบัการเตบิโตของหวัเมอืงในต่างจงัหวดั บรษิทัไดม้แีผนทีจ่ะขยายเครอืขา่ยสือ่ทัง้สือ่ภาพนิ่งและ

สือ่แบบดจิติอลซึง่เป็นสือ่ทีป่ระสบความส าเรจ็ในพืน้ทีก่รงุเทพมหานครไปเมอืงหลกัต่างๆ ทัว่ประเทศ 

โดยไดเ้ริม่พฒันาสือ่โฆษณาในจงัหวดัอุดรธานแีละจะเริม่ใหบ้รกิารไดป้ระมาณปลายปี 2558  

- การรบัรูร้ายไดจ้ากสือ่โฆษณาของฮลัโล บางกอก ทีจ่ะสามารถทยอยรบัรูร้ายไดเ้พิม่ขึน้ในครึง่ปีหลงั 

- การขยายธุรกจิสือ่โฆษณาในภมูภิาคอาเซยีน บรษิทัวางแผนทีจ่ะขยายธุรกจิสือ่โฆษณานอกบา้นโดยการ

น าแผนธุรกจิของสือ่โฆษณานอกบา้นทีป่ระสบความส าเรจ็อย่างสงูในประเทศไทย ร่วมกบัพนัธมติรทาง

ธุรกจิในต่างประเทศผูม้คีวามช านาญเฉพาะในตลาดแต่ละประเทศ เพื่อบรรลุเป้าหมายการขยายธุรกจิสือ่

ในการเขา้ถงึผูบ้รโิภคทัว่ทัง้ภมูภิาค 


