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         14 พฤษภาคม 2558 

 

เร่ือง ขอน าสง่งบการเงิน และค าอธิบายและการวเิคราะห์ของฝ่ายจดัการ ส าหรับงวดสามเดือนสิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 

2558 (“ไตรมาสท่ี 1”) ของบริษัท แพลน บี มีเดีย จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”)  

เรียน กรรมการและผู้จดัการ ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย 

 

ทางฝ่ายจดัการของบริษัทฯ ขอน าสง่เอกสารดงัตอ่ไปนี ้

1. ส าเนางบการเงินรวมและงบการเงินเฉพาะกิจการ ส าหรับงวดสามเดือนสิน้สุดวันท่ี 31 มีนาคม 2558 

(ภาษาไทยและภาษาองักฤษ) 

2. ค าอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจดัการส าหรับผลการด าเนินงาน ส าหรับงวดสามเดือนสิน้สดุวนัท่ี 31 

มีนาคม 2558  (ภาษาไทยและภาษาองักฤษ)  

3. รายงานสรุปผลการด าเนินงาน แบบฟอร์ม F45-3 ส าหรับผลการด าเนินงาน ส าหรับงวดสามเดือนสิน้สุด

วนัท่ี 31 มีนาคม 2558 (ภาษาไทยและภาษาองักฤษ) 

 

จึงเรียนมาเพ่ือทราบ 

 

    ขอแสดงความนบัถือ  

 

 

            (นายพนิิจสรณ์ ลือชยัขจรพนัธ์) 

                             กรรมการผู้จดัการบริษัท 

 

เลขานกุารบริษัทฯ 

โทรศพัท์:  +66 2 530-8053 

โทรสาร:  +66 2 530-8057  
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บทสรุป 

 ก าไรสทุธิ (ไมร่วมรายการพเิศษ) เพิม่ขึน้ร้อยละ 83.7 จากไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน 

 บริษัทฯ เตบิโตอย่างตอ่เน่ืองและเหนือกว่าคูแ่ขง่ขนัรายอ่ืนในอตุสาหกรรมส่ือโฆษณา 

 การเข้าเป็นพนัธมิตรทางธรุกิจกบั Hello Bangkok เม่ือวนัท่ี 7 เมษายน 2558 จะช่วยให้บริษัทฯ มีศกัยภาพ

ในการเตบิโตได้เป็นอย่างดี โดยจะมีโอกาสในการหารายได้เพิม่ขึน้ถึง 3 พนัล้านบาท หรือ คดิเป็นร้อยละ 107.5 

ผลกำรด ำเนินงำนที่ส ำคัญของไตรมำส 1 ปี 2558 (ล้ำนบำท) 

กำรเปล่ียนแปลงเปรียบเทียบกับ ไตรมำส 1/57  (YoY) 
รำยได้รวม เพิม่ขึน้ ร้อยละ 35.5 
ก ำไรสุทธิ เพิม่ขึน้ ร้อยละ 52.8 
ก ำไรสุทธิ (ไม่รวมรำยกำรพเิศษ)  เพิม่ขึน้ ร้อยละ 83.7 

 

แหล่งข้อมูล : บริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกดั (มหำชน) 
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ภำวะเศรษฐกิจและอุตสำหกรรมส่ือโฆษณำที่ มีผลต่อกำรด ำเนินงำน 

ภำพรวมมูลค่ำกำรใช้จ่ำยอุตสำหกรรมส่ือโฆษณำไตรมำส 1 ปี 2558 และไตรมำส 1 ปี 2557 (ล้ำนบำท) 

 

แหล่งข้อมูล : บริษัท เดอะนีลเส็น คอมปะนี (ประเทศไทย) จ ำกดั 

มูลค่ำกำรใช้จ่ำยในอุตสำหกรรมส่ือโฆษณำภำยนอกที่อยู่อำศัยเปรียบเทียบกับรำยได้ของบริษัทฯ (ล้ำนบำท) 
 

 

แหล่งข้อมูล: บริษัท เดอะนีลเส็น คอมปะนี (ประเทศไทย) จ ำกดั และ บริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกดั (มหำชน) 
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ในไตรมาส 1 ปี 2558 ภาวะเศรษฐกิจโดยรวมและอุตสาหกรรมส่ือโฆษณาเร่ิมมีการฟืน้ตวั  เม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อน โดยมีมลูค่าการใช้จ่ายในอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมสงูถึง 32,968 ล้านบาท เตบิโตขึน้ร้อยละ 25.0 YoY 

เน่ืองจากมีการรายงานตวัเลขงบโฆษณาโทรทศัน์ระบบดิจิตทัล (ทีวีดจิิทลั) 21 ช่องใหมท่ี่เร่ิมออกอากาศในปีท่ีผ่านมาเข้า

มาเพิม่เตมิอีกกลุ่ม ประกอบกับการใช้จ่ายภาคเอกชนท่ีปรับตวัดีขึน้อย่างตอ่เน่ืองทัง้การบริโภคและการลงทุน ซึ่งส่งผลให้

อตุสาหกรรมส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศยัในไตรมาส 1 ปี 2558 มีการเติบโตไปในทิศทางเดียวกนัท่ีประมาณร้อยละ 3.2 

YoY  โดยส่ือท่ีขยายตวัสงูคือ ส่ือโฆษณาระบบขนสง่ในอตัรากว่าร้อยละ 14 ทัง้ส่ือโฆษณาบนรถไฟฟา้บีทีเอส รถไฟฟา้เอ็ม

อาร์ทีและรถเมล์ โดยส่วนใหญ่มาจากส่ือประเภทดิจิตอล  จากปัจจัยดงักล่าวส่งผลในเชิงบวกให้ผลการด าเนินงานของ

บริษัทฯ เติบโตเพิ่มขึน้ ร้อยละ 35.5 YoY ซึ่งสูงกว่าทัง้อุตสาหกรรมส่ือโฆษณาโดยรวมและอุตสาหกรรมส่ือโฆษณา

ภายนอกท่ีอยู่อาศยั ท่ีเติบโตเพียงร้อยละ 25.0 YoY และร้อยละ 3.2 YoY ตามล าดบั นอกจากนีอ้ัตราการเตบิโตของบริษัท

ฯ ถือว่าอยู่ในเกณฑ์ดีเม่ือเทียบกับการเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) ท่ีคาดว่าในปี 2558 จะขยายตัว

ประมาณร้อยละ 3.5 - 4.51  การท่ีบริษัทฯ สามารถเตบิโตได้อย่างตอ่เน่ือง เกิดขึน้จากความเป็นผู้น าด้านความหลากหลาย

ของส่ือท่ีบริษัทฯ มี และการคดิค้นนวตักรรมส่ือใหม ่รวมถึงจ านวนส่ือท่ีเพิม่ขึน้อย่างตอ่เน่ือง 

ในดือนมีนาคม 2558 อุตสาหกรรมส่ือโฆษณาและอุตสาหกรรมส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศยั ได้เร่ิมปรับตวัดีขึน้จากช่วง

ซบเซาในเดือนมกราคม-กุมภาพนัธ์ 2558 โดยมีการเติบโตอย่างมีนัยส าคญัประมาณร้อยละ 30.4 YoY และ ร้อยละ 8.9 

YoY ตามล าดบั  เน่ืองจากมีเม็ดเงินไหลเข้าสู่อุตสาหกรรมโฆษณาสงูถึง 12,969 ล้านบาท เพิ่มขึน้จากช่วงเวลาเดียวกัน

ของปี 2557 ท่ีมีเม็ดเงินไหนเข้าสู่อุตสาหกรรมโฆษณาเพียง 9,948 ล้านบาท ซึ่งส่งผลให้รายได้ของบริษัทฯ ในเดือน

มีนาคม 2558 เพิม่สงูขึน้อย่างมากเช่นกนั เม่ือเทียบกบัในช่วง 2 เดือนแรกของไตรมาสปัจจบุนั  

ในภาพรวมบริษัทฯ สามารถเติบโตได้อย่างมัน่คงและตอ่เน่ือง โดยเหนือกวา่คู่แขง่ขนัทัง้ในอุตสาหกรรมส่ือโฆษณาและส่ือ

โฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศยั 

พัฒนำกำรที่ส ำคัญของบริษัทฯ 

ภำพรวม 

 เม่ือวันที่  17 กุมภำพันธ์ 2558 บริษัทฯ ได้เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย ใน

กลุม่อตุสาหกรรมบริการ หมวดธรุกิจสื่อและสิง่พมิพ์ และหลกัทรัพย์ของบริษัทฯ เร่ิมซือ้ขายเป็นวนัแรก  

 กำรจ ำหน่ำยหุ้นสำมัญเพิ่มทุนแก่ประชำชนทั่ วไปเป็นครัง้แรก (IPO) โดยในวนัท่ี 17 กุมภาพันธ์ 2558 

บริษัทฯ ได้มีการจ าหน่ายหุ้นสามญัเพิม่ทุนต่อประชาชน ซึ่งรวมถึงกรรมการหรือผู้บริหารของบริษัทฯ และ/หรือ

บริษัทย่อย โดยจะน าเงินท่ีได้รับไปใช้เพ่ือวตัถปุระสงค์ตา่ง ๆ ดงันี ้ 

                                                 
1 แหลง่ข้อมลู: ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
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o เพ่ือใช้ในการขยายธรุกิจของบริษัทฯ ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ เช่น ลงทนุเพ่ือเพิม่พืน้ท่ีส่ือ

โฆษณาของบริษัทฯ ลงทุนตดิตัง้จอดจิิตอลเพิ่มเตมิในพืน้ท่ีท่ีบริษัทฯ บริหาร ขยายการด าเนิน

ธรุกิจสูห่ัวเมืองหลกัต่างๆ ของไทย และขยายการด าเนินธรุกิจสูป่ระเทศอ่ืนในภมูิภาคอาเซียน

ในอนาคต เป็นต้น  

o ช าระคืนเงินกู้ ยืมระยะยาวและหนีส้นิตามสญัญาเช่าการเงิน 

o ใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนและขยายธรุกิจในอนาคต 

 เม่ือวันที่  7 เมษำยน 2558 บริษัทฯ ได้บรรลุข้อตกลงร่วมกับ บริษัท ฮัลโล บำงกอก แอล อีดี จ ำกัด 

(“Hello Bangkok”) ในการรับสิทธิในการบริหารจัดการและท าการตลาดในส่ือโฆษณาประเภทดิจิตอลแอลอีดี 

(Digital LED) และป้ายโฆษณาภาพนิ่ง (Billboard) ให้กับ Hello Bangkok ซึ่งจะช่วยเพิ่มศกัยภาพให้แก่ธุรกิจ

ของบริษัทฯ เป็นอย่างมาก เน่ืองจาก Hello Bangkok เป็นผู้น าส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศัยท่ีมีท าเลท่ีตัง้

บลิบอร์ดขนาดใหญ่ และจอ LED ท่ีดีท่ีสดุในขณะนี ้โดยความร่วมมือนีจ้ะท าให้บริษัทฯได้รับส่วนแบ่งรายได้ใน

อัตราร้อยละ 20 นอกจากนีย้ังช่วยให้การออกแบบแพจเกจเพ่ือเสนอขายแก่ลูกค้ามีความหลากหลายและ

ครอบคลมุพืน้ท่ีในประเทศมากขึน้ อีกทัง้ยงัช่วยลดภาวะการแขง่ขนัด้านราคาหลงัจากเป็นพนัธมติรกนั  

ส่ือโฆษณำบนระบบขนส่งมวลชน (Transit media) 

 ท ำกำรติดตัง้และทดสอบระบบกำรให้บริกำรสัญญำณอินเทอร์เนตบนรถโดยสารปรับอากาศประจ าทาง 

(Bus-Wifi) ในเดือนกันยายน 2557 และมีผลตอบรับจาก Pilot Project ในเกณฑ์ดี  โดยมีการใช้บริการ 

(Adoption Rate) มากถึง 60% โดยบริษัทฯ จะท าการตดิตัง้บนรถโดยสารปรับอากาศประจ าทางจ านวน 500 คนั 

และสามารถให้บริการแก่ลกูค้าภายในเดือนกรกฎาคม 2558 

ส่ือโฆษณำกลำงแจ้ง (Outdoor media) 

 ท ำกำรขยำยส่ือโฆษณำกลำงแจ้งรูปแบบสู่หัวเมืองใหญ่ทั่วประเทศ โดยด าเนินการตดิตัง้ส่ือปา้ยโฆษณา

รูปแบบปา้ยนิ่งในจงัหวดัอดุรธานี และตดิตัง้ส่ือปา้ยจอดจิิตอลในจงัหวดัภเูก็ต 

 ร่วมเป็นพันธมิตรกับ บริษัท ฮัลโล บำงกอก แอลอีดี จ ำกัด ผู้น ำส่ือโฆษณำกลำงแจ้งท่ีมีป้ายโฆษณา

บลิบอร์ดขนาดใหญ่ครอบคลมุทัว่ประเทศ กวา่ 120 ป้าย และ และส่ือจอดจิิตอล (LED) ในกรุงเทพมหานครกว่า 

80 จอ 

ส่ือโฆษณำภำยในห้ำงสรรพสินค้ำ 

 ด ำเนินกำรตดิตัง้และให้บริกำรส่ือโฆษณำภำยในห้ำงสรรพสินค้ำสยำมพำรำกอน โดยบริษัทได้ให้บริการ

ส่ือดงักลา่วแก่ลกูค้าตัง้แตเ่ดือน มกราคม 2558 

 ด ำเนินกำรติดตัง้และให้บริกำรส่ือโฆษณำบริเวณห้ำงสรรพสินค้ำ เอ็มโพเร่ียม (Emporium) และ 

เอ็มควอเทียร์ (Emquartier) โดยบริษัทคาดวา่จะสามารถรับรู้รายได้ตัง้แตเ่ดือน เมษายน 2558 
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ภำพรวมผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ไตรมำส 1 ปี 2558 เปรียบเทียบ ไตรมำส 1 ปี 2557 (YoY) 

รำยได้ ก ำไรขัน้ต้นและก ำไรสุทธิ (ล้ำนบำท) 

 

แหล่งข้อมูล: บริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกดั (มหำชน) 

รำยได้ แยกตำมประเภทส่ือ (ล้ำนบำท) 

 

แหล่งข้อมูล: บริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกดั (มหำชน) 
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ผลกำรด ำเนินงำนในไตรมำส 1 ปี 2558 เติบโตขึน้กว่ำไตรมำส 1 ปี 2557 โดยบริษัทฯ มีรายได้รวมเพิม่ขึน้จากไตร

มาสเดียวกันของปีก่อน จ านวน 108.9 ล้านบาท คิดเป็นอัตราการเพิ่มขึน้ร้อยละ 35.5 สาเหตหุลกัมาจากรายได้จากส่ือ

โฆษณากลางแจ้งประเภทดิจิตอลท่ีเติบโตสงูขึน้ถึงร้อยละ 92.0 เน่ืองจากบริษัทฯ มีการขยายจ านวนส่ือประเภทดิจิตอล

ใหม ่ๆ เพิม่มากขึน้ เช่น Plan B TV ซึ่งเร่ิมมีการรับรู้รายได้ตัง้แตไ่ตรมาส 3 ปี 2557 เป็นต้นมา ประกอบกบัอตุสาหกรรมส่ือ

โฆษณาโดยรวมและอตุสาหกรรมส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศยัเร่ิมปรับตวัดีขึน้ 

ต้นทุนกำรให้บริกำร ส าหรับไตรมาส 1 ปี 2558 มีจ านวนทัง้สิน้ 279.8 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 67.3 ต่อรายได้รวม 

เพิม่ขึน้จาก 205.9 ล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 67.1 ตอ่รายได้รวม จากไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยสาเหตหุลกัมาจากการ

เพิ่มขึน้ของส่ือโฆษณาซึ่งส่งผลให้ค่าเส่ือมราคาอุปกรณ์โฆษณาเพิ่มขึน้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งส่ือโฆษณาประเภทดิจิตอล  

เช่น Plan B TV, Digital@Central Nationwide และ Digital@MRT เป็นต้น นอกจากนีค้่าใช้จ่ายเก่ียวกับค่าเช่า ค่าไฟฟ้า 

คา่บ ารุงรักษาและค่าใช้จ่ายเก่ียวกับพนักงานก็เพิ่มขึน้เช่นกัน  ทัง้นีมี้ผลท าให้อัตราก าไรขัน้ต้นในไตรมาส 1 ปี 2558 เป็น

ร้อยละ 32.7 ลดลงเพียงเลก็น้อย จาก ร้อยละ 32.9 จากไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน  

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริกำร และค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร จ านวนทัง้สิน้ 61.1 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 14.7 ต่อ

รายได้รวม เพิ่มขึน้จากไตรมาสเดียวกันของปีก่อน จ านวน 19.1 ล้านบาท หรือคิดเป็นอัตราการเพิ่มขึน้ร้อยละ 45.5 จาก 

42.0 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 13.7 ตอ่รายได้รวม โดยการเพิ่มขึน้มีสาเหตหุลกั ๆ มาจากการค่าใช้จ่ายด้านการตลาด ซึ่ง

รวมถึงคา่สง่เสริมการขายประเภท rebate ท่ีเพิม่ขึน้ตามยอดรายได้ท่ีเพิม่ขึน้  

ค่ำใช้จ่ำยทำงกำรเงนิ จ านวนทัง้สิน้ 8.4 ล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 2.0 ตอ่รายได้รวม ลดลงจากไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน 

จ านวน 4.2 ล้านบาท หรือคิดเป็นอัตราการลดลงร้อยละ 33.2 จาก 12.5 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 4.1 ต่อรายได้รวม 

เน่ืองจากในเดือนกุมภาพนัธ์ 2558 บริษัทฯ ได้น าเงินจากการเพิ่มทุนไปช าระคืนเงินกู้ ยืมจากสถาบันการเงินและหนีส้ิน

ตามสญัญาเช่าการเงินท าให้ภาระดอกเบีย้จ่ายลดลง 

ก ำไรสุทธิ ในไตรมาส 1 ปี 2558 เท่ากับ 54.3 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 13.1 ต่อรายได้รวม เพิ่มขึน้ จาก 35.5 ล้านบาท 

คดิเป็นร้อยละ 11.6 ต่อรายได้รวม จากไตรมาสเดียวกันของปีก่อน แตอ่ย่างไรก็ตาม ในไตรมาสปัจจุบนับริษัทฯ ได้บนัทึก

คา่ใช้จ่ายพนักงานเก่ียวกบั IPO โบนัส ซึ่งจ่ายให้แก่พนักงานรวมทัง้ผู้บริหารของบริษัทฯ ในเดือนกมุภาพนัธ์ จ านวน 11.0 

ล้านบาท ซึ่งถือเป็นรายการพิเศษ หรือรายการ non-recurring ซึ่งหากไม่นบัคา่ใช้จ่ายพเิศษดงักลา่วบริษัทฯ จะมีก าไรสทุธิ

เพิม่ขึน้ร้อยละ 20 เป็น 65.3 ล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 15.7 ตอ่รายได้รวม 

 

 

 

 



 
 
 

 

8 ไตรมาสท่ี 1 สิน้สดุวนัท่ี 31 มีนาคม 2558 

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำรส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนไตรมำสที่ 1 สิน้สุดวันที่ 31 มีนำคม 2558  

14 พฤษภำคม 2558 

ฐำนะทำงกำรเงิน 

สินทรัพย์ 

สนิทรัพย์สว่นใหญ่ของบริษัทฯ ประกอบด้วย เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ลกูหนีก้ารค้า และสว่นปรับปรุงอาคารเช่า

และอุปกรณ์ โดยบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2558 และ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2557 เท่ากบั 2,834.6 ล้าน

บาท และ 2,365.4 ล้านบาท ตามล าดับ โดยสินทรัพย์ท่ีเพิ่มขึน้ส่วนใหญ่มาจากการเพิ่มขึน้ของเงินสดและรายการ

เทียบเท่าเงินสด (กรุณาดรูายละเอียดในหวัข้อสภาพคลอ่งและกระแสเงินสด)  

หนีสิ้นและส่วนของผู้ถือหุ้น 

หนีส้ินรวม ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2558 และ ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2557 เท่ากับ 308.2 ล้านบาท และ 1,609.2 ล้านบาท 
ตามล าดบั โดยการลดลงของหนีส้นิรวมมาจากน าเงินรับจากการจ าหน่ายหุ้นสามญัให้แก่ประชาชนเป็นครัง้แรก (IPO) ไป
ช าระคืนเงินกู้ ยืมทัง้หมดจากสถาบนัการเงินและจ่ายช าระสญัญาเช่าการเงิน ซึ่งส่งผลให้อตัราสว่นหนีส้นิรวมต่อสว่นของผู้
ถือหุ้นของบริษัทฯ ลดลงอย่างมีนยัส าคญัจาก 2.1 เท่า ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2557 เป็น 0.1 เท่า ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2558 

ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2558 และ ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2557 เท่ากับ 2,526.4 ล้านบาท และ 756.2 
ล้านบาท ตามล าดบั โดยเพิม่ขึน้จ านวน 1,770.2 ล้านบาท  ซึ่งท าให้อตัราผลตอบแทนผู้ถือหุ้น2 ในไตรมาสนีเ้ท่ากับร้อยละ 
13.2 ลดลงจากร้อยละ 15.8 และ ร้อยละ 25.7 ในไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน และ ไตรมาสก่อน ตามล าดบั เน่ืองจากสว่น
ของผู้ ถือหุ้นเพิ่มขึน้โดยเป็นผลมาจาก 1) การจ าหน่ายหุ้นสามญัให้แก่ประชาชนเป็นครัง้แรก (IPO) จ านวน 1,759.4 ล้าน
บาท และ 2) ก าไรสะสมท่ีเพิ่มขึน้ 10.8 ล้านบาท ซึ่งมาจากก าไรจากการด าเนินงานในช่วง 3 เดือนท่ีผา่นมา สทุธิจากการ
จ่ายเงินปันผลจ านวน 43.5 ล้านบาท 

สภำพคล่องและกระแสเงินสด (ล้ำนบำท) 

 

แหล่งข้อมูล: บริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกดั (มหำชน) 

                                                 
2  ค านวณโดยวิธีปรับปรุงค่าให้เป็นรายปี โดยใช้ข้อมลูไตรมาสนัน้ x 4 
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ณ สิน้งวดบญัชีไตรมาส 1 ปี 2558 บริษัทฯ มีเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 719.6 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 659.0 ล้านบาท 
จาก 60.6 ล้านบาท ณ สิน้ไตรมาส 4 ปี 2557 โดยในระหว่างงวดมีกระแสเงนิสดสุทธิจำกกิจกรรมด ำเนินงำนเท่ากับ 
152.2 ล้านบาท มีกระแสเงินสดสุทธิจำกกิจกรรมกำรลงทุน เท่ากับ 81.3 ล้านบาท และมีกระแสเงินสดสุทธิจำก
กิจกรรมจัดหำเงนิ เท่ากบั 425.5 ล้านบาท  

อัตรำส่วนทำงกำรเงินที่ส ำคัญ 

อัตรำส่วนควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร ไตรมำส 1/58 ไตรมำส 1/57 

ก าไรขัน้ต้น3 (ร้อยละ) 32.7 32.9 
EBITDA  (ร้อยละ) 38.6 40.5 
EBIT (ร้อยละ) 18.0 19.2 
ก าไรสทุธิ (ร้อยละ) 13.1 11.6 
ก าไรสทุธิ (ไม่รวมรำยกำรพิเศษ) (ร้อยละ) 15.7 11.6 
ผลตอบแทนผู้ถือหุ้น4 (ร้อยละ) 13.2 15.8 

 

อัตรำส่วนสภำพคล่อง ไตรมำส 1/58 ไตรมำส 1/57 

สภาพคลอ่ง (เท่า) 4.1 0.6 
สภาพคลอ่งหมนุเร็ว5 (เท่า) 3.9 0.5 
ระยะเวลาเก็บหนีเ้ฉล่ีย (วนั) 102.0 113.2 
ระยะเวลาช าระหนี ้ (วนั) 83.8 137.9 

 

อัตรำส่วนแสดงประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำน ไตรมำส 1/58 ไตรมำส 1/57 

ผลตอบแทนจากสนิทรัพย์5 (ร้อยละ) 8.4 6.3 
การหมนุของสนิทรัพย์ (เท่า) 0.6 0.5 

 

อัตรำส่วนวเิครำะห์นโยบำยทำงกำรเงนิ ไตรมำส 1/58 ไตรมำส 1/57 

หนีส้นิรวมตอ่ส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) 0.1 1.4 

 

 

 

                                                 
3 ค านวณจากรายได้รวม 
4 ค านวณโดยวธีิปรับปรุงค่าให้เป็นรายปี โดยใช้ข้อมูลไตรมาสนัน้ x 4 
5 (เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด+ลกูหนีก้ารค้าและลกูหนีอ่ื้น)/หนีส้นิหมุนเวียนรวม 
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มุมมองผู้บริหำรต่อกำรด ำเนินงำนในอนำคต 

 บริษัทฯ เตบิโตอย่างตอ่เน่ือง เม่ือเทียบกับคูแ่ข่งขนัรายอ่ืนในอุตสาหกรรมส่ือโฆษณาและส่ือโฆษณาภายนอกท่ีอยู่

อาศยั อนัเน่ืองมาจากความแข็งแกร่งในกลยุทธ์ด้านความหลากหลายของส่ือและการพฒันาในนวตักรรมใหม่อย่าง

ไมห่ยดุน่ิง ซึ่งสง่ผลให้โอกาสในการหารายได้ของบริษัทฯ เพิม่ขึน้ 

 บริษัทฯ ได้มีการวางแผนและเตรียมความพร้อมท่ีจะขยายการลงทุนเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขนั และสร้าง

การเตบิโตในระยะยาว ซึ่งจะมุง่เน้นในเร่ืองดงัตอ่ไปนี ้

o เร่งหารายได้จากโครงการส่ือใหมท่ี่มีการพฒันาเสร็จสมบูรณ์ระหวา่งปี 2557 โดยจะสามารถหารายได้เตม็ปี

ในปี 2558 เช่น Plan B TV, Digital@MRT, Digital@Central, Chiang Mai City Network เป็นต้น โดยมี

ความสามารถหารายได้เตม็ปีมากถึง 638 ล้านบาท 

o บริษัทฯ ยังคงมีการลงทุนอย่างต่อเน่ืองในส่ือใหม่ประกอบกับการเร่งพัฒนาโครงการส่ือใหม่ท่ีได้รับการ

อนุมตัิส าหรับปี 2558 และการเร่งหารายได้จากโครงการส่ือใหม่ท่ีพัฒนาเสร็จสมบูรณ์ในปี 2558 ท่ีจะมา

ช่วยเพิม่โอกาสในการเพิม่รายได้ โดยมีจ านวนทัง้หมด 7 โครงการและสามารถเพิม่โอกาสหารายได้ให้บริษัท

ฯถึง 262 ล้านบาทในปี 2558 ได้แก่ ส่ือโฆษณาภายในพืน้ท่ีห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน (Siam 

Paragon in mall), ส่ือจอดิจิตอลบริเวณห้างสรรพสินค้าเอ็มโพเร่ียม (Emporium)และเอ็มควอเทียร์ 

(Emquartier), ปา้ยโฆษณาบนพืน้ท่ีการทางพเิศษ (Flyover 2.0),  Handgrip & Bench@MRT,  ส่ือโฆษณา

บนระบบตู้ เติมเงินโทรศัพท์มือถือประเภทป้ายนิ่ง (POS Static Media),  ส่ือป้ายโฆษณาภายในจังหวัด

อุดรธานี และโครงการติดตัง้ระบบการเช่ือมต่ออินเทอร์เน็ตแบบไร้สาย (Wi-Fi) บนรถโดยสารประจ าทาง

ปรับอากาศ 

o การร่วมมือกับ Hello Bangkok จะช่วยให้บริษัทฯ มีศักยภาพในการเติบโตได้เป็นอย่างดี เน่ืองจากใน

ปัจจบุนั Hello Bangkok มีรายได้ประมาณ 500 ล้านบาทต่อปี และมีอตัราการใช้ประโยชน์จากส่ือโฆษณา 

(Utilization) ราวร้อยละ 60-70 ซึ่งหากใช้เตม็ก าลงัการผลิตจะสามารถสร้างรายได้ประมาณ 850 ล้านบาท

ตอ่ปี ซึ่งสามารถเพิม่โอกาสหารายได้ให้บริษัทฯ สงูถึง 500 ล้านบาทในปี 2558 

o การหาช่องทางพฒันาส่ือโฆษณาเพิ่มเติมโดยเน้นไปท่ีหัวเมืองใหญ่ของประเทศไทยและประชาคมอาเซียน

เพ่ือการเข้าถึงผู้บริโภคทัว่ทัง้ภมูภิาค 

o แสวงหาความร่วมมือทางธรุกิจใหม่ ๆ อย่างต่อเน่ือง ซึ่งจะช่วยเร่งการเตบิโตในอนาคตของบริษัท ฯ ได้เป็น

อย่างด ี

 


